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RESUMO

O objetivo neste trabalho € perceber as estratégias de resisténcias de Flavio
de Carvalho e Ronaldo Fraga (artistas/estilistas) no que concerne ao homem e sua
relacdo ( seu corpo) com o consumismo que tornam o mundo na atualidade; discutir o
corpo na modernidade, sua mediacdo e conseqiientes subjetivacdes e significagdes.
Partimos das idéias de Foucault acerca do investimento politico que se faz neste corpo:
a docilizagdo dos novos tempos, em que o corpo deve ser bem cuidado, pois além da
reproducdo, hd producdo e maximizacdo através das tecnologias. De tal mediacao,
espacos podem surgir, criando outras subjetivacdes: descontinuidades ( ndo os desejos
do sistema de poder-controle, mas outras conexdes, como por exemplo, criticas ao
proprio sistema). Demonstramos a importancia do campo da moda, seus hdbitos e poder
simbolico ai inscritos para, através deste campo-espago, discutirmos as estratégias de
resisténcias propostas por Flavio de Carvalho e Ronaldo Fraga, denunciando a falsa
sensacdo de liberdade em que mergulhara a humanidade; aproveitando-se dos proprios
espacos da moda, criticam, chamando-nos a consciéncia, a informacdo e a ndo
homogeneizagdo e sua conseqiiente perda de “identidade”. Tanto Flavio de Carvalho
quanto Ronaldo Fraga defendem um novo modo de existéncia, ou melhor, re-existéncia,
pois ¢ seu modo de existir, a propria resisténcia. Suas intervengdes sdo conscientes atos
politicos, pois somente desta consciéncia ¢ que poderemos buscar a ‘possivel liberdade’
(“real” liberdade) ou, ao menos, ndo a que estd hoje posta — o velho dito popular: “posso
ndo saber o que quero, mas sei 0 que ndo quero”, € isso ja ¢ uma grande opcao politica

de acao.



ABSTRACT

In this we work, we pursued Flavio de Carvalho and Ronaldo Fraga (artists/stylists)
strategies of resistance concerning the humans and their relationships (their body) with
the consumerism in which the world has become at the present; discussing the body in
the modern days, its mediation and consequent subjectivities and significations. We
start from Foucault’s ideas about the political investment which is done in this body: the
compliance ,with the new times, when the body must be well cared, because, in spite of
the reproduction, there is the production and maximization through the technologies.
From this mediation, spaces can occur, creating other subjectivities: discontinuities (not
the desires of the power-control system, but other connections, for instance, critics to
the system itself). We demonstrate the importance of the field of fashion, its habits and
symbolic power thereupon registered so that, through this field-space, we can discuss
the strategies of the resistances proposed by Flavio de Carvalho and Ronaldo Fraga,
denouncing the wrong sensation of freedom in which the humanity has plunged; taking
advantage of the own spaces of fashion, they criticize, calling us back to consciousness,
to the information and to the non-homogeneity and its consequent loss of ‘identity’.
Flavio de Carvalho as well as Ronaldo Fraga defend a new way of existence, that is, re-
existence, for the resistance itself is its way of existing. Their interventions are
conscious political acts, because only from this consciousness we could seek the

‘possible freedom’.



INTRODUCAO

Desde muito tempo o corpo, enquanto objeto, me intriga e encanta ao
mesmo tempo, dada sua importancia na contemporaneidade. Analisa-lo pela otica de
seu uso na moda, parece-me ainda mais apaixonante, pois, além de ser este um campo
recente de estudos académicos, ajudaria a desnuda-lo, compreendé-lo em suas relagdes
pela carga de sentidos empregada principalmente através do uso social que fazemos da
roupa, porém, além deste, e mais especificamente, a moda e toda a publicizagcdo a que
estd submetido: mural ambulante de estéticas agrupadas, conscientemente ou ndo,
destacando-se seu aspecto politico de dominagao.

Esse uso que se faz do corpo na modernidade, suas mediagdes e
subjetivacdes resultantes, incorporadas em maior ou menor grau pelo poder politico,
além de toda a sorte de maquinarias de mercado, a sua sobrevivéncia enquanto sistema
que ndo consegue mais se justificar a contento, a busca de um corpo ‘mais saudavel’,
por exemplo, os investimentos ai acoplados, sempre intrigam e nos deixam o
encantamento da investigacao.

O poder comunicativo-social do corpo e sua ‘visibilidade natural’, neste
mundo tecnologico, tornam-no objeto privilegiado de estudos — os interesses especificos
de consumo, neste caso, seu alvo maior; ¢ através do corpo que tudo parece ganhar vida
(esta ‘quase natural’ publicizacdo): muito pouco se verbaliza, mas muito se diz; é por
exceléncia um ‘banner’ das relagdes sociais, pois a forma de uso que damos a roupa

nada mais ¢ do que uma op¢do, uma acao politica, os poderes constituidos o sabem.



No primeiro capitulo demonstramos, com base nas teorias de Foucault, a
dominagdo do corpo na atualidade, ndo mais pela repressao e/ou castigo e suplicio, nao!
Na modernidade, o poder politico faz uso deste corpo — grande disseminador de toda a
‘pandplia’ de consumo — pelo lado da positividade e docilidade, através do que ele
chama de ‘biopoderes’: busca-se garantir a longevidade, a felicidade; enfim, uma nova
relacdo deste para a producdo e reproducdo. Destacamos a importincia social do corpo
na modernidade, suas relacdes e subjetivacdes dai derivadas. A producdo inerente a tal
campo acabaria por produzir subjetivacdes outras que, a principio, refiro-me como um
possivel ndo controle de tudo por parte do sistema socio-politico mais amplo. Quem
sabe, ao invés das proprias subjetivacdes serem apropriadas pelo sistema, ele proprio,
devido a sua natureza de informagdo, acabaria por provocar espagos de contestacdo, e
aqui a moda torna-se este universo de pesquisa mais do que estimulante.

No segundo capitulo e a partir das idéias de “campo” e “hdbitus” de
Bourdieu, demonstra-se a importancia em analisar tal campo, a moda, pelo seu aspecto
politico, campo préprio em que se inscrevem disputas de poderes; campo em que se
busca um incorporar de ‘habitos’, os mais diversos, principalmente o do consumo.

E aqui que as proprias resisténcias ao campo econdmico podem ocorrer: o
campo da moda, criado principalmente para a disseminagdo e concretizacdo de valores
que buscam uma homogeneizacgdo, através das imagens ai refletidas, também o ¢ da
reflex@o, da contestacdo a tais imagens totalizantes que a todo instante visam somente
reforcar referéncias de legitimacdes que acabam por deixar a todos, sociedade , num
certo piloto automatico de existéncia — quando me refiro a piloto automatico o faco em
satira, dada essa sensacdo que temos hoje na modernidade de que tudo funciona assim

porque ¢ assim, com poucos questionamentos.



Consumir esta ou aquela imagem naquele dado momento, faz com que as
referéncias imagéticas, no e para o corpo, tornem-se uma espécie de icone para a
expiacdo comercial, para a perda do que entendemos como real liberdade, da pessoa, da
personalidade, das individualidades criativas e comunitdrias de desenvolvimento das
pessoas.

O terceiro capitulo finaliza a dissertagdo apontando a atuagao destes dois
artistas e estilistas: Ronaldo Fraga e Flavio de Carvalho. Borboletas que buscam um
‘novo homem’, trazendo a todos nds dias mais conscientes e felizes, tirando o homem
moderno de sua propria camisa-de-forga. Com seus borboleteares solitarios, e sabendo
usar o espaco-lugar em que se encontravam naquele dado momento, chamam a aten¢do
para a mesmice do ato abomindvel da perda da personalidade ao sucumbirmos aos
ditames explicitamente comerciais na forma de se vestir. Busco apontar suas estratégias
de resisténcias, enquanto formas de a¢do politica, pois ambos concordam que o ato de se
vestir €, antes de tudo, um ato politico.

E aproveitando desse ato politico, o de “vestir o corpo”, que se pode, em
contrapartida, “desnudar” o que estd posto, € uma vez ocorrido, novas subjetivacdes
acabam por surgir, € manter a centelha de que a consciéncia de tais fundamentos que
regem o mundo em que nos encontramos, podem ser modificados sem que continuemos
a perder a ‘real liberdade’ em favorecimento as falsas imagens — conscientes, também,
de que as proprias resisténcias surgidas podem acabar se tornando aliadas em potencial
ao proprio sistema, o de dominar pela diferenca.

Tanto em Flavio de Carvalho, quanto em Ronaldo Fraga, (o primeiro das
primeiras décadas do século passado e o segundo atuando intensamente em nossos

dias), percebemos esse espirito critico no que concerne as suas proprias dareas.



Estudiosos, artistas e interventores sociais que ndo mediram (e nem medem, no caso de
Ronaldo Fraga) esfor¢cos em demonstrar suas insatisfagdes com os rumos que o homem
e a moda tomaram — o importante ¢ poder perceber que a consciéncia ¢ a melhor forma
de atuar: ndo perdermos a consciéncia do funcionamento das relagdes de produgdo e
reproducdo nos dias atuais, €, em si, a melhor forma de vivermos nesses dias tdo sem

personalidade; tao tecnologicos e vazios.



CAPITULO I - CORPO In-vestido: representacoes e significacoes mediaticas de
poder

1.1 — Corpo: espaco descontinuo e comunicativo

Proponho neste capitulo a discussdo acerca do corpo e suas relagdes
medidticas objetivadas pelo valor (capital) a ele atribuido pelo poder politico e
economico. Enquanto relacdo mediatica, produz e ¢ produzido, criando representacdes
e subjetivagdes significativas, que muito importam enquanto analise deste campo
social. Refiro-me as subjetivacdes propiciadas pela volatilidade a que o corpo submete-
se na modernidade. Estariamos assistindo a uma comunica¢do fenomenal desse corpo, o
aspecto da ‘liberdade’ possivel: até que ponto pode-se controlar tudo? Ou seja, as
representacdes de tal controle, as subjetividades dai derivadas, acabam por criar outras
significagdes que fugiriam a ‘controles’. Subjetividades sdo representadas e re-criadas.
A duavida, a meu ver, ¢ de sabermos significar tais subjetividades; como melhor
discernirmos sobre tais interpretacdes sociais que se abrem — qual direcionamento e se
tem de haver direcionamentos! Sim, pois talvez a saida a toda essa uniformizagao, essa
perda da ‘liberdade que nos resta’ e subjugacdo aos ditames globais e envolventes
consumistas, seja, justamente, o fato de ndo haver um ‘controle’ a tudo, pois que surge
justamente em contraposi¢do a uma sociedade resultante de um controle excessivo em
que as individualidades s3o subsumidas a este mesmo sistema, a saber, o do consumo
pelo consumo — ndo querendo aqui exagerar, poderiamos até mesmo dizer que o
controle hoje existente, a regulagdo do sistema no sentido de envolvimento total de

todos em seu funcionamento, desta forma de viver (?) nada mais seria do que deixar de



consumir. O sistema ndo precisa de muitos processos maquinicos, pois estes ja estdo
internalizados na propria expressao corporal, a propria visibilidade deste corpo, eis o
motivo pelo qual sua importancia ganha forca com a modernidade, momento este em
que s6 aumenta o controle, culminando com o advento tecnoldégico; o mundo
cibernético s6 fez deixar ainda mais no ‘piloto automadtico’ tal controle, dada sua
intromissdo (virtualidade) e objeto de desejos ha muito propagados como ideais (estilos
de vida) - aqui o corpo acaba por ser seu maior veiculo. Entender esse a-priori historico
humano, neste contexto, ¢ de fundamental importancia para, por sua vez, criarmos
condicdes tanto objetivas quanto subjetivas na busca de uma real liberdade do ser
humano — seu devir, no sentido de novas potencialidades; novo sentido a existéncia -

utopico? Nao, necessidade que urge.

A anélise aqui aborda o uso deste corpo pelo mercado da moda e seus
reflexos mais imediatos, a saber, as relacdes, representacdes e subjetivagdes que dai
decorrem; essa incorporagdo que ha pelo mercado, através da relagdo
imagética/midiatica ( a profusdao de imagens, ‘banners’ do, e para o cotidiano), e com o
proprio espaco em que tais relagdes ocorrem - as possibilidades de ‘aberturas’

(liberdades) engendradas a partir de entdo.

Na modernidade, em que reina a cultura de massa, o homem torna-se
maquina a servico das instituicdes. Baudelaire, Walter Benjamin, Kafka, Nietzsche e
Heidegger (entre outros), enquanto tedricos dessa modernidade, falam de um homem
solitario que se aliena e que tem como ‘moldura’ ou cendrio, a multiddo, a cidade,

sinalizando para um sujeito que deixa de ser centro. O século XIX busca a disciplina
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dos corpos, quer produzir um homem ddcil e obediente. Ja na segunda metade do século
XX, passamos a vivenciar uma sociedade de controle, que ndo passa mais pelo lado
puramente negativo, mas sim pelo lado positivo, o de um corpo feliz e bem cuidado;
aquilo que antes ndo era alvo, agora sera sua criatividade, sua interioridade, seus
afetos, tudo que antes se relacionava a reprodugdo (trabalho) agora o serd, também, para
a producdo, conforme veremos a seguir em Foucault.

Busco aqui demonstrar essa relagdo entre os poderes e os corpos, através
de mecanismos continuados de controle, das esferas de poder de utilizacdo do corpo,
interferindo principalmente nos hébitos da pessoa. Tais controles que interferem e dao
forma as subjetividades pessoais - a forma de se vestir, por exemplo - serdo analisados
buscando focar dois trabalhos (estratégias) performaticos na area da moda por Flavio de
Carvalho e Ronaldo Fraga para perceber as possiveis descontinuidades' que tais praticas

(estratégias) proporcionariam.

Foucault nos diz que o sujeito ¢ uma funcdo do discurso. Trata-se de
estuda-lo enquanto um a-priori historico. E ¢ aqui que as idéias de Foucault se
distinguem dos métodos tradicionais, em que se busca focar mais no sujeito ou em uma
estrutura mais geral. Foucault propde ndo a pura interpretagdo dos discursos, mas eles

proprios sdo tomados enquanto praticas possiveis.

! Tendo em vista que o corpo do homem nos ultimos séculos tornou-se visado e incorporado pelo
mercado, também, as proprias nuances em que estd mergulhado naquele dado momento histdrico, nos
importam, mais do que as formas engendradas pelo poder politico (aqui entendido como organismo
mantenedor da ordem capitalista) na dominagdo desse corpo, suas continuidades, como diria Foucault em
sua Arqueologia do saber, seriam suas descontinuidades: percebermos a utilizacdo do corpo enquanto
uma apropriagdo a discursos em que os fenomenos simplesmente comegam em pontos historicos
particulares, ndo se originando num lugar que seria como o lugar proprio da sua verdade: um espirito de
época, uma mentalidade coletiva ou uma consciéncia individual - ndo se trata aqui de focar o sujeito, pois
tanto sujeito quanto o tempo, sdo sucessdes de descontinuidades, de comegos nos ja-comegados como
bem coloca Foucault em sua arqueologia do saber ( FOUCAULT, Michel. “A Arqueologia do Saber”. 50 ed.
Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 1997.)
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Em nossa analise, podemos citar os proprios desfiles e/ou usos que a
sociedade acaba por fazer tanto das roupas, quanto dos proprios objetos, oferecidos em
profusdo, através de uma maquinaria mais positiva e, digamos, sub-repticia, as
chamadas formas continuadas, que acabariam por favorecer descontinuos nesse
processo. Essas trazem, dependendo das possibilidades abertas, um novo animo
enquanto alternativas de questionamento (talvez, de superacdo) ao proprio sistema,
independente se sabemos ou ndo aproveitar tais momentos (e talvez ndo seja essa a
maior importancia). O importante ¢, pois, perceber que tais possibilidades surjam de
uma producdo de subjetividades pelas proprias conseqiiéncias do poder politico ai
investido e seu controle; e, também, que este nem tudo controla; que tais representacdes
subjetivas - e aqui a moda ¢ um campo privilegiado, pois cria desejos a todo instante -
se reproduzem a todo momento. Conforme Roberto Machado (1979), na introdugao de

Microfisica do poder,

“(...) poder é algo que se exerce, que se
efetua, que funciona. E que funciona
como uma maquinaria social que ndo
esta situada em um lugar privilegiado
ou exclusivo, mas se dissemina por
toda a estrutura social. Ndo é um
objeto, uma coisa, mas uma relagéo.

Torna-se fundamental para a compreensao das estratégias de Ronaldo

Fraga e Flavio de Carvalho, e capitulos proximos’, nio deixar de perceber a

2 MACHADO, R. “Por uma genealogia do poder” In: Microfisica do Poder, FOUCAULT. Michael.
Graal: 1979,pagina XIV.

3 , . . o . , . ~

Nos capitulos posteriores tratarei das especificidades deste campo proprio que é a moda, a incorporagio
do corpo em tal campo, via logica funcional do mercado e os poderes simbolicos ai envolvidos, para,
entdo, perceber as fissuras (resisténcias) possiveis neste proprio campo que poderiam possibilitar outros
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‘apropriagdo’ deste corpo-social pelo poder politico, o investimento ai ocorrido e os

discursos emergentes de tal relagdo.

Para Pelbarth (2003), no entanto, essas possibilidades de ‘aberturas’, esses
momentos de liberacdo, esses arranjos, seriam a instancia do proprio capitalismo que a

tudo incorpora:

“De repente os aspectos mais humanos
do homem, seu potencial, sua
criatividade, sua interioridade, seus
afetos, tudo isso que ficava de fora do
ciclo economico produtivo, e dizia
respeito antes ao ciclo reprodutivo,
torna-se a matéria-prima do proprio
capital, ou torna-se o proprio capital.
Isso tudo que antes pertencia a esfera
privada, da vida intima, ou até mesmo
do que ha de artistico no homem,
daquilo que caracteriza mais o artista
do que o operario, passa a ser
requisitado na produg¢do. Nao ha como
escapar a impressdo de que essa
'liberacao’ é uma liberacdao também do
capital, de sua fronteira antes restrita,
estanque, pesada, mecdnica, podendo
agora, no ciclo produtivo (nem falamos
do consumo) mobilizar o homem por
inteiro, sua vitalidade mais propria e
visceral, sua ‘alma’™

Trata-se entdo de manter a logica do capitalismo que, nessa nova versao,

incorpora qualquer elemento que assine uma diferenga - estética, de percepcao, de

discursos (outros encadeamentos), que, necessariamente, ndo o sao aqueles almejados quando da criagdo
inicial. Digo isto levada que estou por uma ‘perspectiva de alento’ que esta mudanga de foco proporciona:
através de novos métodos (o ndo método pelas proprias transformagdes resultantes — dessa
contemporaneidade: o aceleramento do tempo, das imagens, ‘aberturas’ de liberdades e possibilidades ai
inscritas.

* PELBART, P. P. “Vida capital: ensaios de biopolitica”. Sdo Paulo: Iluminuras, 2003, pagina 99.
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orientacdo - que possa ser utilizada no interior de programas que gerenciem variagdes

de sensibilidade e de intensidade, porém mantendo a légica funcional de mercado.

Sendo assim, o capitalismo contempordneo comparece na vida,
interferindo, incomodando, perturbando, seduzindo, solicitando a eclosdo de
movimentos sempre novos, criativos, ndo para fazer emergirem perspectivas que, em
tese, ser-lhe-iam potencialmente destrutivas (apesar de ndo possuir um controle absoluto
sobre tudo), favorecendo estilizagdes que partissem para fora de seu dominio, mas, ao

contrario, para aticar a capacidade de diferenciacdo e reintroduzi-la no jogo reprodutivo.

Como veremos adiante, talvez algumas performances de artistas/estilistas
no mundo da moda, que num primeiro momento surgem como novas, facam parte de tal
versao capitalista, ou melhor, talvez surjam em oposi¢do dentro do préprio campo em
que surgira, mas que sdo incorporadas (ou ndo!) pelo sistema, uma espécie de
reificacdo, se € que posso aqui fazer uso desse termo. A questdo ¢ saber até que ponto
iria tal incorporacdo: quais linhas de fugas (“liberdades’) seriam possiveis, ou melhor,
quais fugiriam e em que grau ao controle do sistema. Percebemos que o ser humano, seu
corpo, ¢ usado de tal forma pela midia nas investidas mercadologicas, que acaba criando
paradoxos, ou seja, margens e situagdes que o deixam num certo ‘plus’, uma
intermiténcia talvez poderosissima — liberdades/margens momentaneas, mas que sao

criadoras e fundadoras (por que nao?).

Quero dizer que toda a visibilidade que a moda dd ao corpo (as
continuidades), os objetivos de despertar esse desejo incomensuravel e arrebatador a

consumir, dd, também, as possibilidades de estar construindo outros significados que
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aqueles propostos: representacdes surgidas num espago que acabaria por criar

descontinuidade e assim sucessivamente: o poder-saber e saber-poder de Foucault.

Para Aratjo (1996), autores como Boltanski e Chiapello chamam a isso de
capitalismo conexionista ou rizomatico, cujas propriedades seriam justamente de
favorecer a mobilidade, a flexibilidade e os hibridismos, possibilitando um transito sem
horizontes entre informacdes, estilos e universos, relacionando-se e proliferando-se por
redes. Tal versao do capitalismo revelaria outras faces muito particulares quando se
refere as maquinas abstratas de controle e ao controle de forma geral. Por maquinas
abstratas, entendem eles, determinados planos ou programas de subjetivacao a céu
aberto, ora localizaveis, ora difusos, que ao mesmo tempo exigem um convénio
reciproco, nossa participacao ativa para modular nosso proprio controle. Concluem que,
na nova versao rizomatica do capitalismo, a questdo do controle também segue a logica
de uma flutuagdo a-centrada, também acompanha o "livre" curso dos novos
empreendedores. Pois uma vez que se passa a requerer mobilidade e criatividade, ao

contrario de automatismo local e repeticdo serial, o problema do controle vem a tona.

Nas palavras de Pelbarth, “(...) como controlar o incontrolavel, a
criatividade, a autonomia e a iniciativa alheias, sendo fazendo com que as equipes
auto-organizadas se controlem a si mesmas?” °. Tais assertivas querem dizer que
estariamos caminhando de uma sociedade do controle para uma do auto controle, ndo s6
no que diz respeito aos meios de produ¢do mais fluidos na modernidade, mas de um

acompanhamento mais imanente e relacional entre essas e os afetos individuais. Dizem

> ARAUJO, M.G B. “Sociedade de Controle e Capitalismo Rizomatico”: Revista Recriar 05/1996.
S PELBART, P. P. “Vida capital: ensaios de biopolitica”. Sdo Paulo: Iluminuras, 2003, pagina 98.
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isso referindo-se as exigéncias de sucesso que sdo cobradas individualmente de cada

pessoa — “controle de si proprio, envolvimento vital”” .

O carater animador em que Foucault analisa essa relagdo nao alimenta o
pessimismo ao descrever os biopoderes, pois, por mais que se administre e normalize a
vida, esta sempre mostra a sua infinita irredutibilidade: a vida (corpo) principal espaco
do combate politico, escapa sempre as técnicas de dominagdo. Ao interrogar o poder,
seus dispositivos e praticas, o faz ndo mais a partir de uma teoria da obediéncia e formas
de legitimagdo, mas sim a partir da liberdade e capacidade de transformacgao presentes

em todo o jogo de poder ai implicados. Conforme nos diz Foucault,

“(...) pouco importa que se trate ou
ndo de utopia; esta ai um processo
muito real de luta; a vida como objeto
politico foi, de algum modo tomado a
letra e revolvida contra o sistema que
tentava controld-lo”*.

Segundo Foucault, ao descrever o que ele chama de biopoder, a sociedade
atual, do ‘tempo acelerado’, das imagens e do instantdneo, também chamada de pos-
industrial por alguns, e que ele chama de sociedade do controle, acaba por acionar uma
série de dispositivos’ de poder e saber — saber-poder. Para ele, existiria uma rede de
micro-poderes em que o ponto de aplicacdo mais imediato de tal ‘investimento’ (
utilizagdo deste para a produgdo e enquanto forga 1til ) seria justamente o corpo; este,

uma vez investido, mergulha no campo politico. Estariamos, entdo, assistindo ndo mais

7 Idem, pagina 98.

$ FOUCAULT, M. “Historia da sexualidade [: A vontade de saber”. Rio de Janeiro: Graal, 2001.

’ Aqui o termo dispositivo, na acep¢io Foucaultniana como correspondendo a uma série de rede
estratégica que, simultaneamente, constitui as praticas ¢ permite apreendé-las em sua inteligibilidade.
Esclarece ele: “(...) entendo dispositivo como um tipo de formagdo que, em um determinado momento
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a uma oOtica macro, dos grandes sistemas classificatorios, mas sim a uma nova ordem.

Enquanto na era industrial o corpo era visto como instrumento de producdo, de

disciplina e de controle, na sociedade pos-industrial (difusdo do saber e da informacao),

sera visto por uma tecnologia que ultrapassa a ciéncia e a maquina para tornar-se social

e organizacional; o controle é repensado, produzindo uma microfisica do poder em que

teriamos, entdo, tal mergulho do corpo no campo politico.

Baudrillard refor¢a essa importancia do corpo na modernidade, s6 que

diretamente para o consumo, em que seu modo de organizagdo refletiria o proprio

estatuto das relacdes capitalistas :

“Na panoplia do consumo, o mais
belo, precioso e resplandecente de
todos os objetos — ainda mais
carregado de conotacoes que o
automovel que, no entanto, os resume
a todos, é o corpo. (...) Ora seja em
que cultura for, o modo de
organiza¢do da relagdo ao corpo
reflete o modo de organiza¢do da
relacdo as coisas e das relacoes
sociais. Na sociedade capitalista, o
estatuto geral da propriedade privada
aplica-se igualmente ao corpo, a
pratica social e a representag¢do
mental que dele se tem™"".

Ao observarmos quanto o corpo tem despertado interesse académico,

devido principalmente a essa publicizacdo a que estd submetido como imagem e,

principalmente, ao interesse do mercado de consumo, as relagdes capitalistas, a moda

acaba tendo toda uma atencdo que em tempos recentes ndo possuia. Percebe-se que a

histdrico, teve como fungdo principal responder a uma urgéncia. O dispositivo tem, portanto, uma fungéo
estratégica dominante” (Foucault, 1990, p. 244, apud PAIVA, 2000, paginalll).
""BAUDRILLARD, Jean. “ A Sociedade de consumo”. Lisboa: Edi¢es 70 Ltda. 2003, paginas 136-137.
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moda (e ndo hd moda sem corpo-social), além desse poder aglutinador e campo em que
mercado e sistema investem, acaba despertando uma inebriacao de desejos nas pessoas,
desejos esses apropriados pelo sistema para, entdo, a partir dai, exercer toda uma
magquinaria de reprodugdo - maquinaria esta, como veremos a seguir em Foucault, ndo
mais exercida pelo lado negativo da disciplina, do puramente econémico, como uma
mercadoria (se afastando da visdo marxiana da escola de Frankfurt, o da coisificacao
puramente, perspectiva negativa), mas através do lado positivo. O poder, nesses
tempos modernos, para Foucault, estaria atuando num sentido de desenvolver o novo,
as forgas positivas, a vida - loégico que ele reconhece que também héd a dor da
dominagdo; no entanto, mais que isso, reconhece na modernidade as possibilidades de
ver o que se abre a partir dela.

Nesse sentido, a importancia de se usar tais referenciais, reside no fato de
podermos perceber as relagcdes do corpo e sociedade pelo prisma de um futuro para
além daquele que se exerce negativamente quando tomamos por andlise uma critica ao
sistema capitalista pelas nocdes de “ideologia" e de "repressao", em que o futuro parece
nao existir, ou, se existe, existe como sobra, como resto. O futuro, em Foucault, ao
contrario, estd em aberto e se faz por producdo positiva. Nas palavras de Roberto

Machado,

“(...) a idéia basica de Foucault é de
mostrar que as relagoes de poder ndo
se passam fundamentalmente nem ao
nivel do direito, nem da violéncia; nem
sdo basicamente contratuais nem
unicamente repressiva, (..)a uma
concepg¢do negativa, que identifica o
poder com o Estado e o considera
essencialmente como aparelho
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repressivo, no sentido em que seu
modo basico de intervencdo sobre os
cidaddos se daria em forma de
violéncia, coer¢do, opressdo, ele opoe,
ou acrescenta, uma concep¢ao positiva
que pretende dissociar os termos
dominagdo e repressdo, (...)o poder
possui uma eficacia produtiva, uma
riqueza estratégica, uma positividade.
E ¢é justamente esse aspecto que
explica o fato de que tem como alvo o
corpo humano, ndo para suplicid-lo,
mutila-lo, mas para aprimora-lo,
adestrd-lo."!

Como colocado por Foucault, tais espacos ndo surgem do nada, do vazio,

mas de algo a partir da propria descontinuidade proporcionada pelas relagdes politicas —

sempre poderd haver fuga (“liberdade”), e esta ser o espaco recriado de algo novo; o

espaco ndo € continuo, mas descontinuo.

Reforcando tal afirmativa de Foucault, a da necessidade de se investir no

corpo de forma positiva , porém pela 6tica do consumo, Baudrillard demonstra que

“(..) as estruturas actuais da
produgdo/consumo induzem no sujeito
uma dupla pradtica, conexa com a
representa¢do desunida (mas
profundamente  solidaria) do seu
proprio corpo: o corpo como capital e
como feitico (ou objecto de consumo).
Em ambos os casos, é necessario que o
corpo, longe de ser negado ou omitido,
se invista (tanto no sentido econémico
como na acepgdo psiquica do termo)
com toda a determinagdo.’

""" MACHADO, R. “Por uma Genealogia do Poder” In: Microfisica do poder; FOUCAULT. Michael.

Graal: 1979;paginas VII - XXIII

'ZBAUDRILLARD, Jean. “A Sociedade de Consumo”. Lisboa: Edi¢des 70 Ltda: 2003, pagina 137.
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O que nos interessa mais, neste capitulo, ¢ exteriorizar este segundo
aspecto da dupla pratica da utilizacdo do corpo, esse desejo de consumo tdo bem
explorado pela midia através de uma relacdo imagética profundamente associada e in-
corporada pelo sistema politico mais amplo. O corpo ¢, por exceléncia, esse veiculo
maior de expressao em que se acoplam desde discursos, até praticas sdcio-econdmicas -
suporte perfeito para divulgar todo um sistema. Agora, por mais que o mercado a tudo
queira controlar, e nas palavras de Foucault, de produzir dominagdo (mais pelo lado
positivo que negativo), ele acaba por produzir subjetividades significativas. O
interessante ¢ perceber o papel dialdgico atribuido ao corpo: tanto ¢ dominado quanto
domina, acabando por recriar outros espagos, outras representagdes sociais, que muitas
vezes fogem ou podem fugir ao controle de quem esta no comando — o sistema que a
tudo quer dominar.

Talvez algumas estratégias do proprio campo da midia e da moda possam
realmente fugir do controle, mas, como dissera Foucault, e de certa forma diferente da
visdo de Pelbarth ( de que tudo acaba por ser incorporado pela ‘nova’ versdo do
capital), para que haja a simples possibilidade desta ‘liberdade’, ndo podera haver
opressdo total, ou seja, a presenca de relacdes de poder num determinado campo, e
aqui o uso que a moda faz do corpo e as estratégias utilizadas neste campo por alguns
estilistas, atestaria a presenca de manobras que sempre acabariam por produzir
interferéncias - como poderemos perceber nos capitulos subseqiientes: (II) moda
enquanto campo de poderes e (Ill) Estratégias de uso do corpo na Moda, em Flavio
de Carvalho e Ronaldo Fraga.

Em Ditos e escritos, Foucault esclarece:
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“(...) nas relagoes humanas, quaisquer
que sejam elas (...), o poder estd
sempre presente: quero dizer, a
relacdo em que cada um procura
dirigir a conduta do outro. Sdo,
portanto, relagoes que se podem
encontrar em diferentes niveis, sob
diferentes formas; essas relacoes de
poder sdo moveis, ou seja, podem se
modificar, ndo sdo dadas de uma vez
por todas "

Talvez tenhamos aqui uma ‘ponta’ de esperanga nesse mercado que a tudo
engloba e dita; que a tudo tenta massificar; agora ndo mais pela forca fisica disciplinar,
mas pelos ‘micro-poderes’, principalmente através do corpo controlado; suas
consideracdes de que toda relagdo ¢ de poder e que para que este se exerca hd a
diferenga, a discordancia de ‘liberdade’. Pressupde, por conseguinte, a esperanca da
luta, da resisténcia, momentos estes que se principiariam a partir da propria relacdo que
cada um manteria com seu corpo, na forma de se expressar.

J& que evidenciamos cada vez mais o mercado incorporando novidades,
nessa busca frenética pela perpetuacdo de seus valores, o da rotulacdo e veiculagdao de
novos produtos, a essa necessidade que tem de estar ‘criando modas’, poderiamos
perguntar: ¢ uma “liberdade” possibilitada enquanto ndo controle possivel, ou
momentos de liberdade permitidos pelo sistema para a sua propria diversidade de

existéncia?

3 FOUCAULT, M. “A ética do cuidado de si como pratica da liberdade”. In: Ditos e escritos V- ética,
sexualidade, politica. Org. Manoel Barros da Mota. Trad. Elisa Monteiro, Inés Autran Dourado Barbosa.
Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 2004: pagina 276.
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Como nos diz Baudrillard “vivemos o tempo dos objetos: quero dizer que

. . . . ~ 14
existimos segundo o seu ritmo e em conformidade com sua sucessdo permanente” .

Para Baudrillard, independente de qual cultura se faga parte, o modo de organizagdo da
relacdo ao corpo reflete 0 modo da organizacdo da relacdo as coisas e das relagdes
sociais. Noutra linha que a de Foucault, mas ndo totalmente discordante no que se
refere a essa relagdo do mercado com o corpo, embora Foucault esteja mais interessado
na interpretacio desse poder mediatico ( o do discurso/objetivos implicitos),
percebendo inclusive outras possibilidades antes ndo percebidas, a da “liberdade”
necessaria nos jogos de poderes enquanto possibilidade real, Baudrillard aponta outras
possibilidades, pois haveria uma alienag¢do talvez ainda maior que a da exploracdo
direta do corpo na forga do trabalho.

Baudrillard nos diz que se alimenta um investimento narcisista e

orquestrado como mistica de libertagc@o e de realizacao. Para o autor,

“(...) o corpo assim ‘reapropriado’
torna-se  fung¢do e objetivos
capitalistas: quer dizer, se se investe é
para leva-lo a frutificar. (...) por
outras palavras: administra-se e
regula-se o corpo como patrimonio;
manipula-se como um dos multiplos
‘significantes de estatuto social’. (...)
Recuperado como instrumento de
fruicdo e expoente de prestigio, o
corpo torna-se entdo objeto de um
‘trabalho de investimento’ (solicitude,
obsessdo) que, sob o manto do mito da
libertagdo com que se deseja cobri-lo,
representa  um  trabalho  mais
profundamente  alienado que a
exploracdo do corpo na for¢a do

¥ BAUDRILLARD, Jean. “A Sociedade de Consumo”. Lisboa: Edi¢des 70 Ltda. 2003, pagina.15.



22

trabalho®; (..) o estatuto geral da
propriedade privada aplica-se
igualmente ao corpo, a prdtica social
e d re%resentagdo mental que dele se
tem”.

Ainda no que se refere a essa visdo da alienacdo provocada pela inser¢do

no consumo, ele esclarece:

“ O sujeito do consumo é a ordem dos
sinais,  quer esta se defina
estruturalmente como instancia de um
codigo ou, de modo empirico, como
ambiéncia generalizada dos objectos,
a implicagdo do sujeito, de qualquer
maneira, ja ndo é a de uma esséncia
‘alienada’, no sentido filosofico e
marxista do  termo, ou  seja,
desapossada e readquirida por uma
instancia alienante, feita estranha
para si mesma. Deixou de ser possivel
falar de ‘Mesmo’, de ‘Sujeito’, e até de
alteridade do mesmo e de alienacdo,
em sentido proprio”"’.

Para ele, a propria sociedade de consumo se constitui em mito, pois, ao
propagar a abundancia, embora essa ndo existisse, criou-se um mito eficaz: “(...) Ele, o
consumo, se revelaria como palavra da sociedade contempordnea sobre si mesma,
sendo a publicidade o hino triunfal desta idéia”"*.

A imagem consumida do consumo, segundo ele, seria a nova mitologia
tribal e moral da modernidade. Estariamos, entdo, na era dos desejos na forma de

signos, onde o consumo seria menos uma coisa real e mais propriamente um signo, pois

seria este que se deseja.

'3 Idem, pagina 139.
' Idem, pagina 136.
"7 1dem, pagina 206.
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Agora, dada a volatilidade dos corpos através das roupas, ou da moda,
como queiramos, podemos estar assistindo a uma comunicacdo fenomenal desse corpo,
se olharmos o aspecto da ‘liberdade’ possivel deste mesmo corpo; essa imersiao
estruturante em que o corpo mergulhara, sua comunicagdo, que a meu ver nio ¢é
somente signica e alienante como dissera Baudrillard, mas aberta e comunicativa,
mesmo que correspondente ao sistema capitalista, pois a partir do controle podera
surgir algo ndo controlavel, ou seja, as representacdes de tal controle, as subjetividades
dai derivadas acabam por criar outras significacdes que fugiriam a ‘controles’; como
reforcara Foucault, sdo espacos que se criam dentro dos proprios espagos —

subjetividades sdo representadas e re-criadas.

Nesse sentido, tal relagdo medidtica produzida na sociedade moderna
através dos ‘usos’ do corpo e, aqui, principalmente, na moda e nas relagdes imagéticas
publicitarias, € pertinente a percepcdo de tais possibilidades que ndo as do auto-
controle, mas talvez de uma fuga do controle, mesmo sabendo, todos nds, da maxima
de que a tudo o mercado tenta englobar e transformar em valor de uso, sabemos, por
conseguinte, que as fugas podem existir.

Objetivando maior clareza de tal relagdo social do corpo, discutiremos a
seguir uma rapida contextualizacdo socio-historica deste com a moda, enfatizando a

relacdo estética das imagens que tdo fortemente povoam o imagindrio social.

'8 Idem, pagina 208.
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1.1 — Corpos da Moda - individuo interagido, imagens processadas: uma

articulacao social possivel.

Podemos dizer que a moda, enquanto componente fundamental para a
compreensdo das transformagdes socio-culturais da sociedade, nasce com o mundo
moderno no final da Idade Média (século XII), quando as mudangas assumem um novo
ritmo, e o centro das relagcdes passa a ser o homem-urbano, e ndo mais o servo-feudal,

ou o cavaleiro medieval e nobre. As transformacdes capitalistas que dai emergem
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causam grande impacto nos habitos e costumes, pois propdem uma nova ética e estética
do e para o corpo.

Ap6s o periodo das Grandes Guerras Mundiais (1914-1918/1939-1945),
mudangas e novas regras surgem, redefinindo-se papéis sociais e de género, e, por
conseguinte, fazendo emergir novos discursos sobre o corpo e a moda. Moda esta que,
além de habito social, prescreve, através de imagens projetadas (seus cotidianos),
hierarquias e simbolismos, atuando sobre a sensibilidade do homem e estabelecendo
novas relacdes estéticas que acabam por substituir as antigas, reforcando ou
modificando determinados papéis sociais.

Como explica Carmen L. Soares, sobre essa importancia do corpo,
reforcando o aspecto material e sua visibilidade:

“As multiplas faces das dobras visiveis
do tempo sdo reveladas materialmente
na arquitetura, no urbanismo, nos
utensilios, no  maquindrio, na
alimentagdo, no vestuario, nos objetos,
mas sobretudo, no corpo. Ele é
inscrigdo que se move a cada gesto
aprendido e internalizado, revela
trechos da historia da sociedade a que
pertence. Sua materialidade concentra
e expoe codigos, praticas,
instrumentos, repressoes e liberdades.
E sempre submetido a normas que o
transformam, assim, em texto a ser
lido, em quadro vivo que revela regras
e costumes engendrados por uma

19
ordem social”.

 SOARES, Carmem L. “Corpo, Conhecimento e Educa¢do”. Ed. Autores Associados, (colegdo e.
contemporanea) - Campinas —SP. 2001, pagina 109.
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Sendo a linguagem do corpo, seus discursos, uma construcao social, e tais
construgdes, na sociedade em que vivemos, do capitalismo tardio® ou da chamada
sociedade pos-industrial, baseadas (em muito ou praticamente) nas imagens, essa
relacdo mediatica pelo corpo tem que ser levada em conta através, principalmente,
desse mundo imagético e ‘signico’ para o consumo, onde o proprio corpo acaba, por
vezes, sendo objeto de consumo.

No dizer de Barthes, especificamente em relagdo as imagens modernas
fabricadas pelo e para o sistema, seria “(...) um produto da sociedade tecnoldgica, de tal
modo que condenar a imagem ¢ parecer condenar a modernidade” .

Célia Maria Antonacci Ramos nos convida a discussdo acerca dessa
profusdo de imagens, desse “bombardeio” cotidiano de imagens. Estas imagens, de
todos os géneros, tendo ou ndo consciéncia, nos sdo apresentadas ininterruptamente,
invadindo os nossos sentidos, gestando corpos carregados de promessas que devem ser
incansavelmente renovados e reciclados, pois, para a autora,

“(...) O corpo ¢ passivel de
transformagoes, é fragil, e estd a
disposi¢do de toda sorte de agressao
externa;, é mutante, voluntariamente

ou involuntariamente, encena a
gestualidade determinada por cada

2% Com base em Florestan Fernandes (FERNANDES, Florestan. “A Revolugdo Burguesa no Brasil, Rio de
Janeiro, Guanabara, 3* edi¢do, 1987) , referimo-nos ao processo de industrializacdo que o Brasil enfrentara a
partir da década de 30 (governos de Getulio Vargas, presidente de 1930 4 1946), em que ocorrera um
acelerado processo de industrializagdo e de mudangas sociais. Passamos de uma formagdo econdmico-
social agrario-exportadora e dominancia de variadas relagdes sociais pré-capitalistas para o capitalismo,
denominado por ele de tardio, dependente e subdesenvolvido — vigoroso processo de mudangas
industriais internas, mas num contexto dual, pois surgia de uma juncdo entre a estrutura do capital
monopolista externo e da persisténcia no territorio nacional das rela¢cdes ainda pré-capitalistas. O
importante observado pelo autor é que, como heranga deste periodo historico (dos anos 30 aos 70 do
século passado), temos a problematica do capitalismo tardio, a saber: um regime de acumulagdo
industrial relativamente completo, um Estado ¢ uma sociedade civil razoavelmente articulados.

2 BARTHES, Roland. Imagem e Moda — Inéditos - Martins Fontes - S3o Paulo,2005,pagina 66.
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cultura, e ¢é a gestualidade que
estabelece os lacos comunicativos
entre o sujeito e os niicleos sociais

Mircea Eliade” nos diz que, como o Cosmos, o corpo ¢, em Gltima
instdncia, uma ‘situacdo’, um sistema de condicionamento que se assume. Para ele,
habita-se o corpo da mesma maneira que se habita uma casa ou 0 cosmos que se criou
para si mesmo. Vivemos num processo dindmico e social que parece ser a propria
necessidade de todos. Sendo assim, e ndo poderia deixar de sé-lo, a0 mesmo tempo em
que o homem modifica sua realidade, ¢ modificado pela propria dindmica em que se
insere. Nao esquecendo que tal dinamica se processa sobre algo ja construido, de onde
nascera o novo, sendo que o novo sera fruto de algo ja existente (definido).

Algumas das imagens que nos sdo oferecidas através das ‘encenagdes
publicitarias’ geram modelos e conteidos que se convertem em disponibilidade de
consumo, nos remetendo cada vez mais a padrdes estilisticos produzidos e arquitetados
para esse fim; porém, ao transformarem tais objetos em consumo e os projetarem
enquanto futuro ideal do que vem a ser contemporaneo, projetam, também, as proprias
subjetividades. A partir de entdo, cria-se uma mediacdo ‘a-priori’: espagos que se
abrem ndo somente para a conformagdo desse corpo, mas, e principalmente, para
também se posicionar frente a tal, um reflexo imediato de um corpo que, antes de

matéria, ¢ social e de comunicagcdo temporal; mesmo parecendo a-temporal, num

primeiro momento, ele é politico e histdrico; ele ¢ intermitente e aberto as mais

2 Ramos, Célia Maria Antonacci. “Teorias da tatuagem”: corpo tatuado: uma andlise da loja stoppa
tatoo da pedra, UDESC. 2001.Floriandpolis, pagina 94.

BELIADE, M. “O Sagrado e Profano” - a esséncia das religides. Tradugdo Rogério Fernandes. Sdo
Paulo. Martins Fontes, 1996, pagina 141.
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variadas possibilidades estruturantes de criagcdo-recriagdo — ¢ a criagdo das
subjetividades proporcionada por essa relagdo politica deste corpo-individuo no social.
Refletir o mundo ¢ refletir o proprio individuo, propondo que busquemos
novas maneiras de leituras e compreensdes do que chamamos ‘sociedade’. ‘Veste-se’ o
objeto de sentidos diversos, articulando-os entre si, num entrelacar em que “nesse

. . . 24 »
objeto se inscreve o poder, desde toda eternidade humana

. Nessa tessitura, propria
da modernidade, em que as ‘diferencas’ fazem parte e as ‘verdades’ de grupos e sub-
grupos ( centrais ou periféricos) transitam ao mesmo tempo no mundo, desenhando e
redesenhando-se a cada instante, busca-se compreender tal dindmica e seu conjunto de
diversidades, como diria Cevasco (2003), de “flutuagoes de sentido ao longo da
histéria™® - essa complexa rede discursiva edificada pelo humano.

Em Prazer do Texto, Barthes faz referéncia a modernidade e sua
duplicidade. Na modernidade, para ele, o homem depara-se com a contradicdo e
aventura-se pelas possibilidades dos sentidos. Nessa complexa movimenta¢do em que o
homem, nas suas construgdes, cria valores que ganham formas em configuragdes
estéticas que se encadeiam ciclicamente e instalam novos valores (...), “partilhados pela

.. 26 .
coletividade com as suas regras de conduta” , a moda também ‘marca’, com sua

‘grafia’, os modos pelos quais o sujeito ‘instala-se’ no planeta terra.

E nesse cenario contemporaneo que “o sujeito ordena comportamentos,

materializando um complexo de referéncias, significando ndo so o individuo, mas a

2 BARTHES, Roland. “ A Aula” - Aula Inaugural da Cadeira de semilogia literdria do colégio de
Francga ,pronunciada dia 7 de janeiro de 1977, posfacio de Leyla Perrone-Moisés. ed. Cultrix. S&o Paulo.
1987, paginal2.

CEVASCO, Maria Elisa. “Dez Ligdes Sobre Estudos Culturais”. Boitempo Editorial. Sdo Paulo.2003,
pagina 24.
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sociedade com todas as suas nuances””” - ambos, individuo e sociedade, determinam o
conteudo de uma variada configuragdo, essa idéia, de que o individual é construido no
social, torna-se recorrente para nds neste trabalho, pois, ao querermos constatar
qualquer que seja essa relacdo do corpo, as proprias descontinuidades, temos de estar
sobrios o suficiente para ndo esquecermos que sO ¢ possivel iniciar uma investigacao
partindo desse pressuposto — das relagdes sociais, do acesso as imagens e informagdes
cotidianas, temos outras criagdes, a saber, o individuo subjetivo.

Enquanto instrumento de andlise social, os sujeitos escolhidos como ‘corpo
de andlise’ e todas as representagdes simbdlicas de interesse, sinalizam e possibilitam
rearticular signos e construgdes que variam no espago € no tempo. Nesses tempos em
que vivemos, nas palavras de Lipovetsky (1997), torna-se necessario o estudo da relagao
estética estabelecida com a emergéncia de necessidades que se transformam em novos
codigos nesta mesma interagdo social, quer sejam econdmicos, sociais ou politicos:
moda é algo construido com base nas rela¢des sociais™; argumento reforgado por
teoricos como Simmel, Derrida, Deleuze e Barthes, que acreditam que as escolhas

. A . ),'29
pessoais dependem de um “processo homogéneo de vida™".

% CASTILHO, Katia. “Moda e Linguagem”. Editora Anhembi, Sdo Paulo Morumbi. 2004, paginas 9 e
10.

27 SIMMEL, G. “Sobre La Aventura — Ensaios filosoficos. Ediciones 62% Provenca, Barcelona,1988,
pagina 11.

* LIPOVETSKY, Gilles. “O Império do Efémero — A moda e seu destino nas Sociedades modernas” Cia.
Das letras, Sao Paulo, 1997, pagina 25; Lipovetsky nos diz que “um fenomeno social de consideravel
oscilagdo, nem por isso a moda escapa, de um ponto de vista historico abrangente, a estabilidade e a
regularidade de seu funcionamento profundo.(...) compreender seu funcionamento, destacar as logicas
que a organizam e os elos que unem ao todo coletivo(...). A dominagdo da sociedade sobre o individuo é
infinitamente maior do que nunca...Ela contribui para uma edificagdo mais racional da sociedade porque
socializa os seres na mudanca, preparando-os para a reciclagem permanent”..

? SIMMEL, G. “Sobre La Aventura — Ensaios filos6ficos”. Ediciones 62%, Provenca, Barcelona.1988.
pagina.l1
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Os movimentos estéticos contemporaneos simulam e planejam novas
formas, novos contornos, envolvendo diversas dreas num simulacro’’ de formas ludicas
que colaboram para a imagem que se constréi do homem. A arte e a moda olham o
mundo e olham a si mesmas, contribuindo para esta imagem construida do homem pelo
homem, tornando-nos protagonistas do meio no qual estamos inseridos.

Em uma sociedade que se pauta pelo espetaculo e encenacdes, os desfiles
sdo geradores de modelos e conteidos que se convertem em disponibilidade de
consumo, nos remetendo cada vez mais a padrdes estilisticos que se alternam e se
modificam a todo momento; profusdo de imagens que acabam por se projetarem e
criarem ideais que nos encaminham para a interacdo e producdo de novos discursos
sobre = moda na modernidade, introduzindo, por sua vez, novas posturas e
comportamentos em nosso cotidiano, em que fronteiras sdo alargadas ou re-
posicionadas.

Todos nos temos observado, nas ultimas décadas, mudangas de regras e
surgimento de novas, redefinindo papéis sociais e, por conseguinte, novos discursos
sobre a moda, delineando praticas e hdbitos. Em tal cendrio, de imagens e tempo
acelerado, formas emergem e refletem mudangas de mentalidades, revelando diferentes
olhares do mesmo objeto. H4 dinamismos sociais que cada vez mais nos fogem e nos
levam a repensar a sociedade em si — a moda, além de hébito social, prescreve, através
de imagens projetadas, cotidianos, hierarquias e simbolismos; atua sobre a sensibilidade

do homem, estabelecendo novas relagdes no que concerne as estéticas vigentes.

3% Entendo por simulacro, as maneiras ou formas que o homem atual ‘constréi’ (faz uso) em seu corpo —
as proteses (objetos, roupas, acessorios [piercings] ), que ele agrega ao seu corpo no intuito de
identificagdo social-coletiva, entendido também enquanto artificialidades.
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Os simbolos estéticos sdo apresentados num jogo de experiéncias
multiplas, em que se busca a construgdo, por sua vez, de uma nova imagem e estética e,
por que ndo dizer, de uma outra possibilidade aquela estabelecida naquele momento —
outra proposta as relacdes impostas pelo mercado de consumo, e ndo somente a de se
deixar consumir, dadas as situagdes a que temos assistido acerca das relacdes de
consumo na atualidade. Porém, ao atuar na sensibilidade humana, tais estéticas, novas
formas de sentir e presenciar o mundo, criam ‘novos’ discursos, novos significados que
buscam justamente esse reposicionamento humano — sdo produtoras de individualidade
com grande poder de estarem presentes justamente nesse limite entre o que € e o que
vem a ser.

Ao trabalharmos com a concep¢do do corpo enquanto atitude cultural e
politica, deve-se levar em conta que tal dindmica se d4 em virtude de ser a linguagem
do corpo uma construcdo social que se modifica de acordo com as transformacgdes que
se processam nas sociedades. Enquanto sujeitos dessas transformagdes, devemos
refletir e buscar um entendimento das modificagdes, perceptiveis ou ndo, das (novas)
tipologias sociais que vém ganhando espago e sendo marcadas profundamente pela
propria utilizagdo do corpo enquanto suporte, alguns de afrontamento ao corpo (para o
trabalho), num sentido mais estrito, outros de sujeicdo aos ditames mercadoldgicos -
imersao desse corpo na sociedade de consumo: alguns os chamam de novos grupos e/ou
movimentos sociais; ‘tribos’, ou ainda de ‘subs’; outros de questionamento e de pontos

de fuga — uma recriagdo de algo ja constituido, mas que ja ndo dé conta de se suportar.

Roland Barthes (segunda fase) defende a idéia de que as ‘verdades’ sdo

crengas sobre a realidade, e que as bases dessas ‘verdades’ sdo a relagdo do homem com
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o meio ambiente. Em sintese, para ele, o individuo ¢ o ‘contato’ com o mundo, que ¢
construido através da agdo humana; o mundo estd sempre em mutagdo, ¢ sempre
resultado das a¢des humanas no social. Refletir o mundo ¢ refletir o préprio individuo.
Propde que busquemos novas maneiras de leitura e compreensdo do que chamamos
‘sociedade’. Nas suas palavras, “‘vestir’ o objeto de sentidos diversos, articulando-os
entre si, num cozer em que esse objeto se inscreve no poder, desde toda eternidade
humana ™',

No fazer e desfazer a trama do texto, processa-se um entrelagamento
continuo em que “nessa tessitura”, seguindo as palavras de Barthes, “(...) o sujeito se
desfaz qual uma aranha que se dissolve ela mesma nas secregoes construtivas de sua
teia”**. O sujeito agora é plural e contextualizado. O movimento homem/natureza se
estabelece e as estruturas permanecem abertas e em constante transformacao.

Na edificagcdo de novos cenarios subjetivos, novas atitudes transformam o
status da moda. A moda e a indumentdria constroem identidades e presentificam
individuos. Para Miiller, “(...) uma verdadeira carteira de identidade social, fora do seu
contexto cotidiano é tudo, menos anodino ou inocente. Segundo as épocas e seu
intérprete — artistas ou estilistas -, serd tanto a expressdo de uma ideologia quanto a

I, . . ~ A ),'33
critica de uma sociedade ou o reflexo de uma confusdo de géneros™” .

Nesses processos de conhecimento, em que a moda ¢ apresentada de forma

performatica quer em desfiles ou no dia-a-dia, num entrelacamento de linguagens,

3' BARTHES, Roland. “A Aula”. Aula Inaugural da Cadeira de semiologia literdria do colégio de
Franga pronunciada dia 7 de janeiro de 1977; posfacio de Leyla Perrone-Moisés.ed. Cultrix. Sdo Paulo.
1987, pagina 12.

2 BARTHES, Roland. “O Prazer do Texto”. Editora Perspectiva. 5* edi¢do. Sdo Paulo. 2000, pagina 75.
3 MULLER, Florence. “ Arte e Moda”. Sio Paulo. Cosac & Naify Edi¢des 2000, pagina 04.



33

transitando ora numa, ora em outra, num desejo explicito de agucamento de sentidos e
sensibilidades, o sujeito moderno torna-se pano de fundo.

A moda, enquanto fruto de seu tempo, gesta e ¢ gestada, trazendo nesse
movimento formas e sentidos que podem nos orientar e facilitar o nosso contato com os

inimeros perfis ou identidades psicoldgicas e sociais que emergem e possibilitam ao

3 34

sujeito “reconstruir-se continuamente Na busca do sujeito, olhamos o espelho e

construimos subjetividades.

Estilos de vida, estéticas de grupos, funcionam como linguagens
provisorias com as quais o individuo se identifica e manda sinais de reconhecimento
para outros, abrindo o campo do possivel a tal ponto que a capacidade individual para

empreender agdes e o vestir-se de forma arbitraria/diferente indicam, segundo Simmel,

“su total desvinculacion de las normas
practicas de la vida, con lo que remite
precisamente a otras motivaciones, a
saber: a las tipicamente sociales, las
unicas que quedan. Este cardcter
abstracto de la moda que se basa en su
esencia ultima y que en tanto que
‘ajena a la realidad’ le proporciona un
cierto ‘cachet’ estético para los
modernos  incluso  en  terrenos

enteramente extraestéticos, se
desarrolla  también en fenomenos
35
historicos ™.

3* Idem, paginas 18-20.
3% SIMMEL,G. ‘Sobre La Aventura”— Ensaios filoséficos. Ediciones 62, Barcelona, 1988, pagina 30.
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Simmel, segundo Francois Dosse’®, nos convida para um olhar reflexivo
sobre o individuo interagido no social, numa oposi¢do radical ao olhar estrito de
abstracdes defendido por estruturalistas; foca seu olhar no comportamento do individuo
que tece sua teia com o outro, em interagdes reciprocas, gerando imagens através das
roupas e dos acoplamentos (préteses) que se processam através de uma diversidade de
procedimentos, reinventando, entdo, a forma corporal. Os atores sociais que
cotidianamente estdo inseridos no processo social abrangente, com sua imagem
desterritorializada®’, tentam se fazer presentes através do jogo imagético; tornam-se
arquitetos do proprio corpo. O humano passa a ser o suporte onde o social deixa sua
marca, numa constru¢ao de significados, reforcando interesses sociais, formas de poder
e de experiéncias, ‘sempre’ a partir de um referencial historico — a busca do
conhecimento humano através da (re) construcao e na conexao do homem com o meio.

Na quebra de paradigmas, o homem, que nem sempre ‘se pensou’ como
um arquiteto que idealiza formas, objetos e habitos cotidianos, entrelaga-se com o
social de forma significativa, possibilitando um desenvolvimento mais participante do
proprio processo, € em seu dado momento historico.

Hoje, a diversidade de leituras do homem contemporaneo possibilita uma

re-leitura deste mesmo homem, que apresenta parte do que €, ou do que acredita ser,
ou ainda como signos que sinalizam para um futuro incerto, permeado por diferentes

culturas visuais, num sincretismo ainda pouco explorado, e que segundo Barnard,

3 DOSSE, Francois, “Historia do Estruturalismo 1” - O campo do signo, 1945/1966. Editora Ensaio, Sao
Paulo, 1993, pagina 392.

37 Para Deleuze e Guattari, temos que pensar a desterritorializagdo como uma poténcia perfeitamente
positiva que possui seus graus e seus limiares e que é sempre relativa, tendo um reverso, uma
complementaridade na reterritorializagdo, necessariamente nos meios interiores. Tal fragmento,
supostamente de embrido, se desterritorializa mudando de limiar ou de gradiente, mas é de novo afetado
no novo meio ambiente. Os movimentos locais sdo efetivas altera¢des . IN: DELEUZE, Gilles e Félix
Guattari: “Mil Platds” — Capitalismo e Esquizofrenia. Rio de Janeiro: Ed. 34, 1995, pagina 70.
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“(...) em que femomenos culturais
entendidos como um sistema de
significados, como as formas pelas
quais as experiéncias, os valores e as
crencas de uma sociedade  se
comunicam através de atividades,
artefatos e institui¢oes .

Esse homem que ‘negocia’ sua identidade individual com a identidade
social gera significados e poderes que se estabelecem na comunicagdo’’. Para Marinho,
a moda e a indumentéria sdo elementos que exercem um papel fundamental na troca de
mensagens, afirmando hébitos, usos e costumes. Além do que, segundo ele,

“O vestuario ¢é um poderoso
elemento de ligacdo e identificagdo
entre o individuo e esse sistema
simbolico que as diferentes midias da
industria  cultural  produzem e
controlam. Essa identifica¢do ocorre,
entre outras razoes, porque 0
vestuario, ao incorporar
determinadas  caracteristicas  da
indumentdria de personagens em
evidéncia em qualquer um dos
produtos da industria cultural — o
filme, a novela, a revista, o anuncio
publicitario — torna acessivel ao
grande publico o glamour inerente a
atriz ou ao ator das telas, ou dos

. s, 40
modelos das paginas editoriais” .

Através de certos aspectos da acdo, o artista sinaliza com os meios de
produgdo e distribuicdo de recursos de significados. Ele mobiliza para retomar o

controle sobre suas proprias agdes, exigindo o direito de definirem a si mesmos contra

38 BARNARD, Malcom. “ Moda e Comunicacdo”. Rocco. Rio de Janeiro, 2003, pagina 49.
3% Idem, pagina 56.
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os critérios de identificagdo. Para Castilho, a moda tem a possibilidade de apontar
comportamentos sociais, de ‘desmascarar’, dar visibilidade a discursos por diversas

atitudes tomadas:

“Na moda, ao se expor um sujeito, quer
por um texto verbal, oral ou escrito, quer
por uma gestualidade, quer por uma
combinatoria vestimentar,  pode-se
apreender, pelos modos de sua
manifestagdo, a quais movimentos
. . ol
discursivos ele se filia™"" .
Na contemporaneidade, o corpo tem sido objeto de experimentacdes as
mais diversas, além de apoiadas em padrdes dos mais variados momentos historicos e
épocas, fruto das exigéncias da inser¢ao social, este mesmo ‘corpo-individuo’ opta por
utiliza-lo, também das mais variadas formas.
Lipovetsky reafirma a construcdo social da moda, “(...) por ser um
fenomeno social de considerdvel oscila¢do, nem por isso a moda escapa, de um ponto
de vista historico abrangente, a estabilidade e a regularidade de seu funcionamento

» 42
profundo”.

Enfatiza a necessidade de compreender seu funcionamento, destacar as
logicas que a organizam e os elos que unem ao todo coletivo. A dominagdo da
sociedade industrial sobre o individuo ¢ infinitamente maior do que nunca,

contribuindo para uma edificacdo mais racional desta mesma sociedade, pois socializa

os seres na mudanca, preparando-os para a reciclagem permanente. Evidencia ainda que

* MARINHO, M* Gabriela S.M.C. “Moda: condicionantes sociais de sua institucionalizagio académica
em Sdo Paulo”. In: Moda comunicac¢do e cultura; um olhar académico —SP: arte & Ciéncia; editora
NIDEM — Ntcleo Interdisciplinar de Estudos da Moda/UNIP; Fapesp, 2002, pagina 19.

*I CASTILHO, Katia. “Moda e linguagem”. Editora Anhembi. Sio Paulo Morumbi. 2004, pagina 17.

# LIPOVETSKY, Giles. “O Império do Efémero — A moda e seu destino nas Sociedades modernas” Cia.
Das letras, 1997. Sdo Paulo, pagina 117.
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“moda é promessa de beleza, seducdo das aparéncias, ambiéncia idealizada antes de

ser informagdo (...)” s,

# Idem, pagina 189.
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CAPITULO II — Moda enquanto campo de poderes

2.1 — Dos simbolos e interiorizagdes de valores — seu capital cultural

Na esteira de entendermos como se processa tal campo de investigagdo, a
moda, introduziremos a discussdo acerca do poder simbolico e seu campo politico.
Como dissera Bourdieu, ao demonstrar a importancia de se estudar a génese social do
campo, “(...) é apreender aquilo que faz a necessidade especifica da cren¢a que o
sustenta, do jogo de linguagem que nele se joga, das coisas materiais e simbolicas em
jogo que nele se geram, é explicar, ‘tornar necessario’, subtrair ao absurdo do arbitrio

e do ndao-motivado os actos dos produtores e as obras por eles produzidas e ndo como

244

geralmente se julga, reduzir ou destruir. Dedicando atengdo especial a questdo do

poder que, seja em qual campo for sempre estard presente, porém, mais do que isso e,
nas palavras do autor:

“(...) é necessario saber descobri-lo
onde ele se deixa ver menos, onde ele é
mais completamente ignorado,
portanto  reconhecido: o  poder
simbolico ¢, com efeito, esse poder
invisivel o qual so pode ser exercido
com a cumplicidade daqueles que ndo
querem saber que lhe estdo sujeitos ou

45
mesmo que o exercem’”’

J& discutimos anteriormente sobre a importidncia do corpo enquanto

investimento politico de poder, pela docilidade, e positividade; corpo enquanto

* BOURDIEU, Pierre. “O Poder Simbélico”. DIFEL. 1989, pagina 69.
* Idem, paginas 7-8.
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produtor de subjetividades e mediagio (e ndo intermediagdo)*, um ‘certo plus’ social,
produgdo de sentidos, onde nele se agregam discursos e, além disso, se processam
interesses dos mais variados, principalmente, os econdmicos. Porém, e ainda bem que
seja possivel, nem sempre tais poderes dao conta do que propunham, a saber, o de seu
uso para fins especificos: o da reificacdo capitalista, esse controle que a tudo atinge
com objetivo Unico de arregimentacdo ao consumo ou, como diria Baudrillard, o
consumo do consumo.

Observamos também que dessa interagdo entre o individuo e a sociedade,
novas aberturas e possibilidades surgem; demonstramos a forca que hé por detrds das
imagens publicitarias para o consumo e, para além delas, a forca que o interacionismo
social produz: subjetividades significativas e comunicacionais.

Necessariamente, para um melhor entendimento dessa interagcdo entre os
individuos e a moda, e desses com a sociedade mais ampla, seus poderes ai inscritos, a
discussdo passa pelo entendimento politico desse campo em que ‘o corpo’ mergulhara.
Sendo assim, especifica-lo (o campo da moda) tendo por base os conceitos de campo e
habitus desenvolvidos por Pierre Bourdieu, nos parece mais que apropriados,
principalmente para percebermos as disputas que ai ocorrem e, conseqiientemente, as
estratégias desenvolvidas em tal campo por Flavio de Carvalho e Ronaldo Fraga - suas

estratégias de resisténcia na moda .

% Mediador ndo é o mesmo que intermediagio, pois quando ha mediagio ocorre, por conseguinte,
producdo de sentidos que serdo projetados e legitimados ou ndo. Porém, o corpo torna-se, além de algo
veicular e servil ao sistema de consumo, um irradiador de novos espagos de criagdo e recriagdo;
momentos em que ocorrem ‘fugas possiveis’ ao controle formal do sistema de consumo.
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O importante, ao adotarmos as analises de Bourdieu, buscando um melhor
entendimento da moda na vida das pessoas, ¢ perceber que ele vé os sistemas
simbolicos como “estruturas estruturadas”. Ao invés de isolar as estruturas para, entao
estuda-las, privilegia-se o aspecto simbdlico. Seguindo suas observagdes, aplicando-as
a moda, a sociedade e suas relagdes intrinsecas, temos que valorar o aspecto simbolico
subjacente as mesmas, poder engendrado e apropriado por parte de alguns, com essas
linguagens imagéticas, com vistas a produzir interiorizacdes de crencas e valores, ou
seja,a orientar, incitar e estimular desejos que se tornem valores usaveis no dia-a-dia.

Assim os ‘grandes’ desfiles buscam e proporcionam a massificagdo de
determinadas modas, fazendo com que as mesmas se ‘perpetuem’, passando a circular e
gerar economia; percebe-se que tais usos da moda tem como alvo o aproveitamento da
necessidade que ‘todo’ individuo tem de buscar o reconhecimento pela adocdo de
habitos disseminados pela midia, principalmente.

Nesse sentido, poderiamos afirmar que esse exacerbamento do desejo, tao
bem explorado pelo mundo das imagens na moda, seria o elemento mediador do
consumo, seu capital simbolico; seria o hdbito, certa corporificacdo deste desejo,
tornando-se parte integrante da sociedade. Agora, como jd exposto anteriormente,
devido a essa visibilidade propria que o corpo adquire, por ser essencialmente social,
porque produz e ¢ produzido, seus reflexos o privilegiam enquanto foco dessa
‘expiacdo’ do poder, esse campo poderosissimo — sua utilizacdo como vetor de modas e
modos, torna-o objeto (campo de andlise) referencial — sdo simbolos ( em sua maioria
maquinados pelo e no mercado, através de suas campanhas publicitarias ) atuando para

criar crengas de uso, para tornarem-se, como dito acima, usaveis:
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“(..) os simbolos atuam como
elementos  de  conhecimento e
asseguram a dominag¢do de uma classe
sobre as outras a partir de sistemas
simbdlicos; os ‘sistemas simbolicos’,
como instrumentos de conhecimento e
de comunicagdo, s6 podem exercer um

poder  estruturante  porque  Sdo

47
estruturados”’.

Os simbolos constroem a realidade e estabelecem o sentido imediato da
sociedade idealizada por determinados grupos sociais que vém se cristalizando e sendo
marcados profundamente pela propria mediagdo social. Tais simbolos sdo instrumentos,
por exceléncia, da ‘integracdo social’.

Para Don Johnson®, enquanto instrumentos do conhecimento e de
comunicagdo, eles, os simbolos, tornam possivel o consensus acerca do sentido do
mundo social que contribui fundamentalmente para a reprodu¢do da ordem social, em
que a integragdo ‘ilogica’ € a condi¢do da integragdo ‘moral’.

Como bem propde Bourdieu, h& um conjunto de espagos de jogos
(relagdes) relativamente autonomos que nao podem ser remetidos a uma logica social
unica ou totalitaria. Cada um desses espacos constitui um campo e, nesse sentido,
estariamos submetidos a diferentes campos econdmicos, politicos, culturais, cientificos,
jornalisticos, ou seja, um sistema estruturado de forgas objetivas, com uma
configuracdo relacional, que ¢ dotado de uma forga atrativa capaz de incorporar a sua
logica todos os agentes que nele se inserem ou buscam inserir-se. O campo produz
regras. Um campo ¢ um espaco de conflitos e disputas no qual os concorrentes se

empenham em estabelecer o monopolio sobre a espécie especifica de capital pertinente

*” BOURDIEU, Pierre. “O Poder Simbélico”. DIFEL. 1989, pagina 09.
* JOHNSON, Don. “Corpo”. Nova Fronteira. 1990, pagina 104.
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ao campo. Este ¢ o espaco relacional cuja condicdo ¢ de permanente disputa e

reconstrucao - o poder, aqui, € o capital:

"O poder simbdlico como o poder de
constituir o dado pela enunciagdo, de
fazer crer e fazer ver, de confirmar ou
de transformar a visdo de mundo e,
deste modo, a acdo sobre o mundo:
poder quase magico que permite obter
o equivalente daquilo que é obtido pela
for¢a (fisica ou economica), gracas ao
efeito especifico de mobilizacdo, so se
exerce se for reconhecido, quer dizer
ignorado como arbitrario”. (...) Isso
significa que o poder simbolico ndo
reside nos ‘sistemas simbolicos’ em
forma de uma ‘illocutionary force’ mas
que se define numa  relagdo
determinada - e por meio destas —
entre os que exercem o poder e os que
lhe estdo sujeitos, quer dizer, isto é, na
propria estrutura do campo em que se
produz e se reproduz a ‘crenca’®

Em Coisas Ditas, Bourdieu refor¢a o papel de consagrar ou de revelar

coisas ja existentes, principalmente enquanto constituidas em grupo:

¥ Idem, paginas 14-15.

"O poder simbolico é um poder de
fazer coisas com palavras. E somente
na medida em que é verdadeira, isto é,
adequada as coisas, que a descrigdo
faz as coisas. Nesse sentido, o poder
simbolico ¢ um poder de consagragao
ou de revelagdo, um poder de
consagrar ou de revelar coisas que ja
existem. Isso significa que ele ndo faz
nada? De fato, como uma constelagdo
que comega a existir somente quando é
selecionada e designada como tal, um
grupo - classe, sexo, religido, nagdo -
SO0 comega a existir enquanto tal, para
os que fazem parte dele e para os
outros, quando é distinguido segundo
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um principio qualquer dos outros
grupos, isto é, através do conhecimento
e do reconhecimento.””"

Segundo Bourdieu, cada sociedade, em cada momento, elabora um corpo
de problemas sociais tidos por legitimos, dignos de serem discutidos, publicos, por
vezes oficializados e, de certo modo, garantidos pelo Estado. Entende o autor que

“(...) tem-se demasiada tendéncia para
crer (...) que a importancia social ou
politica do objeto é por si mesmo
suficiente para dar fundamento a
importancia do discurso que lhe ¢é
consagrado (...); o que conta, na
realidade, é a construgdo do objeto, e
a eficacia de um método de pensar
nunca se manifesta tdo bem como na
sua capacidade de constituir objetos
socialmente insignificantes em objetos
. ’ 1
cientificos.””

A busca humana e constante pelas imagens, ditas ideais, cria, por sua vez,
estéticas que acabam por transformar de maneira rapida e constante ndo s6 a forma,
como também os proprios hdbitos cotidianos, onde se inserem novos signos de
comportamento, valorizando-se ela, a forma, em detrimento do contetido, numa busca
clara que o mercado envolvente tem de sobreviver pelo novo, ou aquilo que
aparentemente seria novo — enquanto forma, porém, poderiamos afirmar que o ¢é
somente naquilo que desde os tempos iniciais do mundo moderno o fora, a saber, o
mercado pelo mercado, sendo os seres humanos e tudo o que a ele se refira como um

apéndice a fomentar e resguardar tais valores socio-econdmicos imediatos, a

sobrevivéncia do proprio sistema.

3 BOURDIEU, Pierre. “Coisas Ditas”. Sdo Paulo, Brasiliense, 1990, pagina 167.
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Muito se discute acerca do tema da estética (imagem) e aqui, em
particular, as formas corporais construidas pela sociedade enquanto possibilidades de
toda essa busca. H4 uma preocupacdo em fazer parte, estar no grupo, obter um
reconhecimento por comungar dos mesmos signos e valores - muito proprios da moda.

Neste momento nos apercebemos que os corpos, por nds materializados
nesse campo proprio, suas disputas subjacentes de legitimar idéias, de convencimento,
possibilitam lancar um olhar mais detalhado para cada elemento empregado na
construcao dessas imagens permeadas de simulagdes: as ‘coisas’ (proteses) passam a
ser um prolongamento do corpo que se expressa como simbolos que pressionam para
que haja um ‘pertencimento’, para que seja parte social constituinte, um ‘estou em
contato com o mundo’.

Tais simbolos estéticos sdo apresentados num jogo de experiéncias
multiplas, onde se busca a constru¢do de uma nova imagem, uma nova estética - essas
sdo as objetivacdes que o mercado tenta, através de ‘maquinarias mil’, trazer para o seu
lado, ou seja, usa-se do proprio ‘glamour’ das imagens, das proprias ‘margens’ criadas
por tal espaco-lugar, para agregar ai outras idéias que ndo interessariam a sociedade
enquanto ideais ou necessidades, mas que sdo incorporados pela mesma, devido a
‘apropriacdo’ que o mesmo faz dessa busca, desse devir humano por fazer parte.

O problema (ou a solucdo, dependendo do ponto de vista) é que nesse
campo apropriado pelo sistema econdmico-comercial também ha possibilidades de
resisténcia. As subjetividades abrem ‘novas passarelas’, outros devires que ndo os
almejados de forma maquinica - uma vez que os ‘campos’ sdo espagos proprios de

poderes de luta, ai também, no da moda, principalmente, as intermiténcias,

> BOURDIEU, Pierre. “O Poder Simbélico”. DIFEL. 1989, pagina 20
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descontinuidades ou aberturas, como queiramos, ganham corpo e fazem uso do espaco
para buscarem outras crengas que ndo somente as padronizadas, formatadas sob a égide
mercadoldgica.

Em relacdo a essa questdo, a da visibilidade que tal campo tem por
natureza de sua propria exposicdo através dos corpos e dos habitos dos mesmos em
interagdo social, o pesquisador de moda €, na sua esséncia, um observador privilegiado,
pois estaria traduzindo e sintetizando informacdes que refletem o espirito do nosso
tempo e do futuro, possibilitando aos demais profissionais da area montarem suas
estratégias em sintonia com as tendéncias,digamos, pré-estabelecidas — estratégias aqui
entendidas como convenientes ao campo que hora esteja inserido e as oportunidades
que aparecam. Desta forma, reconhecendo que tanto podem haver possibilidades
surgidas para a manutencdo de um determinado stablishment, como o contrario — o
importante €, justamente, exteriorizar a partir do interior; perceber que ha um campo e
que neste as disputas ocorrem e, mais que isso, elas ndo apenas ocorrem € cessam; mas
sim, que ha todo um dinamismo de re-cria¢do, de novas situagdes que permanecerao em
andamento, mesmo apds a existéncia daquilo que o originou.

Estamos observando, pelas proposi¢des até aqui feitas, que o capital
proprio do campo da moda ¢ a estética das imagens que tdo ‘acintosamente’ incorpora e
¢ incorporada pela sociedade; imagens que permeiam toda essa area — sdo elas que
acabam por convidar o individuo (a sociedade) ao consumo; ¢ através delas, as
imagens, que cada vez mais o poder simbdlico se faz presente, pois o poder politico,
consciente de sua importadncia na contemporaneidade, torna essas imagens cada vez

mais presentes em tudo.
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Os poderes estdo fortemente presentes de forma que podemos pensar que
se este corpo-objeto dindmico e portador de inimeras mensagens nos possibilita,
através de novas andlises, uma re-posi¢cdo das concepgdes de conhecimento, adquire,
por sua vez, maiores e diferentes formas de aprendizado, dinamizando as proprias

relacdes e criando infinitas possibilidades de significados.

Para mim, ao referir-se a influéncia dos signos em nossa sociedade,
Bakhtin ¢ esclarecedor, pois - a exemplo de autores ja citados neste trabalho, como
Foucault e Bourdieu principalmente - conceitua os signos ndo somente como
significados de uma realidade, mas sim de toda essa multifacetacdo social em que
estamos envolvidos; algo metamorfoseante, em que temos uma profusdo de
possibilidades ou conexdes. Para BaKhtin,

“(...) um signo ndo existe apenas como
parte de uma realidade; ele nasce do
processo de relagdo e comunicagdo
viva das forcas sociais, o signo e a
situacdo social estdo
. . 52
indissoluvelmente ligados.

Enfim, elas (as imagens), nos convidam a assumir a plena autonomia do
simulacro, copias de “originais”; ou, se preferir, sua auto-referencialidade. Se
quisermos melhor entender tal campo social, a moda, entender os signos que ai
transitam, ¢ de fundamental importancia, principalmente nos tempos de hoje, como
diria Bourdieu, empregar uma leitura mais ‘tautegoérica’ em oposi¢cdo a ‘alegorica, em

que néo se pode estudar o mito (simbolo) diferente dele mesmo’”.

> BAKHTIN. M. “Marxismo e Filosofia da Linguagem”. 8¢ edigdo. Editora Hucitec. Sio Paulo,
1997, pagina 32.

53 . . L L. . .
Para Bourdieu, “ A andlise estrutural constitui o instrumento metodologico que permite realizar a
ambi¢do neo-kantiana de aprender a logica especifica de cada wuma das ‘formas



47

2.2 — Do habito das Imagens: a campanha da DIESEL, uma contribuicio a
discussao.

Apos tais consideragdes sobre o poder simbolico e politico do campo da
moda e a importancia da questdo simbdlica das imagens que tal habito incorpora, seu
valor cultural, e a titulo de uma pequena exemplificagdo, acrescentei a este capitulo
uma leitura de algumas imagens que a Diesel’* veiculou em uma de suas campanhas
mundiais; uma campanha que deixa claro a tentativa do poder de investir no corpo
pelas imagens (criando signos), com vistas a produzir interiorizagdes de crencas e
valores, ou seja, orientar, incitar e estimular desejos que se tornem valores usaveis no
dia-a-dia, como diria Bourdieu.

Tal insergdo, ilustrativa ao trabalho, busca dar uma contribuicao a reflexao
sobre as formas que emergem da relagdo entre o mercado e o campo da moda, aqui
através das imagens trabalhadas, minimalizadas e expostas de forma a veicular um
homem dissociado do mundo; um homem, aparentemente, ndo-humano, mas ao mesmo
tempo o sendo enquanto ideal; busca provocar os sentidos em que diferentes
formatagdes corporais se anunciam. Uma campanha publicitdria objetivada na
reinvenc¢ao da imagem, materializando uma “sociedade dos sonhos”, com a ajuda do

simulacro e das tecnologias disponiveis no mercado contemporaneo.

simbolicas’:procedendo, segundo o desejo de Schelling, a uma leitura propriamente ‘tautegorica’ (por
oposi¢do a ‘alegorica’) que ndo refere o mito a algo diferente dele mesmo, a andlise estrutural tem em

vista isolar a estrutura imanente a cada produgdo simbolica. Mas, de modo diferente da tradi¢do neo-
kantiana que insiste no ‘modus operandi’, na actividade produtora da consciéncia, a tradi¢do
estruturalista privilegia o ‘opus operatum’, as estruturas estruturadas(...); (...) os sistemas simbdlicos,

como instrumentos de conhecimento e de comunicagdo, sé podem exercer um poder estruturante porque

sdo estruturados(...) "In: BOURDIEU, Pierre. “O Poder Simbolico.” DIFEL. 1989, pagina 09.

% A marca DIESEL, fundada ha quase 20 anos em Mildo, fabricante de jeans, roupas informais e acessorios -
grande desejo de consumo, € conhecida pelo alto valor financeiro aplicado a marca — icone de consumo da ‘alta
sociedade’.
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As diferentes visoes do corpo da mulher produzem formas de interpretar,
tendo como conseqiiéncia a construgdo ou reconstrugdo de sistemas semidticos. Nesse
processo, onde o ator produz e ¢ produzido pelo seu discurso - tramando infindaveis
encenagdes publicitarias - fazendo com que conceitos, projetos, métodos e textos
imagéticos se misturem e se confundam, cria-se um modelo ‘ideal’. Com tal modelo,
simulam-se e planejam-se novos contornos, através de formas, cores, ritmos e
movimentos, fazendo com que a imagem adquira visibilidade e produza significacao
passivel de analise.

Podemos perceber, enquanto profissional da 4rea de moda, as

possibilidades abertas pela ciéncia compreensiva ao estudo dos fendomenos, levando
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em conta tanto a subjetividade quanto a objetividade. Tais possibilidades, abertas pela
fenomenologia, resguardando os cuidados com a objetividade, se pondo no lugar do
objeto e vice-versa, sdo férteis e animadoras neste campo do conhecimento, pois nos

apercebemos que as imagens por nds materializadas possibilitam lancar um olhar mais

detalhado para cada elemento empregado na construcao da imagem pela sociedade.

A substituicdo das maos pela pata de animal nos ¢ passada de forma suave
e agradavel, colaborando na constru¢do de uma simulagdo. A modelo estd na posicao de
um quadripede, sendo que no lugar da mao direita vemos a pata de um caprino (bode).
Observamos vdarios pontos de interesse nessa imagem: um deles esta localizado no
rosto, onde o foco do olhar ¢ vago e distante, portanto ndo definido, nos levando a crer,

talvez, nessa indiferenga tdo propria da modernidade tardia — trabalha-se a mesma com
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objetivos de falsamente dar a impressdo de possibilidades maiores, uma vez que nada
estd definido, ao menos ¢ a impressdo que se tem; uma certa forca do animal em se
buscar esse referencial animal que no homem habita, uma certa animalizagdo, ou seria
uma falsa liberdade natural?

Num segundo momento da leitura, percebe-se que as imagens receberam
um tratamento sensual através da luz, em que ha uma promessa explicita de juventude
num rosto que parece plastificado. Observa-se ai a busca de uma nova forma de seduzir
o publico, pautando-se, os idealizadores da propaganda, em novas artimanhas nessa
tentativa de incultar desejos e crencas. Essas artimanhas, diria, sdo perceptiveis ao
observarmos a acentuada desconexdo dos ciclos de vida das idades bioldgicas, ou seja,
hoje os proprios jovens t€ém consciéncia de seu ‘poder’ juvenil — tal poder e percepcao
sdo arregimentados pelos formadores e perpetuadores das campanhas.

A juventude carrega hoje um novo paradigma entre a infincia e a vida
adulta. Contemporaneamente percebe-se a descontinuidade e certa falta de identidade
especifica. A temporalidade se apresenta como um observatdrio privilegiado da
maneira como as relagdes culturais organizam a experiéncia do tempo. O jovem e/ou a

cultura juvenil tornam-se ndomades no tempo e no espago.
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DIESEL

FOR BUCOENBFUL LIVING

O grande dilema da atualidade ¢, justamente, o ponto existencial juvenil: é
saber “quem sou?” A sociedade, em parte devido a essa ‘atemporalidade’, ou suspensao
em relagdo ao tempo, ¢ carregada de signos. Tais signos se produzem e reproduzem
utilizando-se dos corpos, ou seja, devido a uma exposi¢do e reproducdo, este corpo
juvenil torna-se campo privilegiado, principalmente por ser um criador de moda e
“modismos” — um suporte (aqui ndo no sentido estrito, mas comunicativo) ambulante e
de uma aceitabilidade e androgenia préprios da época em que esta inserido.

Toda essa expressao simbolica, esse ‘plus’social, e estéticas subjacentes, a
saber, o de ndo pertencimento e rebeldia, contribuem para a constru¢cdo de uma ‘nova’

ou ‘possivel identidade’.  Essa relacdo, enquanto um processo de continua
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transformagdo, individual e coletiva, no jogo de experiéncias multiplas a que nos
referimos, ¢ carregada de cddigos expressivos e especificos — um fluxo interessante de
possibilidades que, a priori, ndo temos previsdo acerca das materialidades possiveis de
suas ac¢oes, dado o dinamismo em que se encontram os jovens contemporaneamente.

Percebemos (na imagem anterior) que luz e cor juntam-se para criar um
clima etéreo, em que se pode sentir a presenga de uma névoa, nos provocando a
sensacdo de irrealidade e de leveza - as cores sdo suaves e apenas as utilizadas nas
letras sdo fortes. Mesmo ndo estando centralizadas, as imagens tornam-se o centro das
atengdes, apresentando-se como a beleza ideal, provocando uma sensacdo estranha; as
posicdes também sdo muito provocativas: o olhar sem foco e a luz sugerem novamente
atemporalidade - o que estd ao redor ¢ automaticamente absorvido por esse olhar,
prometendo, através da tecnologia, que tudo € possivel, sendo que a idade biologica se
desconecta da aparéncia.

As linhas apontam para vdrias dire¢des, formas circulares sugerem a
sensualidade e também a individualidade. Existe uma linha ondular que permeia o
corpo na sua totalidade, reafirmando a sensualidade feminina, j4 que as curvas sdo
bastante acentuadas. As imagens impressas mostram dualidade pelas semelhancas e
pelos contrastes das linhas, retrato do que € o ser humano na contemporaneidade: a
propria dualidade humana.

A transparéncia do rosto, o olhar sem foco e a incidéncia da luz, fazem
com que o observador tenha a sensacdo de que estd em qualquer lugar do mundo,
nomade no tempo, no espago e na cultura; suspenso em relagdo ao tempo e ao espago,
em que tudo ¢ limpo e agradavel, ficando claro que, a partir de uma espécie de ‘ilusdo

de dtica’, o mercado incorpora a este campo todo o poder simbolico das imagens numa
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tentativa mais que ‘descarada’ da induc¢do; o proprio ineditismo deste tipo de
campanha, sua comunicacdo, sdo explorados a criarem desejos e, mais que isso, uma
idealizacdo meio que extemporinea, pois tais ‘manequins’ (seres humanos) ndo

parecem povoar nosso mundo sendo aquele da fantasia — como ja citado, “ (...) so

255

podem exercer um poder estruturante porque sdo estruturados

Sabemos que a construcao dos discursos e todas as manobras para sua
aceitacdo sao tipicas construgdes estratégicas de perpetuacdo de poderes, da
manutengao de status quo por parte de grupos, em que buscam a materializa¢ao de suas
necessidades. Nas palavras de Foucault:

“(...) suponho que em toda sociedade a
produgdo do discurso é ao mesmo tempo
controlada, selecionada, organizada e

redistribuida  por  certo  numero  de
procedimentos que tém por fung¢do conjurar

> BOURDIEU, Pierre. “O Poder Simbélico”. DIFEL 1989, pagina 09.
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seus poderes e perigos, dominar seu

acontecimento aleatorio, esquivar sua pesada e
’ . 7. 56

temivel materialidade.”

NX\JAQ_ = pon\(c. =] i)en\:\AhAe
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“A aparéncia é apenas uma questig de efeito. E é com os efeitos da natureza
que vocés tém que lidar, ndo com fis condigdes reais do objeto. Voces ndo tem
que pintar as coisas como eles sfio, mas como parecem ser, como ndo sédo”
trécho da conferéncia “aos estudantes de arte”
883) — 0 melhor de Oscar Wilde

> Pbdado De beleza Qe FoGE da aen\id‘;;;l:ac
> N And GES %_;Q\)%!\-i\\\tm a RCBL\

> aueren NoS Vender BLGO

% FOUCAULT, Michael. “A Ordem do Discurso” — Aula Inaugural no College de France, pronunciada
em 2 de dezembro de 1970. Edigdes Loyola - Sdo Paulo. 5 edi¢do 1999, paginas 8 ¢ 9.
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Ao observarmos essas Ultimas imagens, me reporto as proposicoes de
BaKhtin que refor¢am a materializacdo da consciéncia em signos criados a partir de
grupos que se organizam, a medida de suas inter-relagdes, dizendo ele que “(...) os
signos sdo o alimento da consciéncia individual, a matéria de seu desenvolvimento, e

ela reflete sua logica e suas leis. A logica da consciéncia é a logica da comunicagdo
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. ;. . ~ P . 157 . . ~
ideologica, da interag¢do semiotica de um grupo social”’. Ainda em BaKhtin, “(...) ndo
basta colocar face a face dois homo-sapiens quaisquer para que 0S Signos se
constituam, é fundamental que esses dois individuos estejam socialmente organizados,

que formem um grupo (uma unidade social): so assim um sistema de signos pode

o 58
constituir-se”.

Imagens de sonhos, veiculadas nos meios de comunicacdo pelas
campanhas publicitarias — onde padrdes ‘estéticos’ nos sdo oferecidos, e como tal,
assimilados e transformados em ‘verdades absolutas’ — tem como finalidade vender e
continuar o ciclo de circulacdo de produtos e servicos, a sobrevivéncia e perpetuagao do

sistema econdmico abrangente.

"BAKHTIN. M. “Marxismo e Filosofia da Linguagem”. 8¢ edi¢do. Editora Hucitec. Sdo Paulo, 1997,
pagina 36.
>¥ Idem, pagina 35.
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Tendo como foco a indug¢do do outro a consumir e a comportar-se de
determinada forma, os textos imagéticos oferecidos pelas campanhas publicitarias
) ~ .59
acambarcam tudo e todos numa grande aldeia, como nos propde Mafesolli™,
“a sinergia tecnologia — megaldpoles
nos levam a crer que o mundo inteiro
¢ uma ‘aldeia global’ onde as modas,
oS coStumes, o0s pensamentos, as
musicas e  0S  esportes  Sdo
compartilhados sem que as diferencas
de classe, as especificidades locais ou
culturais  determinem mudanc¢as
notaveis .
Nas palavras dele, o homem renuncia a si em fungdo do outro; o sujeito se
‘liqiiidifica’ e (re) constréi sua imagem a partir do outro, pois os discursos embutidos
nas campanhas conduzem a muitos comportamentos que dominam ampla parcela da
populacdo, em que a estética coletiva repousa sobre a multiddo, “(...) nada, nem
ninguem, escapa a tal contaminagdo, (...) a felicidade consiste em ndo mais existir por
. 1161. 4 ‘ ’ I4 .7
si mesmo’”"; (...) é um ‘eu’ poroso em estado de transe perpétuo que aderira, com
maior ou menor intensidade, aos movimentos de massa, a publicidade, as diversas
modas, em resumo, aos sentimentos, ambientes que lhe garantem assim a calorosa
seguranca de uma comunidade arquetipal ™.
Tal dindmica atual, segundo Massimo Canevacci®, leva o mundo para

uma certa homogeneizacdo: “o de um grande ligiiidificador que estd despeda¢ando

todos os lugares — comuns no trio estética-ética-etnia, assim como 0s dos

*MAFFESOLI, Michel. “A transfiguragio do Politico. A Tribalizagdo do Mundo”: ed. Sulina.2* edicdo.
Porto Alegre. 1997.

% Idem, pagina 244.
%! Idem, pagina 253.
62 Idem, pagina 251.
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comportamentos diarios e os dos estilos de vida”, contribuindo, entdo, para esta
homogeneizagdo do planeta, onde corpos virtuais sdo embalados e vendidos através das
midias planetdrias, contaminando a todos, ao mesmo tempo em que um outro
movimento também se fortalece, que ¢ a valorizacdo das “imagens locais, colocando as

sociedades num estado de dualidade. Segundo ele

“(..) rostos e corpos de inspira¢do
africana convivem lado a lado com
rostos e corpos de origem européia. Sua
mescla ndo ia em direcdo a cinzentas
sinteses finais de modelos eugenéticos,
mas antes a explosiva presenca
simultdnea de tragos entre si opostos no
mesmo frame .

$CANEVACCI, Massimo. “Sincretismos: uma explorago das hibridagdes culturais.” Sdo Paulo: Studio Nobel:
Instituto Cultural Italo- Brasileiro ; Instituto Italiano di cultura. 1996, pagina 13.

% Idem, pagina 11.
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CAPITULO III — Flavio de Carvalho e Ronaldo Fraga - performances de
resisténcias na moda através do corpo, suas estratégias.

Reafirmando o que temos proposto nos capitulos anteriores, ¢ buscando
compreender todo este conjunto de discursos recorrentes acerca do campo da moda
através do corpo na modernidade, reforcaremos, através das estratégias de resisténcias
empregadas por Flavio de Carvalho e Ronaldo Fraga, as relagdes mediaticas deste
mesmo corpo na modernidade - suas relagdes imagéticas com o poder e subjetivacdes
proporcionadas por tais relagdes; aproveitando-se do momento de forma politica e
agindo com proposito, ambos criam espagos de contestacdo (performances) a partir
deste mesmo campo, que ¢ o da moda.

Nao esquecamos, como ja dissera Bourdieu, que ndo ha somente um
campo, mas varios dentro de um mesmo, e nesse sentido, a moda, como ja destacamos,
¢ um campo de andlises por exceléncia, pois a este outros tém a necessidade de
agregacdo, devido a visibilidade que o corpo e a moda adquirem. No que diz respeito ao
corpo, especificamente, deve-se ao fato deste sempre ter sido utilizado como ‘suporte
natural’: suas producdes e representacdes sdo o proprio cerne social, sendo
arregimentado no uso de dispositivos legitimadores deste ou aquele grupo social, ou
desta ou daquela proposta de venda, ou seja, o proprio ‘stablishment .

Devido a essa publicizacdo (estética), visibilidade, este corpo torna-se
uma espécie de ‘plataforma’ de langamento de poderes ( as proprias imagens), estéticas
que visam e buscam, a partir desses determinados ‘nichos’ do momento (os desfiles
performaticos sdo o exemplo), legitimar interesses os mais diversos, inclusive os que ai

se inscrevem como potenciais resisténcias, afinal estamos falando da imanéncia do
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corpo, sua mediacdo, e como ja visto aqui, nos dias atuais, torna-se cada vez mais
‘volatil’, dado seu aspecto tecnoldgico; buscar operar momentos de ‘possivel’
consciéncia em que se possa ai configurar novos parametros — espagos que acabam
surgindo, subjetivacdes, descontinuidades a partir do controle; perceber nas tentativas
de controle (as continuidades)®® as ‘brechas’ que os criadores em questio souberam
aproveitar para, a partir deste mesmo espaco, desse a priori histdrico, re-criar outras
perspectivas para a humanidade, diminuindo a sensacdo de ‘gaiola de ferro’ a que temos
sido submetidos, encerrados cotidianamente.

Encerramento no sentido de em tudo o controle estar presente,
principalmente nos dias atuais, tdo virtuais e, em contrapartida, tornando-nos mais
carentes e necessitados de uma existéncia que nos aproxime de nossos proprios devires.
Encerramento que encontra criticos como Flavio de Carvalho e Ronaldo Fraga,
lembrando-nos de nossa ‘existéncia’, ou seria ndo-existéncia? Talvez para ndo mais
existirmos assim, torne-se necessario resistir, agir, re-existir.

Embora estejamos encerrados, ndo estamos fechados, ou melhor, muitos
atuam numa resisténcia, por vezes solitiria, mas de combate politico. Se toda ela, a
acdo, ¢ politica, s6 ha sentido se o combate se der nele mesmo. Assim o fazem Ronaldo
e Flavio, atuam e aproveitam da propria imanéncia e questionam o homem a partir dele
mesmo, seu universo cotidiano e histérico, buscando seu verdadeiro devir, talvez algo

incomensuravel, se tomarmos o atual como parametro.

% Falo das ‘artimanhas’ de que se faz uso para agugar ¢/ou legitimar todo o sistema de consumo através
da moda, especificamente; fazer uso massificado de algumas ‘tendéncias’ sem ao menos sabermos o
porqué, sermos levados a ‘tratar’ do corpo, de cultud-lo de forma exacerbada; os recursos midiaticos na
busca de tal corpo perfeito, ou ao menos, do corpo aceito através dos usos que fazemos, das intervengdes
diretas ai experienciadas, impressas. Poderia dizer que as propagandas veiculadas através da midia sdo
esse controle maior, em que a ele se junta o corpo do homem; ‘tal casamento’ s6 se mantém pelas tais
artimanhas ou, como dissera Foucault, dos dispositivos que atuam para garantir o referido controle.
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Quando falamos em campo ilimitado de imanéncia, referimo-nos a
‘fertilidade’ de possibilidades que estdo ocorrendo devido aos proprios arranjos e re-
arranjos que tal mundo moderno estd propiciando; tal fluxo continuo, imanente e ndo
transcendente, pois que nele mesmo ha o germe da producao e reproducio — as proprias
relacdes, quer sejam de controle ou des-controle, sdo, por sua vez, passiveis de outras
fugas dentro das proprias fugas. Porém, grande parte das mesmas sdo propositadas pelo
sistema ou, em ultima instancia, que ele ( o controle) ndo precisa estar ali corporificado,
pois seu fim € isso, o controle, independente se ha a pretensdo direta de existir, tamanha
a virtualidade a que assistimos.

Subdividiremos este capitulo em duas partes: na primeira, tragaremos uma
rapida conceituagio dos desfiles performaticos® e suas imagens do corpo na moda, no
intuito de melhor entendermos a importancia dos mesmos nas estratégias de resisténcias

de Flavio de Carvalho e Ronaldo Fraga na segunda parte.

%0 interessante a destacar, antes de demonstrarmos propriamente as intervengdes de Flavio de Carvalho,
através do seu ‘new look’ e de Ronaldo Fraga, através de uma de suas performances, o’ Corpo Cru’, é a
importancia dos proprios espacgos performaticos, dos desfiles: espago-lugar em que se criam ‘campos de
imanéncia’, de materializagdo de idéias, principalmente quando o artista performatico faz uso de seu
proprio corpo, seu aspecto estético, belo, para acoplar idéias que visam a materializagdes relacionadas ao
desejo humano de poder-ter; tal desejo é muito bem percebido pela midia da propaganda, veiculo
disseminador de consumos. Espagos, os desfiles, em que se busca ndo s demonstrar modas para este ou
aquele grupo, mas principalmente se aproveitar dessa necessidade que a humanidade tem, que é a de ser
aceito: o desejo de consumir determinadas modas ¢ um ‘habito’ comum, em que desejos sdo vendidos
numa busca sofrivel impressa pelos homens em tornar-se o mais semelhante possivel as imagens que o
circundam e, ao perseguir tais caminhos pautados pela estética, esquece-se dos sinais que seu proprio
corpo estaria lhe fornecendo, mergulhado que esta em tal "perseguicao’ ditada pelo mundo das imagens —
os desfiles performaticos, sem sombra de duvidas, preenchem muito bem parte de tal estratégia
mercadoldgica moderna de consumo através dos usos deste ‘corpo sofrego’. Entendemos que buscar os
efeitos destes espetaculos, mesmo ndo sendo aqui o foco do trabalho, torna-se necessario para o melhor
entendimento de seus usos, tanto por aqueles do mercado, quanto aqueles que percebem em seu proprio
espaco momentos para ‘descobri-lo’, desmascarando-o através de suas estratégias, na busca de tal re-
posicionamento do homem, percebendo-o na sua esséncia e existéncia humanas.
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3.1 - Primeira parte: Moda e corpo: imagens no espac¢o performatico

Para Berger, as performances elaboradas tanto na arte como na moda
reinventam o corpo humano através dos objetos que nele agregam ou de um novo
design que dele propdem, materializando um mundo de sonhos, com a ajuda das
tecnologias disponiveis no mercado contemporaneo. Para o autor, “estariamos de tal
modo habituados a sermos o destinatdrio dessas imagens que mal notamos a totalidade

. 67
de seu impacto™".

Percebemos que, através das performances, abrem-se possibilidades de
experimentacdes privilegiadas, difundindo valores e/ou crengas variadas, dada a
visibilidade ai experienciada. Em autores como Carol Garcia e Ana Paula de Miranda,

temos o refor¢o do que expusemos. Para as autoras,

“(...) nas construgoes performdticas os
autores simulam identidades efémeras
e fugazes, manifestando em seus
‘fazeres’ os tempos passados, presentes
e futuros num didlogo constante com
as ‘coisas’ de seu tempo 08

Na constru¢ao de um ‘look autoral’ tanto o criador de moda como o artista
performatico tornam-se fontes de referéncia. Utilizam seus corpos como instrumento de

comunica¢do de suas percep¢des do mundo. Refor¢ando tais colocacdes, Cavenacci

7 BERGER, J. “Modos de Ver”, Rocco, Rio de Janeiro, 1999, pagina 132.
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informa que “(...) alteridades sdo construidas e apresentadas, a partir de tal ‘look

o ~ .69
autoral’, no intuito de provocagdo e de comunica¢do”

Katia Castilho reafirma, nos dizendo que,

“(...) enfim, ela (a moda) articula o
individuo com a historia. Forma-se
ai  um arranjo de expressdo
sincrética (...). Numa reconstrug¢do
do que se observa no corpo, segundo
diferentes programas de uso, pelos
quais o sujeito se posiciona e
desempenha seus papéis no contexto
sociocultural (...). O sujeito adota
figurativamente um determinado tipo
de parecer, que é uma declaragdo de
sua identidade, suas crencas, sua
convicgdo e seus valores »70

Através de certos aspectos da acdo, o artista sinaliza com os meios de
produgdo e distribuicdo de recursos de significados. Ele mobiliza para retomar o
controle sobre suas proprias agdes, exigindo o direito de definir a si mesmo contra os
critérios de identificagdo — eis um significado direto de tais propostas performaticas.

Na moda, diz Castilho, “ao se expor um sujeito, quer por um texto verbal,
oral ou escrito, quer por uma gestualidade, quer por uma combinatoria vestimentar,
pode-se apreender, pelos modos de sua manifestagdo, a quais movimentos discursivos
ele se filia””!. A forma pela qual se apresenta a pessoa, sua op¢do por esta ou aquela

forma de se vestir, o expde e, conseqiientemente, acaba por demonstrar ou indicar

determinada realidade naquele momento experienciada.

68GARCIA, Carol e Ana Paula de Miranda. “Moda e Comunicacao”: experiéncias, memorias, vinculos
(colecdo moda e comunicagdo, coordenacdo: Katia Castilho) S&o Paulo: editora Anhembi-Morumbi.
2005, pagina 39.

% Idem, pagina 78.

® CASTILHO, Kitia. “Moda e linguagem”. Editora Anhembi. Sdo Paulo Morumbi. 2004, pagina 12.

! Idem, pagina 17.
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Para Baudelaire, todo o sentimento estético moderno tem qualquer coisa de
eterno e qualquer coisa de transitorio, absoluto e de particular. Baudelaire defende a
autonomia da arte e afirma que a arte deve estar acima de tudo, mesmo da moral. O
passado e o presente entrelacam-se para construir, na multiplicidade, novas aparéncias,
pois para ele:

“ (...) corpos quase sempre belos e
desenhados com elegancia, mas o
que me importa, pelo menos em
idéntica medida, e o que me apraz
encontrar em todos ou em quase
todos, ¢ a moral e a estética da
época. A idéia que o homem tem do
belo imprime-se em todo o seu
vestudrio, torna sua roupa franzida
ou rigida, arredondada ou alinha seu
gesto e inclusive impregna
sutilmente, com o passar do tempo,
os tracos de seu rosto. O homem
acaba por se assemelhar aquilo que
gostaria de ser”””.

Defende que a beleza estd constituida pela e na multiplicidade que, de
acordo com os tedricos aqui inseridos, sdo caracteristicas da modernidade. As
‘diferencas’ fazem parte, e as ‘verdades’ substituem uma verdade Unica. Baudelaire
define a modernidade como um momento

“(.)transitorio e  efémero, o
contingente, ¢ a metade da arte,
sendo a outra metade o eterno e o
imutavel. (...) Ndo temos o direito de
desprezar ou de prescindir desse
elemento transitorio, fugidio, cujas
metamorfoses sdo tdo freqiientes.
Suprimindo-os, caimos for¢osamente
no vazio de uma beleza abstrata e

> BAUDELAIRE, Charles. “Sobre a Modernidade™: o pintor da vida moderna. Rio de Janeiro. Paz e
Terra, 1996: paginas 09 -10.
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indefinivel, como a da unica mulher
. . b 73
antes do primeiro pecado”"”".

Ainda no que concerne a questdo da beleza e da modernidade, Baudelaire
reforca que “(...) para que toda Modernidade seja digna de tornar-se antigiiidade, é

necessario que dela se extraia a beleza misteriosa que a vida humana

. : 74
involuntariamente lhe confere”".

Para Jeudy, na utilizacdo das intimeras ‘ferramentas’ na montagem de um
‘look autoral’, apresentado nas passarelas ou em performances, o criador/artista busca
nas entranhas culturais elementos que servem como certificado de autenticidade, “(...) a

pedagogia coletiva das trocas culturais passa pelo reconhecimento de uma

. . ~ ’ . . . o7 . 75
multiplicacdo de rotulos, identificadores culturais que os corpos devem exibir”’".

Don Jonson esclarece que

“ A simbiose entre as antigas teorias
(Descartes, Locke e Kant), que
buscam invalidar a autoridade
sensorial, e os métodos ndo verbais
de condicionamento corporal, que
visam modelar os individuos para
realizar os objetivos sociais, tem
produzido sociedades motivadas por
curiosas hierarquias de valores.
Trata ainda do processo de
reconexdo destes fragmentos
mostrando o quanto estdo enraizados
em nossos corpos 76

Em sua teoria, o corpo, como um todo, transmite dados e organiza o

sentido das coisas, em que os simbolos seriam produzidos para servirem a classe

7 Idem, pagina 25.
7 Idem, pagina 26.
> JEUDY, Henri-Pierre. “O corpo como objeto de arte”. Sdo Paulo: Estagdo Liberdade, 2002 pagina 76



66

dominante; os grupos sociais materializam a sua propria imagem, tornando-se reféns do
seu proprio pensar, pois, para o autor (...) “é um artificio, um projeto da comunidade
visivelmente manifestando os valores dos que estdo envolvidos nesta tarefa”"; diz
também que a histéria nos apresenta uma infinddvel quantidade de instrumentos de
modelacdo do corpo, algo que oferece importantes pistas para a compreensdao dos medos
que a humanidade nutriria em relagdo a ele. Para o autor, as pressdes para nos modelar
de acordo com imagens exteriores nos desconectam de nossa propria experiéncia. A
preocupacdo com estas imagens “(...) desviam nossa atengdo da informag¢do que nossos
proprios corpos nos fornecem 78,

Segundo ele, os ideais existem fora de nos e sdo criados por desenhistas de
moda, publicitarios, padres, gurus, especialistas em biomédicas e generais, quase todos
homens. Cada um de nos ¢ influenciado por uma combinagdo tnica de idéias. O que
escolhemos depende de tudo o que vivenciamos na vida, no dia-a-dia; sdo fatores
proprios para aqueles que vivem relagcdes sociais, como bem fala o autor. Essa
combinagdo Unica de fatores pode ser resumida como “(...) nosso sexo, status
econdémico e social, profissdo e histéria espiritual e psicolégica”” .

A sociedade contemporinea tatua em seu corpo simbolos pré-construidos
que passam a existir nas consciéncias, tornando-se o corpo suporte do seu pensamento.
Para o autor, “o modelo cria uma estética, disciplina e linguagem comuns, dando a um

grupo particular a sensacdo de que partilha dos mesmos objetivos ™",

6 JOHNSON, Don. “Corpo”. Nova Fronteira. Rio de Janeiro,1990, paginas 50 —55.
77 Idem, pagina 80.

7 Idem, pagina 102.

7 Idem, pagina 105.

% Idem, pagina 120.
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O criador (designer) busca em sua experiéncia ‘encontrar’, ‘exercitar’ seu
olhar a partir de um “redescobrir o corpo” tal qual ele pode ser imaginado do lado de
r . . ° b r 81
ca dos efeitos do espelho, esta seria uma perspectiva dada aos artistas do século XX .
Nesse sentido, temos a afirmacdo de Barthes, em seu livro Mitologias
(1993), em que menciona que o poder mitico é, com efeito, esse poder invisivel que
permeia todas as coisas, nossa existéncia; ele nada oculta ou revela, deforma, ndo diz
verdades e nem mentiras. Para ele, os mitos atuam como elemento de conhecimento e
asseguram a domina¢do de uma classe sobre as outras, a partir de sistemas simbdlicos,
transformando um sentido em forma. Acrescenta que "(...) a semiologia ensinou-nos
que a fung¢do do mito é transformar uma intengdo historica em natureza, uma
. A . . ;182 ree ;. . .
contingéncia em eternidade’”. A fala mitica constrdi a realidade e estabelece o sentido
imediato da sociedade idealizada por determinados grupos sociais. Tudo pode ser mito,
“(...) cada objeto do mundo pode
passar de uma existéncia fechada,
muda, a um estado oral, aberto a
apropria¢do da sociedade, pois
nenhuma lei, natural ou ndo, podera
: . 83
impedir-nos de falar das coisas” ™.
Para Jeudy, “quaisquer que sejam as estratégias, mais obsessivas ou as
mais perversas, mise en scéne do corpo do outro, cada um continua a exercer um

‘trabalho de construcdo’ das imagens de seu préprio corpo e do corpo alheio”™*. E

nesse momento que as fantasias desses criadores tornam-se ‘livres’ para brincar com

8! JEUDY, Henri-Pierre. “O corpo como objeto de arte”. Sio Paulo: Estagdo Liberdade, 2002, pagina 80.

2 BARTHES, Roland. “Mitologias” Rio de Janeiro. Editora Bertrand Brasil S.A. 1993, P4gina 163.

% Idem, pagina 131.

$JEUDY, Henri-Pierre. “O corpo como objeto de arte” Sdo Paulo: Estagio Liberdade, 2002, paginas 40 —
41.
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cores e formas, sem o compromisso com as vendas - momento em que se abrem espacos
para outras possibilidades.

O que podemos observar nas classificagdes sistematizadas por Duggan, e
reiteradas por Caroline Evans®, ¢ que os espetaculos de moda se utilizam de premissas

capitalistas em que o ideal imagético ¢ vendido macicamente pelas midias vigentes e

~ : N . L 186
que acabam ndo passando “(...) de articulagoes diversas da estetizagdo do eu’.

Acredito, a exemplo da fundamentacao aqui utilizada, que os desfiles e a materializagao
dos mesmos pelos seus idealizadores, constroem identidades que se multiplicam e
‘ditam’ a forma, a estética em lugares e tempos diferentes. Os desfiles sdo os espacgos,
por exceléncia, em que os criadores exercitam/mostram o sujeito que normalmente
acaba ficando escondido/diluido em meio aos inumeros simbolos, formas, cores e
mascaras construidas em nosso cotidiano. Para Preciosa, tais espetaculos transformam-

se em,
“Imagens para ler

Palavras para ler

Lugar para se sugerir misturas,
composigoes, tramas

Passarela de breves comentarios
Imagens-imas

Comecar pela borda, pelo mais extremo
de um corpo,

Sua pele, perceber o quanto ela deseja
desmanchar-se,

Vestir-se de outros, povoar-se,
estranhar-se, elastecer-se,

Engelhar-se.

Suas cicatrizes, dobras, manchas, rugas,
sulcos comentam sua plastica memoria.

SSEVANS, Caroline,O espetaculo Encantado. In: FASHION THEORY. A revista da moda, Corpo e
Cultura. Edigdo Brasileira, nimero 2, 2 de junho. Editora Anhembi Morumbi, 2002.
% Idem, pagina 66.
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Nela aderme-se os desenhos do tempo: o
vivido, o vivenciado, o inventavel "8
Ao construir-se dentro de um sistema, o homem busca um modelo, que
pode ser produto de uma midia especializada ou ndo, possibilitando a este individuo um
estar presente e conectado com o grupo ao qual escolheu como seu.
Para Carol Garcia, nessa busca de querer ‘parecer’, o sujeito olha ao redor
e escolhe aquele que ird servir de modelo para a constru¢do do seu ser exterior; aquele
modelo que melhor representara o seu subjetivo. Na informalidade, buscara referenciais
nas pessoas de seu convivio mais proximo; num segundo momento, as referéncias sdo
mais elaboradas e mais formais; encontramos também um grupo que busca inspira¢ao
em grupos e pessoas que sdo apresentadas pela midia como ideais para uma
‘parecéncia’ e que de certa forma, segundo ela, “representam na estrutura social,

8

* 8 3
valores e poderes sonhados e desejados’". “O espectador e o modelo formam um

todo”.%’

A moda apresentada nas passarelas através de desfiles performaticos
materializa sensibilidades e mundos imagindrios construidos por criadores que buscam
através de cores e formas ‘remodelar’ o modelado, rever os objetos e questionar
formatos e cotidianos. Na materialidade dos objetos, os criadores buscam outros
‘mundos’ possiveis: nesse momento a moda e a arte se encontram e estimulam nossos
sentidos.

“Auténticos cenarios publicitarios sdo

montados nas passarelas em que sdo
apresentados os produtos de moda,

87PRECIOSA, Rosane. “Produgdo Estética: notas sobre roupas, sujeitos e modos de vida”. Sdo
Paulo:Editora Anhembi Morumbi, 2005, pagina 86.

% Idem, pagina 23.

% JEUDY, Henri-Pierre.“O corpo como objeto de arte” Sdo Paulo: Estagio Liberdade, 2002, pagina 52.
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gerando novos significados, que sdo
vendidos dentro de normas ditadas pela
industria mundial da beleza, num
espago-tempo que se organiza segundo
padroes de homogeneidade, que nos
sujeita a formas lineares e serializadas
de percep¢do da existéncia. Convertemo-
nos numa  espécie de  garotos-
propaganda dos valores hegemonicos,
: 1,90
modelizantes .

Nesta complexa movimentagdo da constru¢do social por parte do ser
humano, o campo da moda aplica sua versatilidade, criando valores que ganham formas
em configuragdes estéticas que se encadeiam ciclicamente e instalam novos valores

: . 91 ;

“(...), partilhados pela coletividade com as suas regras de conduta". A moda também
(3 2 < 2 b At [ b
marca’ com sua ‘grafia’ os modos pelos quais o sujeito ‘instala-se’ no planeta Terra.
Em contextos assim, em que o sujeito ordena suas relagdes sociais, dando forma e
“materializando um complexo de referenciais, significando ndo so o individuo, mas
dando sentido a sociedade humana com todas as suas nuances. Ambos, individuo e

: . , . ~ 92
sociedade, determinam o conteudo de uma variada configuragdo.”

Perseguidos enquanto ideal visual, os desfiles performdticos representam
papel decisivo na imagem que o homem tenta recriar fora das passarelas, adaptando e
recriando visuais que muitas vezes causam estranhamento, mas que veiculam desejos,

mesmo que inalcangdveis, mas deixando ai impressos valores que geralmente o sdo

relacionados ao consumo, quando ndo diretamente, o fazem indiretamente.

9°PRECIOSA, Rosane. “Produgdo Estética: notas sobre roupas, sujeitos e modos de vida”. Sdo
Paulo:Editora Anhembi Morumbi, 2005, pagina 39.

' CASTILHO, Kitia. “Moda e linguagem”. Editora Anhembi. Sdo Paulo Morumbi, 2004, paginas 9 e 10.
2 SIMMEL, G. ‘Sobre la aventura — Ensaios filoséficos”. Ediciones 62, Provenca , Barcelona, 1988.
pagina 11.
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3.2 - Segunda Parte: Estratégias (resisténcias) de Flavio de Carvalho e Ronaldo

Fraga.

Ao estudarmos Flavio de Carvalho e Ronaldo Fraga, criticos de tempos
distintos - o primeiro das primeiras décadas do século passado e o segundo atuando
intensamente em nossos dias -, nota-se esse espirito critico no que concerne as suas
proprias areas. Estudiosos, artistas e interventores sociais que ndo mediram ( medem,
no caso do Ronaldo Fraga) esforcos em demonstrar suas insatisfagdes com os rumos
que o homem e a moda tomaram.

Discorreremos sobre suas estratégias de intervengdo, uma resisténcia
pontual no proprio campo da moda — consciéncia do aprisionamento que o mundo da
moda imprimiu a0 homem moderno, tornando-o (o aprisionamento), ‘socialmente
aceito’, através das imagens para o consumo em que mergulhara o mundo - tal
aprisionamento, como visto em Foucault, ocorreria através dos micro-poderes,
dispositivos que na atualidade operariam de forma sub-repticia, na preserva¢do, na
valorizagao do corpo para a reprodugdo e producao.

O que se percebe hoje, porém, ¢ que o controle, por estar cada vez mais
operante, de forma aberta e continua (pelo aceleramento tecnologico, principalmente),
estaria agindo, por sua vez, diretamente nos processos de subjetivagio’. Nesse sentido

pode-se destacar a pergunta feita por Chevitarese & Pedro em que “(...) se ndo haveria

% Tendo por base analoga, o processo de Kafka, em que este ja antevia a sociedade de controle que se
avizinhava, Deleuze discorre afirmando que “o controle ndo é uma disciplina. Com uma estrada se
enclausuram pessoas, mas, ao fazer estradas, multiplicam-se os meios de controle. Ndo digo que esse
seja o unico objetivo das estradas, mas as pessoas podem trafegar até o infinito e ‘livremente’, sem a
minima clausura, e serem perfeitamente controladas. Esse é o nosso futuro”. IN..DELEUZE,G. “O ato
de criagdo”. Folha de Sdo Paulo, Caderno Mais! 29 de Junho de 1999, pagina 5.
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outras possibilidades além do assujeitamento ao controle que recusassem aquilo que
se tornou a liberdade”?**.

A exemplo de autores como, Deleuze, e Hardt, principalmente, esta nogao
de liberdade criada para a manutencdo de todo o sistema de consumo e individualismo,
seria a ‘falsa liberdade’: o fortalecimento do controle estaria se alimentando dessa nossa
‘sensacdo de liberdade’. Penso que o corpo seria seu maior aliado nessa ‘sensacdo’, o
que me parece paradoxal, pois, na medida que interfere nos dando a ‘liberdade do
corpo’, esta s6 tem lugar em detrimento da ‘real liberdade’, aquela que definha,

sufocada que estd por artificialidades, pastiches ( somos abjetos de nds mesmos,

tamanho o aviltamento).

O que nos restaria, entdo, seria esse paradoxo e, nas palavras de
Chevitarese & Pedro:

“(...) o paradoxo parece ser que a
‘liberdade que nos resta’ é uma
liberdade  que ¢é  fruto da
compreensdo que ‘ndo ha liberdade’,
pelo menos ndo como, até entdo, a
concebiamos. Ndo ha ‘individuos’
efetivamente livres, ndo hda como
escapar ao ‘processo’, ou seja, ao
controle™”.

Para os autores, teria de haver uma recusa a tal ‘sensacdo’ proposta pelo
capitalismo tardio. Teriamos que ter uma compreensao simultdnea: de que ndo ha agdo

estritamente fora do controle e, por outro, que talvez nem toda ela, a acdo, fortaleca o

controle.

% CHEVITARESE,L. &Pedro,R. “A questdo da ‘liberdade’ na sociedade Tecnologica, por uma alegoria
de Kafka e Dick”. In.: 27° Encontro anual da ANPOCS, CD ROM, 2003.
% Idem, pagina 17.
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O importante, nas palavras dos autores, ¢ que tal compreensdao possa
oferecer uma acdo diferenciada e que ¢ sempre uma acgdo politica, que chamam de
resisténcia, ou seja: a liberdade que nos restaria ¢ a resisténcia.

Ainda segundo Hardt e Negri demonstram em Foucault, os conceitos de
biopoder e de biopolitica aplicam-se ao ‘poder sobre a vida’; na Sociedade Tecnologica,
eles passam a designar também o ‘poder de criagdo da vida’, de producdo de
subjetividade®®. Agora o controle nio mais esta limitado a espagos, como na sociedade
disciplinar, espagos fechados para se moldar as subjetividades, o ‘panodptico’ de

3

Foucault, pois estariamos presenciando uma verdadeira ‘implosdo ° dos limites
institucionais, uma forma cibernética, ciberespacial, a do banco de dados, operando
sem a necessidade de uma localizacdo, centro arquitetonico.
Para Deleuze, estariamos, em funcdo de tal aceleramento tecnologico,
assistindo, nas sociedades de controle, a uma sensacdo de que nunca se termina nada; a
sociedade disciplinar de Foucault operava de modo descontinuo, num regime de longa
duracdo; “(...) nas sociedades de disciplina ndo se parava de recomegar — a disciplina
continua, porém opera de forma diferente™’.
Com base no acima exposto e apds verificarmos a importncia que o
corpo assume na contemporaneidade, agora principalmente quanto ao seu aspecto
imagético e mediatico, suas representacdes subjetivas, poder simbdlico e politico de tal

campo, ressaltaremos a importancia da atuagdo de Flavio de Carvalho e Ronaldo Fraga

neste campo- seus usos do corpo na moda enquanto possiveis estratégias de resisténcias

% HARDT, M. & NEGRI, A. ( 2001) “Império”. RJ.: Record, Cap. 1.2 e intermezzo. IN: Chevitarese,L.
&Pedro,R. 4 questio da ‘liberdade’ na sociedade Tecnologica, por uma alegoria de Kafkae Dick.: 27°
Encontro anual da ANPOCS, CD ROM, 2003, pagina 21.
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a ela mesma, em que o capital simbolico de tal relagio de consumo da moda acaba
sendo o proprio corpo dos homens. Capital simbolico se percebermos que € o corpo seu
maior veiculo e propagador de ‘modas’, de valores de uso da roupa, um poder, simbolo,
enquanto superior aos demais, por dar sentido, como dissera Bourdieu.

Em ambos percebem-se possibilidades de ruptura dos padrdes; trazer mais
‘liberdades reais’ as pessoas, diminuindo a sensacdo de achatamento que nos tem
obrigado a fazer parte da sociedade de consumo envolvente — o mercado, que cada vez
mais tenta apagar as personalidades, a ‘forca criadora que ainda restaria a cada um de
nés’, imprimindo, ai, a da homogeneizacao sufocante e alienante que, infelizmente, em
funcdo de estar fazendo uso das proprias subjetivagcdes criadas pelas ‘aberturas’,
perpetua-se como sendo o objetivo maior em se alcancar enquanto existéncia humana.
Para lhe imprimir tal legitimagdo, dando a todos noés tais sensagdes, e ideais de vida,
hoje, os avancos tecnologicos (seu viés potencializador), tornaram-se o aliado maior,
seu mantenedor.

Somos todos jogados numa rede geral de arranjos e interdependéncia — o
controle do sistema, a sobrevivéncia deste, ndo mais precisaria de instrumentos
tipicamente maquinicos para sua perpetuagdo, pois, ele proprio estaria num certo ‘piloto
automatico’, em que a nave do consumismo jamais pode deixar de estar em primeiro
plano. E os homens?, ah! estes s3o o combustivel da nave, mantidos assim, na perda do
que restaria de suas identidades e personalidades, através de ‘conexdes’e arranjos em
que os avancgos tecnoldgicos nos obrigaram a estar. Nao uma transcendéncia infinita,

e . N 08
mas de um campo ilimitado de imanéncia como colocara Deleuze .

7 DELEUZE,G. “Post-scriptum: sobre as sociedades de controle”. In: DELEUZE,G.: conversagdes. Rj.
Ed. 34. 1992, pagina 221.
% DELEUZE, G. “Kafka: por uma literatura menor”. RJ: Imago. 1977, pagina 76.
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Temos, entdo, essa ‘sensacdo’ boa das mil e uma possibilidades que tal
sistema estaria oferecendo. A mim, o mais grave de tudo isso, ¢ que poucos perguntam
para qué? Nada nunca se fecharia, revelando, no meu entender, o lado negativo de tal
situacdo a que chegara a humanidade: o do ‘vazio existencial’ - tudo acaba tendo a
sensacdo de um eterno infinito e, a0 mesmo tempo, sem sentido.

Buscando satirizar, correndo o risco de nos tornarmos cinicos (até porque
talvez tenhamos que partir para isto, tamanha ¢ a sujei¢do do homem), poderia dizer
que a impressdo que se tém analogamente aos proprios desfiles de moda
contemporaneos, ¢ a de que os homens viveriam de forma cada vez mais homogénea,
numa grande passarela social, uma grande ‘avenida’, no que se refere a seus hébitos
coletivos, em que uma certa voz em unissono clamasse: ‘ somos felizes e posso ter o
mesmo que ele; quero o mesmo que ele — me valorizar, ter auto-estima, ser diferente,
ter ‘personalidade’ e ndo facilmente aceitar tais conclames do mais puro viver para
consumir, seria o marginal o ndo aceito’, candidato a paria social.

Pensando por tais aspectos, em que o ceticismo ¢ o lugar proprio,
poderiamos concluir que, novamente, o corpo e seu uso pela roupa, aqui a moda, o ato
de se vestir socialmente, continua a ser um campo privilegiado de andlises - restaria
saber até que ponto as proprias rupturas e/ou subjetivagdes sdo apropriadas ao sistema,
ou ¢ interessante que sejam criadas; a propria idéia da necessidade que todo o sistema
teria de se perpetuar (sobreviver) pelas diferencas.

Ver o planeta e o homem em recipientes diferentes, separados e
desconectados, me parece ndo ter mais razdo de ser. Esse ¢ o foco perseguido por
Flavio e Ronaldo: pensar a realidade do homem aqui e agora, e ndo o espetaculo

alienante que em nada reflita; buscar na criacdo das subjetividades do homem, espagos
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para se refletir este mesmo homem e os descaminhos que tém sido ‘fabricados’,
verdadeiras armadilhas com o intuito de arregimenté-lo ao consumo de forma violenta,
instantanea.

A utilizagdo do corpo enquanto suporte nas performances artisticas de
Flavio, e as multiplas possibilidades apresentadas contemporaneamente nas passarelas
de moda por Ronaldo Fraga, se conectam e nos possibilitam perceber, desvendar outros
discursos que aqueles que se originaram. Significa que, através de suas performances,
abrem-se espacos de observagdo e descortina-se o assujeitamento em que mergulhara o
homem nessa logica que ndo leva em consideracdo sua existéncia, mas sim a reprodugao
de habitos ha tempos impostos desde o advento do homem-burgués, aqui entendido

como o homem para a modernidade, pois para tal fim tem sido controlado.



3.2.1 - Flavio de Carvalho

Flavio apresenta o
“new look” paraa TV
Tupi.

Atelié da Bardo de
Itapetininga.

Sé&o Paulo, 1956.

Arquivo do Autor
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Estudando a historia de atuacdo de Flavio de Carvalho®”, percebe-se nele
um homem que questionou as praticas de seu tempo e que, através de sua acdo, buscou
um jeito muito pessoal de interpretacdo historico-social da moda e da arte.

Na parte térrea em que funcionava o Clube dos Artistas Modernos, Flavio

100

de Carvalho instalou seu ‘teatro da Experiéncia (Bailado do Deus Morto) ~. Em suas

atuagdes performadticas, utilizou como centro de suas abordagens o homem: “(...) o
modo de viver do individuo moderno, impele tudo e todos para o ritmo das teorias
sobre a vida, e ndo da vida sobre as teorias. A vida emotiva caminha para ser
completamente diversa”'’". Gilberto Freire, no prefacio do livro Os Ossos do Mundo,

assim se refere a Flavio:

“Sua geragdo intelectual é outra. Ele é
post-modernista  legitimo:  apareceu
depois do “modernismo” e com outra
mensagem. Intensamente moderno mas
despreocupado do  “modernismo’(...)
sua mensagem é mais humana que
estética. (...) Flavio arregala os olhos de
menino e das vezes de doido para ver o
mundo. (...) Ele tem a coragem de ter
medo e de descrever os seus medos. E
tem coragem de detestar os ruidos das

9 Arquiteto, pintor desenhista, escritor, se diferencia pelo arrojo e pela forma muito pessoal de ver o
mundo. Foi um dos fundadores do CAM - Clube dos Artistas Modernos, em que, juntamente com Di
Cavalcanti, Carlos Prado e Antonio Gomide, organizaram exposi¢des (como a de desenhos de criancas e
de doentes mentais), concertos e debates.

%" O Bailado do Deus Morto — pega teatral concebida nos moldes do ndo método que busca a
valorizagdo de movimentos pela propria experiéncia das descobertas. Em J. Toledo, Flavio explica: O
Teatro da Experiéncia é apenas e somente um centro de pesquisa para o teatro, ¢ um laboratorio onde
serdo feitas observagoes em torno da idéia de criar um novo teatro para o Brasil e para o mundo. Ndo
queremos reformar o teatro, mas sim demolir os velhos deuses, construindo uma nova estrutura idealista,
capaz de dirigir as indecisoes do mundo moderno. Ja iniciamos experiéncias em cendrios, em novas
formas de dicgdo, métodos, iluminacdo diversos, danga, enfim, uma por¢do de coisas novas, algumas das
quais certamente irdo para diante e outras, com certeza, fracassardo, como acontece em todo o centro de
pesquisa. IN Toledo J. “Flavio de Carvalho — o comedor de emog¢des”. Sdo Paulo:Brasiliense;
Campinas,SP: Editora da Universidade Estadual de Campinas, 1994, pagina 175.

1% 1dem, paginal20.
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madquinas insubmissas que ainda nos

cercam e de confessar essa repugndncia.

(...) € da idade do homem retomando o

seu lugar de elemento mais importante

que a maquina na paisagem do
2102

mundo.

Flavio de Carvalho foi contemporaneo dos artistas que fizeram parte do
movimento modernista'® que se ‘estabeleceu’ no Brasil a partir das décadas de 10 e 20. Nesse
periodo, a arte e a moda relacionam-se tdo intensamente, que os limites entre os dois mundos
tornam-se quase imperceptiveis. Dessa hibridizagdo, herdamos ‘espeticulos’ em que a
imaginacdo voa sem limites. Moda e arte alimentam-se mutuamente e alimentam a vida;
apresentadas através de performances e desfiles, reinventam formas, mundos e imagens, nos
convidando para habitarmos lugares estranhos e magicos — esse desejo, esse habifo desejado
pela sociedade, torna a roupa e seu uso por nos, um universo importantissimo de analises neste
século.

Flavio de Carvalho constréi parte de seu discurso sobre a roupa utilizando-

104 : . .
se dos farrapos  no sentido exato da palavra, relacionando-os com a subjetividade

humana.

192 Apresentagdo do livro Os Ossos do Mundo. IN: TOLEDO, J. “Flavio de Carvalho — o comedor de
emocdes”. Sdo Paulo:Brasiliense. Campinas, SP: Editora da Universidade Estadual de Campinas, 1994,
paginas 306 — 307.

1% Para Lipovetsky a estética modernista do habitat e dos objetos materializou as pesquisas plasticas dos
artistas, novas representagcdes do espago e do tempo, uma nova relagdo com o mundo e com os outros,
com a higiene e a luz, com o conforto ¢ a intimidade. Mesmo o luxo registrou os ideais democraticos, as
novas aspiracdes do homem moderno ao bem-estar material, a liberdade, a recusa do passado e da
tradigdo que acompanham inexoravelmente o fim do universo aristocratico. In: LIPOVETSKY, Gilles. “
O Luxo Eterno” — da idade do sagrado ao tempo das marcas”. Gilles Lipovetsky e Elyette Roux; trad.

Maria Lucia Machado, Sao Paulo: Cia das Letras, 2005, pagina 47.

1% Elavio de Carvalho define o homem em farrapos como “um desclassificado, um posto de lado pela

sociedade. Ele ¢ o totalmente sem classe e sem hierarquia, por ser o ultimo, ¢ 0 homem para o qual todas
as portas se fecham. E ele um ser submetido, permanentemente a dor, a miséria e ao desprezo. O homem
em farrapos ¢ o contrario do homem investido de autoridade, o contrario do homem uniformizado ¢ o
oposto do homem endurecido pela disciplina. A sua situagdo, de tltimo dos ultimos, lhe concede uma
forma de libertagdo da disciplina hierarquica e, por ser o ultimo, esta ele em estado semelhante a um
estado anti-hierarquico de comeco. IN: FREITAS, Valeska “Dialética da moda: a maquina experimental
de Flavio de Carvalho”; XVI — “DIALETICA DA MODA” O homem em farrapos, dissertagdo de
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“O homem em farrapos é o homem a
caminho do abandono da roupa, é o
homem a caminho de wuma vida
idéntica a dos mamiferos inferiores.
Possuindo o homem uma estrutura
fisiologica do mesmo tipo dos outros
mamiferos, ele poderia também viver
sem roupa como os outros mamiferos o

fazem'”

Encontramos a imagem desses individuos circulando nas avenidas das
grandes cidades perdidos em uma multiddo de desconhecidos. Benjamin nos diz que “a
multiddo ndo é apenas o mais novo refugio do proscrito;, ¢ também o mais novo
entorpecente do abandono. O flaneur é um abandonado na multidao. Com isso, partilha
a situagdo da mercadoria. Ndo estd consciente dessa situa¢do particular, mas nem por
isso ela age menos sobre ele. Penetra-o como um narcotico que o indeniza por muitas
humilhagoes. "
E esse homem que caminha solitariamente pelas galerias do século XIX, e
hoje pelas ruas e avenidas das cidades grandes que inspiram o artista da moda e servem
como semente para “(...) a massificagdo dos individuos por meio do acaso de seus
interesses privados servindo como fonte essencial que gera um individuo equilibrado
em sua existéncia particular”.'”’

Para Freitas, baseada essencialmente na imagem, a sociedade na qual

estamos completamente imersos, utilizando-se do individuo, comunica e significa

mestrado — Departamento de Pds-Graduacdo em Literatura Brasileira e Teoria Literaria.UFSC. 1997,
pagina 70.

' FREITAS, Valeska “Dialética da moda: a maquina experimental de Flavio de Carvalho”; XVI —
<DIALETICA DA MODA> O homem em farrapos, dissertagio de mestrado — Departamento de Pos-
Graduagdo em Literatura Brasileira e Teoria Literaria.UFSC. 1997, pagina 70.

1S BENJAMIN, Walter. « Charles Baudelaire” — um lirico no auge do capitalismo. Brasiliense, 1* edicdo
(obras escolhidas; vol. 3), Sdo Paulo, 1989, pagina 51.

""Idem, pagina 58.
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oferecendo ao mundo um espeticulo”™"; sdo modos pelos quais os individuos podem
diferenciar-se como individuos e declarar alguma forma de singularidade””.

O individuo estd na encruzilhada de multiplos componentes da
subjetividade. Cada histéria singular € atravessada por aspectos culturais, politicos,
econdmicos, cientificos, afetivos, familiares, etc. S3o componentes inconscientes,
corporais, sociais, econdmicos, tecnologicos, etc. A subjetividade individual, porém,
e nas palavras de Mesquita, “(...) ndo deve ser vista como um recipiente no qual
todos esses componentes seriam interiorizados, mas sim como um entrecruzamento

. L (e IO
dos determinantes de varias espécies” .

Flavio busca, a partir de seus experimentos, reposicionar o homem
enquanto centro de atengdes e de descobertas. Reinventar e reinventar-se muitas vezes a
partir dos objetos cotidianos “refletindo tensdes e as prevendo”"’, segundo Freitas, em
métodos € ndo métodos que acabam valorizados pela propria experimentacdo das
descobertas. Quando experimentamos, rompemos com as regras predeterminadas e
descobrimos ‘mundos’ inéditos e estimulantes para os nossos sentidos, nos tornamos
um pouco mais emancipados das armadilhas por nés fabricadas cotidianamente.

Essa caracteristica de ousadia de Flavio de Carvalho, ¢ intervengdes a

partir de tal, ¢ reforcada por Preciosa, ao escrever que “(...) € preciso ousar para ndo

'FREITAS, Valeska “Dialética da moda: a maquina experimental de Flavio de Carvalho”; XVI —
<DIALETICA DA MODA> O homem em farrapos, dissertagio de mestrado — Departamento de Pos-
Graduagao em Literatura Brasileira e Teoria Literaria.UFSC. 1997, pagina 76.

% BARNARD, Malcom. “ Moda e Comunicagdo”. Rocco. Rio de Janeiro, 2003, pagina 93.

" MESQUITA, Cristiane. “Moda Contemporanea: Quatro ou Cinco Conexdes possiveis”. Ed.Anhembi
Morumbi. SP. 2004, pagina 15.

" EREITAS, Valeska. “Dialética da Moda: A maquina experimental de Flavio de Carvalho”, Tese de
Mestrado — departamento de Pods-Graduagdo em Literatura Brasileira ¢ Teoria Literaria, UFSC,
Floriandpolis. 1997, pagina 76.
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sair apenas recauchutando as subjetividades, o que significaria apenas ir
112

reacomodando tudo no mesmo lugar "~.
Tanto Ronaldo, quanto Flavio, nos possibilitam perceber melhor o homem

I’'": nos trazem outras luzes e

moderno, fazendo uso de uma ‘antropologia materia
enfoques antes ndo imaginados. E perceber, por exemplo, a importancia dada ao objeto
e, a partir deste, seus usos e apropriacdes de uso, tanto socio-econdmicos, quanto
politicos de controle social. Percebé-lo, somente, ndo. Propdem novas subjetivacdes a
partir de tais reflexdes, direcionando-as em oposicao aquelas até entdo incorporadas e
tidas como aceitas.

Através da analise das materializacdes dos dois criadores e teodricos da
moda, suas relagdes entre roupas e sujeitos, exercitando um ‘trago’ muito pessoal, em

tempos sociais distintos, demonstram grande interesse pelo mesmo objeto; partem de

experiéncias e realidades que as vezes se aproximam e outras se distanciam.

"2 PRECIOSA, R. “Produgdo Estética: notas sobre roupas, sujeitos e modos de vida”. Sdo Paulo: Editora

Anhembi Morumbi (cole¢do moda e comunicagao, coordenacdo: Katia Castilho), 2005, pagina 47.

113 . . \ . . C e
Refiro-me mais especificamente as performances idealizadas pelos dois ‘interventores’, em que

através de uma relagdo extremamente direta, expdem suas obras/performances, fazendo do espago o
lugar proprio em que determinada producdo ocorre cotidianamente. Por ex.: ao falar de tempo, da historia
de cada um, Ronaldo Fraga o faz utilizando-se de espagos referentes ao tema, marcando mensagens
diretas; ao querer destacar a questdo sofrida e cultural existente no Vale do Jequitinhonha ( uma das
regides mais castigadas pela pobreza e clima 4rido, no norte de Minas Gerais), oportuniza, durante seu
desfile, as proprias costureiras do vale, sentadas em suas maquinas e costurando o proprio trabalho que ali
estd sendo o foco de andlise. Flavio de Carvalho, de forma ainda mais publica e de maior impacto social,
o faz enquanto proprio suporte, desfilando pela Av. Paulista ,Sdo Paulo; estamos falando da década de 50
do século passado, isso para reforcar o grau de cosmopolitismo presente na atitude de Flavio, de critica a
essa situagdo em que se encontrava o homem em relagdo a moda — ambos resgatam as relagdes dos
homens no que concerne aos usos das roupas e seu tempo; agdo politica do se vestir.
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Paulo Autran, Tonia
Carrero e Flavio
exibindo o “new look”™
p/aTV.

Atelié da Barédo de
Itapetininga, 1956.

Arquivo do Autor

Maria Della Costa,
Flavio e p.n.1. |

Atelié da Baréo de
Itapetininga, 1956. |

Arguivo do Autor
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Nessa ‘tentativa’ de tecer uma espécie de ‘colcha de retalhos, ‘costurando’
pensamentos, vamos encontrar, nas primeiras décadas do século XX, diversos
acontecimentos que irdo modificar o olhar em relacdo a ‘natureza’ das coisas do
homem.

Flavio de Carvalho buscava repensar o passado através de atitudes
presentes; criticava a homogeneizagdo pela homogeneiza¢do, um certo mecanicismo
sem sentido em que a sociedade obrigara o individuo a situar-se.

Lipovetsky confirma essa ‘tendéncia’ que se sustenta “(...) por uma
atitude mental inédita que valoriza o novo e da mais valor a transformagdo que a
continuidade ancestral” '™ . A concepgdo de mundo que aqui buscamos embasar é um
mundo metamorfoseante, dindmico e capaz de se auto-renovar, diz ele. Refor¢ando tal
fala, Preciosa nos diz que “somos bem mais do que um acontecimento bioldgico
concluido. Estamos em construgdo, interagindo com o mundo que nos abriga”"”.

Flavio direcionava sua inquietude e transgressdo essencialmente na busca
deste ‘novo’ ser, em que refletisse seus atos, digamos, mecanicos, de se vestir desta ou
daquela forma sem saber o porqué de tais atos. Toledo reforca tais impressdes nos
dizendo que Flavio “ foi um desses sujeitos que transgrediu e ‘materializou as novas
aspiragoes do homem moderno ao bem-estar material, a liberdade, a recusa do
passado e da tradi¢do”"’’. Com ele, podemos perceber a insatisfagio propria do

‘homem’ que esta se construindo em um tempo-espaco repleto de subjetividades. “Por

toda parte a cultura neo-individualista é acompanhada pela emancipag¢do dos

"4 1dem, pagina 39-41.
!5 PRECIOSA, R. “Produgio Estética: notas sobre roupas, sujeitos e modos de vida”. Sio Paulo: Editora
Anhembi Morumbi (colegdo moda e comunicagdo/Katia Castilho, coordenagao). 2005, pagina 27.
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individuos em relagdo as antigas imposigoes de dependéncias e pela correlativa erosdo

0 117

da autoridade das normas coletivas Ao mesmo tempo, somos subjugados

‘violentamente’ pelas subjetividades construidas pela midia. “Convertemo-nos numa

.. A . 118
espécie de garotos-propaganda dos valores hegemonicos modelizantes’ .

Enquanto tedrico da moda, Flavio de Carvalho sinaliza para uma

reversibilidade intencionada entre os pares sujeito/objeto, sujeito/predicado,

119

acontecimento/percep¢do ou artista/fruidor (...)""". Na inversdo de codigos e formas

estabelecidas pela tradi¢do ocidental, Flavio busca a relagdo/estranhamento da
identidade social e da identidade psicoldgica. Utiliza o corpo como objeto para buscar
uma atualizacdo dos habitos e para a transgressdo de um sistema formado no seio de um

meio socio-cultural e, ao transformar fisicamente sua presenca, este corpo atualiza e

o . . 120
materializa o sistema especifico em seu processo .

Para Flavio de Carvalho,

“O homem moderno caminha para
um grande desenvolvimento cerebral
e o0 seu pensamento serd a sua
grande fonte de prazer e vida.
Caminhamos  para a meta
‘onipoténcia do pensamento’ e uma
arte caracteristicamente moderna,
isto ¢, que siga a curva de progresso
da humanidade, ndao pode se limitar
so a percep¢do  visual. O
Impressionismo, o  Cubismo, o

"SLIPOVETSKY, Gilles. “ O Luxo Eterno — da idade do sagrado ao tempo das marcas”. Gilles
Lipovetsky e Elyette Roux; trad. Maria Lucia Machado, Sdo Paulo: Cia das Letras, 2005 Lipovetsky:
pagina 47.

"7 1dem, pagina 53.

"SPRECIOSA, R. “Produgdo Estética: notas sobre roupas, sujeitos ¢ modos de vida”. So Paulo: Editora
Anhembi Morumbi (cole¢do moda e comunicagao/Katia Castilho, coordenagao). 2005. pagina 39

"9 FREITAS, Valeska. “Dialética da Moda: A méquina experimental de Flavio de Carvalho”, Tese de
Mestrado— departamento de Pos-Graduag¢do em Literatura Brasileira e Teoria Literdria, UFSC,
Florianopolis. 1997, pagina 17.

120 CASTILHO, Katia. “Moda e linguagem”. Editora Anhembi. Sdo Paulo Morumbi. 2004. pagina 18
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Expressionismo, o Surrealismo e o
Dadaismo possuem outras dimensoes
além das visuais, e todas elas sdo
dimensoes  psicologicas e que
representam uma grande

movimenta¢do do continuum analise-

, , 121
sintese-antitese”.

Constréi um discurso em que busca o questionamento ¢ a renovacao da
roupa do homem brasileiro: “(...) achava uma estupidez inominavel o uso quase que
compulsorio de artefatos de vestuario como paleto, colarinho e gravata, impostos por
uma sociedade letargica que ndo questionava o absurdo destes habitos ha tantos

. o l22
aceitos como perfeitos .

E foi assim que, na encalorada tarde de quinta-feira, dia 18 de outubro de

1956, as 15h, a rua Bardo de Itapetininga comegou a ficar estranhamente mais
995123

congestionada que de costume: “todos queriam registrar o New Look de Flavio™ *,

conforme podemos ver na foto a seguir:

2 Toledo J. “Flavio de Carvalho — o comedor de emocdes”. Sdo Paulo:Brasiliense; Campinas,SP:
Editora da Universidade Estadual de Campinas, 1994, pagina 225.

122 TOLEDO, J. “Flavio de Carvalho — o comedor de emogdes”. Sdo Paulo. Brasiliense; Campinas,SP:
Editora da Universidade Estadual de Campinas, 1994, pagina,507.

'3 Em 1956, como conclusdo da série de artigos “A moda e o novo homem”, Flavio faz o famoso
langamento do seu “traje de verdo” — O New Look. A passeata pelas ruas da cidade de Sdo Paulo reuniu
a multiddao heterogénea num mesmo olhar espantado. Flavio utilizou todos os veiculos de comunicagdo
da época, incluindo a iniciante televisdo, e multiplicou a penetragdo de sua performance. Jamais um
artista atraira tanta ateng¢do; mais uma vez ele conseguira manipular “a alma coletiva” MATTAR,
Denise. “Flavio de Carvalho: 100 anos de um revolucionario romantico. FAAP. Rio de Janeiro 1999,
pagina 10.
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Eleazar de Carvalho &
Flavio.
Sao Paulo, 1955.

Arquivo do Autor

Flavio desfilando com
seu “new look” no
centro da cidade.
Séo Paulo, 1956.

Arquivo do Autor

A performance idealizada e vivenciada por Flavio, em fevereiro de 1956,

nas palavras de Mattar, “surge como finaliza¢do (materializa¢do) das idéias difundidas

-
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nos artigos que escreve na época e que discutem a forma de vestir do homem do seu
tempo "',

Nos escritos de J. Toledo, encontramos um Flavio entusiasmado e ‘crente’
que sua proposta de um novo formato tornar-se-ia a “(...) moda do futuro, a ultima
evolugdo na moda de vestir... A roupa, ainda em fase embrionadria — iria mesmo pegar,
principalmente se for combatida pelas associa¢oes moralistas e reaciondrias de todo
tipo(...); condenagdo reprobatoria policial ou de entidades moralistas, sera a melhor
propagada para o lan¢amento da nova moda”'?.

Para Flavio, o contato com o ‘novo’ causa, ou provoca, uma sensagao de
estranhamento e desconforto. Afirma que ¢ muito natural que todos aqueles que ndo
compreendem uma coisa se revoltem contra a mesma — mas a revolta ¢ apaziguada e
substituida pelo amor, logo que se inicie o processo de compreensdo. “Quando a
compreensdo falha, sobrevém a repulsa, o cansaco, o tédio, o sono, a morte 126
Entusiasmado e acreditando na possibilidade de um ‘engajamento’ social imediato, o artista
afirma com muita convic¢do que a sociedade brasileira adotard a moda por ele proposta,
bastando apenas propaga-la bem e ter coragem ao ridiculo — *“ quando vencermos dentro de

N . . . 127
pouco tempo — estardo aqueles que se vestem nos preconceitos antigos, como hoje(...)” '

12 MATTAR, Denise. “Flavio de Carvalho”: 100 anos de um revoluciondrio romdntico. FAAP. Rio de
Janeiro 1999, pagina 10.

' TOLEDO, J. “Flavio de Carvalho — o comedor de emogdes”. Sdo Paulo:Brasiliense; Campinas,SP:
Editora da Universidade Estadual de Campinas, 1994, pagina 507.

126 [dem, pagina 508.
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3.2.2 — Ronaldo Fraga

Fotos: Tami Karoline dos Santos e Agéncia Fotosite

Ronaldo Fraga teoriza sobre as constru¢oes do homem, fazendo uso da
passarela, em grande parte, enquanto espago apropriado para chamar a atencdo a
existéncia humana, suas relagcdes sociais; os dois criadores usam como representagao
dos seus pontos de vista os corpos arquitetados, moldados e materializados dentro de
um contexto social.

128

Nascido em outro tempo, Ronaldo Fraga = atualiza a imagem do homem

nas relagdes que propde entre este e as roupas que apresenta na passarela. Ambos

127 1dem, pagina 512.

128 O estilista Ronaldo Fraga ¢ um dos criadores mais originais da moda brasileira. Em suas cole¢des ha
sempre uma historia como pano de fundo. O talento de Ronaldo foi reconhecido cedo: recém formado, no
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apresentam vivo interesse pelo invélucro humano: em seus discursos um confirma o
outro e buscam um possivel ‘novo’ rearranjo deste o homem.

Ronaldo Fraga, a exemplo de Flavio de Carvalho, busca uma critica ao
tempo moderno, ou melhor, a essa tentativa que faz a moda em tudo massificar,
roubando das pessoas suas capacidades individuais de se vestir. Faz isso,
principalmente, a partir de uma desconstru¢do do tempo histérico, do uso direto nos
desfiles de moda; faz uso da arte no corpo para chamar a aten¢do aos problemas sociais
proprios de nossa época. Em sua cole¢do de verdo de 2002, intitulada “corpo cru”,
Ronaldo Fraga deixa claro tais questionamentos entre a moda, o corpo € a historia.

No lugar das modelos, desfilaram manequins feitos de tdbua de madeira

suspensos € movimentados por roldanas.

inicio da década de 90, se classificou em segundo lugar no concurso Santista de Estilismo, recebendo
como prémio uma bolsa de pés-graduacdo na Parsons School of Design, em Nova York. De 14, foi para
Londres, passar trés anos fazendo um curso na Central Saint Martins College of Art and Design. Autor de
colegdes como “Eu adoro Coragdo de Galinha” participou mais trés vezes consecutivas da mostra. Em
seguida, foi promovido para a Semana de Moda Casa de Criadores, e, em 2001, passou a fazer parte da
Sao Paulo Fashion Week. Irreverente, busca ndo apenas a moda pela moda, mas a utiliza, a moda,
enquanto termometro para as discussdes sociais; a cada langamento (grandes desfiles), aproveita do
espago para tais divulgacdes — nesse caso as passarelas sdo ‘espagos-lugares’ importantissimos, se
vislumbrarmos ai toda a divulgag@o e holofotes existentes.



Imagens: Unicid - Universidade Cidade de Sdo Paulo
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Imagens: Unicid - Universidade Cidade de Sao Paulo
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O estilista Ronaldo Fraga provocou polémica ao apresentar sua Colegdo de
Inverno 2002, “Corpo Cru”. O desfile trouxe as roupas da temporada em bonecos
de madeira, dispostos num carrossel que girava, tal qual carnes penduradas em
trilhos nos frigorificos. Ronaldo disse na ocasido do desfile que,
“.. Essa colegcdo fala disso, do dia
em que o corpo cansou de tudo e foi
deixando no ar o dilema de qual
modelo construir quando o corpo
ndo existe...”"*
Era uma espécie de instalacdo anti-moda, na qual ele pretendia questionar
a padronizacdo atual na maneira de se vestir. O que Fraga mostrou foi que o corpo ¢
necessario ndo apenas para ser bonito e visto de forma sensual, mas porque ¢ ele que
preenche o vazio da roupa e faz com que ela marque uma época e se torne icone de uma
historia. Subvertendo a forma de demonstrar a moda em seus desfiles performaticos e
artisticos, Ronaldo busca tal espaco e faz uso do préprio corpo (ou corpo criado) dos
modelos para inserir uma reflexdo social. Como dissera o proprio artista, o que lhe
interessa ¢ a relacdo do corpo com a roupa. "A roupa marca o tempo, o corpo nao",
disse "°.

Assim refere-se a forma de se vestir e as relagdes que temos, hoje, com a

. . .. ., 131
moda, ao prefaciar livro de Cristiane Mesquita'®" :

12 Exposi¢do: “Com que corpo que eu vou? Uncid. 16/08 a 28 /09 de 2002.Espago de Artes Unicid -
Universidade Cidade de Sdo Paulo.

130
Idem

B3I MESQUITA, Cristiane. “Moda Contemporéanea: Quatro ou Cinco Conexdes possiveis”. Ed.Anhembi-

Morumbi, Sdo Paulo, 2004.
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"Durante muito tempo, a moda foi recebida
por nos de forma cerimoniosa, com 0 espago
de transito fechado a sala de visitas. Nos
ultimos anos, ela invadiu o resto da casa,
revirou as camas, rasgou registros de
nascimento, albuns de retrato, atestados de
obito. Queimou colchoes recheados de
dinheiro, debochou da decoracdo, deixou a
porta da geladeira aberta, jogou fora a agua
das roupas que estavam de molho na drea de
servigo. Deixou para tras um tempo em que
significava apenas roupa e ponto final. Hoje
sob o estatuto de documento mais eficiente do
nosso tempo, a moda pronuncia-se em relag¢do
a tudo. Assumiu o poder de tornar invisivel o
ja ténue limite entre o real e o virtual e brinca
de esconde-esconde nos dois lados. Neste
universo de tantas esfinges, desvendar o
enigma requer ir além dos manuais de
certo/errado, das listas de in/out ou dos
cenarios de luxo e glamour. Acredito que a
troca dos termos "ultima tendéncia" e "no que
esta usando"” por "no que estamos pensando”
possa ser um dos caminhos de encontro a um
lugar confortavel e mais interessante nesta
instigante piscina de bolinhas que e o universo

do ato de vestir (...)"."’

Em entrevista ao site especializado em moda, “SantaModa”, Ronaldo

refere-se a sua ultima colegdo, Festa no Céu, apresentada no Sao Paulo fashion Week

(SPFW), em janeiro de 2006, brincando com a vida e a morte. Para o estilista, ¢ uma

forma de brincar com a questdo da ‘passagem’. Utilizando-se da histéria das irmas

xipofagas: ganhe uma, mas leve a outra, e, segundo o proprio estilista,

“(...) é a propria historia do viver e
morrer. E uma cole¢do que traz algo
de introspec¢do, num  primeiro
momento mas, num segundo momento

132 FRAGA, Ronaldo. “Prefacio” ao livro de MESQUITA, Cristiane. Moda Contempordnea: Quatro ou
Cinco Conexoes possiveis. Ed. Anhembi Morumbi. Sdo Paulo, 2004.
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¢ extremamente leve, algo que tem a
ver com a passagem. E por que falar
disso nesse agora? Acho que a gente
vive um momento meio complicado no
mundo. Ha uma sensagdo de que
estamos todos ainda agarrados ao
seculo passado e o grande desafio é
dar o tom certo, tom esse que ndo foi
dado. Acho que o objetivo da moda é
esse: e discutir, tentar refletir,
repensar, é tentar marcar ou tentar
registrar de forma eficiente o tempo

que a gente estd vivendo(...)">..

Piscina com bolinhas. Imagem: Xpress/Terra

Para Ronaldo, seu desejo ¢ que o consumidor tenha um minimo de desejo
de liberdade. Libertando-se e livrando-se dos padrdes; distanciar-se das amarras e
imposi¢des do mercado. Nas palavras dele

“(...) tem que ter um minimo de desejo
de voar, de brincar e ver que além da

133 FRAGA, Ronaldo. “entrevista concedida a Graziela Morelli” para o site: www.sanatamoda.com.br,
quando de sua performance em Janeiro de 2006.
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escolha da roupa, da escolha da
mdscara, pode ser algo muito mais
divertido de como as pessoas
costumam fazer. Eu ndo consigo
pensar no meu consumidor por faixa
etdria — as pessoas sdo cada vez mais
jovens ,- poder aquisitivo — hoje a
gente vé um grupo que faz parte de
uma classe média cada vez mais
achatada no Brasil com menos grana
mas com um volume de informagdo
como nunca tiveram. Ndo da mais para
falar em consumidor com determinado
poder aquisitivo e faixa etdria. E muito
mais o espirito desse consumidor. E eu
acho que esse consumidor deseja se
libertar de todas as amarras em
volta.”"*

O interessante ¢ observar que de um tema tdo ludico e sutil, Ronaldo

consiga desenvolver idéias que fazem com que se reflita sobre nossa existéncia, por

exemplo, acerca da piscina com bolinhas, em que para ele ¢ um momento de fazer as

pessoas relembrarem o tempo da infancia, de que a festa pode acontecer todo dia, com

coisas simples. Mas a colecdo ndo faz referéncia ao ludico. Pelo contrario, ha uma

melancolia nas estampas, nas cores. Os florais, por exemplo, ndo sdo romanticos, sao

densos. E ai que entra a parte da vida e da morte.

Podemos perceber essa busca de questionamentos, quando langa a cole¢cao

“Moda, Roupa e Tempo” (Inspirada na obra de Carlos Drummond de Andrade e

depois transformado em livro), definindo a moda como instrumento importantissimo na

divulgacao cultura:

34 1dem

“(...) estamos descobrindo que a moda
é um instrumento violentissimo no que
se refere a difundir e falar de cultura.
Entdo se vocé pode estar contando
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historia ao falar de Drummond, falar
de Tom Zé, falar de Lupicinio
Rodrigues, falar de Artur Bispo do
Rosdrio, por que ndo?” .

Imagem: Donna Fashion Iguatemi

Nas palavras dele, a moda ¢ o documento mais eficiente que temos do

nosso proprio tempo, entdo ela por si s6 ja contaria uma histodria.

133 Entrevista concedida & revista eletronica “e” ( estilo Samira Campos), quando de sua apresentagdo no
Donna Fashion (o Donna Fashion Iguatemi, na sua quarta edi¢@o, se consolidou como o maior evento de
moda dedicado ao publico consumidor do sul do pais. Ocorre anualmente (segundo semestre) em
Florianopolis - Sta. Catarina.



Imagem: Donna Fashion Iguatemi

136

Idem
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“(...) e por mais que se fale que nem
todo o estilista conta uma historia, eu
acho que conta sim. Talvez até sem
instinto, ou sem parar para analisar,
mas todos tém uma historia. A historia
do trabalho, a historia da propria
relagdo da moda com o tempo em que
ela estd sendo feita para ser

. 136
consumida’.




99

Imagem: Donna Fashion Iguatemi

Ronaldo Fraga reforga o ato politico do uso do corpo — as imagens por ele
apropriadas para, entdo, serem apropriadas pelo tempo; ao retratar um tempo com
fidelidade, vocé estard sendo atemporal, porque, toda vez que se falar deste tempo, vocé

vai ser lembrado, diz ele na mesma entrevista.

3.2.3 - Das Estratégias
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Quando ocorrem interagdes entre publico e criador, e estas sdo para além
de puras interacdes, mas verdadeiro campo fértil as subjetivacdes, pois sdo interagdes
que atuam numa relagdo mediacional, de novos contornos — sdo a¢des que ‘nos fogem’,
no sentido de ‘ndo-controle’ possivel; duvidas sempre se instalam nos deixando a

sensacao de que o que era certo, ndo mais o é.

Flavio ¢ Ronaldo fazem isso em suas teorizacOes e materializacdoes sobre
moda, apontando e discorrendo sobre essa questdo: tanto nas imagens corporais €
discursos  apresentados/projetados através dos desfiles e das performances, nos
convidam a assumir a plena autonomia da fantasia que naquele momento esteja sendo
apresentada ou interferindo no espago em que tal campo produz. Suas apresentagdes
tentam despertar nas pessoas uma critica a habitos, podendo estes redirecionarem sua
percepcao para outra mais critica; tal relagdo, leva-nos a percepcdes que sao criadoras e

fundadoras, ou re-fundadoras, para ser mais otimista.

Vimos, por exemplo, que no momento em que se apresenta o ‘new look’
em plena Avenida Paulista, ou a apresentagdo/instalacdo de Ronaldo (Corpo Cru), cria-
se ali um campo de reflexdo, ou como dissera Foucault, de imanéncia, de criticas as
formas de utilizagdo deste corpo pela sociedade; os ditames mercadoldgicos que,
interferindo na pouca autonomia que temos, roubam até a sensagdo ‘natural’ de nos
relacionarmos; roubam a ‘individualidade criadora’ que nos restaria, fazendo-nos crer

ser este ou aquele modo, ou moda como adequados socialmente.

Podemos observar, em ambos, a percepcdo de que, a partir de tais
aberturas, pode-se chamar a atengdo para as reais intengdes de tais ‘espetaculos’, a

saber, o de submissdo e perda da criatividade das pessoas, inebriadas que estavam por
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tal ‘circo’. A intengdo dos criadores (Ronaldo e Flavio) ¢ a de descobrir, dar visibilidade
a tais situagdes — nesse sentido o corpo torna-se mediador: produz sentidos que serdo
projetados e legitimados, criando, por sua vez, novos discursos, uma certa intermiténcia
criadora de subjetividades. E assim quando o préprio Flavio nos diz que seu objetivo,
ao desfilar de saia pela Av. Paulista, era criar o estranhamento, quando falava que a
reprovacdo policial ou de entidades moralistas seriam a melhor propaganda para seus
objetivos. O mesmo percebemos quando da instalagdo ‘corpo cru’, em que Ronaldo vai
além, ao nos chamar a aten¢do para o proprio corpo, seu vazio quando a roupa nao o

possui.

Ao fazerem uso de toda essa simbologia, estariam buscando implantar uma
outra situacdo, a da consciéncia de uma nova acdo acerca da natureza dos proprios
desfiles divulgadores de moda, das tendéncias, ou ainda, da pura venda de mercadorias
mil em que o corpo ¢ o seu veiculo. Atuam diretamente no préprio campo da moda,
aproveitando-se de sua imanéncia criadora, utilizando-se dos hébitos deste campo, a
saber, de possuir esta ou aquela forma de se vestir (capital) para, entdo, critica-lo.
Percebem o valor, o capital de tal espaco ( a moda) e, através de outras subjetivagoes,

que serdo sempre acdes mais politicas e de desvendamento, esclarecimento.

Enquanto transmissor e receptor de informagdes, percebem sinais de um
‘ideal corporal’ na sociedade contemporanea, isto €, o corpo, enquanto texto ou codigo
que gera a estruturagdo de praticas e representacdes, ou no dizer de Foucault, discursos.
Discursos estes que se apresentam enquanto possibilidades de representar o corpo diante

de um publico que, com seus critérios estéticos, ira percebé-lo.
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Percebem que tal campo ¢ lugar legitimo de disputas e que, para melhor
legitimar suas proprias estratégias, implementam-nas no proprio espago, pois, do

contrario, perderia sua for¢a politica de agdo, como bem coloca Bourdieu:

“(...) é apreender aquilo que faz a
necessidade especifica da crenga que o
sustenta, do jogo de linguagem que

nele se joga, das coisas materiais e
2 137

simbolicas em jogo(...)".

Como ja referimos anteriormente, este campo produz regras, justamente por ser

um espaco de conflitos e disputas em que se tenta estabelecer o monopo6lio sobre o
capital (poder) especifico a este campo, de permanente disputa e reconstrugao.

Os criadores em questdo estavam conscientes da importancia que tal
campo possuia e possui na concretizacdo de desejos e, nesse sentido, estaria também ai
a propria possibilidade de ‘subversdo’ a ele, ou seja, utilizd-lo, seu espaco-lugar, seus
habitos, para a disseminag@o de outros valores aqueles tao fortemente arraigados através
do sistema sdcio-politico e econdmico dominante. Abrem-se possibilidades de se
questionar tal campo ndo partindo externamente a ele, mas do proprio espaco, pois seria
a melhor forma de uma maior legitimagdo ocorrer, tendo em vista o poder simbdlico
que tal campo adquiriu, permaneceria e estaria sendo utilizado de forma a ‘desmascara-
lo’; parte-se de seu a priori historico, questionando-o, para buscar legitimagao.

Deslocando nosso olhar imaginario para os desfiles contemporineos e
midias especializadas, vamos encontrar o mesmo propoésito: desinstalar e desestabilizar

o olhar do publico, e coloca-lo muitas vezes num ‘lugar’ de desconforto de forma a

privilegiar a multiplicidade.

37 BOURDIEU, Pierre. “O Poder Simbélico”. DIFEL, 1989, pagina 69.
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Flavio e Ronaldo Fraga nos convidam para a reinvengdo do mundo
humano através das imagens. Toda essa expressdo simbolica, e diversidades estéticas
subjacentes, acabam por construir uma nova relagdo das pessoas com seus mundos
vividos. Essa relacdo, enquanto um processo de continua transformacao, individual e
coletiva, possui codigos expressivos e especificos — um campo ‘ilimitado’ de imanéncia,
apropriado também para se operarem resisténcias, acdes politicas de consciéncia e que
ambos o fazem.

‘Léem’ a moda como um meio para além das relagdes sociais, para que
sintamos, percebamos o qudao o homem moderno acabou por se sujeitar ¢ as modas’; o
discurso que utilizam ¢ o do corpo enquanto carregado de simbologias, enquanto grande
valor politico, dada a sua visibilidade. Quando Flavio criticava o ato abominavel de se
vestir, estava criticando, na verdade, a maquinaria imposta, por exemplo, através do uso
cotidiano do palet6 e gravata, sua estética para os negocios e ‘boa apresentacdo’- o
corpo tratado de forma ‘ddcil’, da positividade, como diria Foucault — propord, em
contrapartida, a utilizagdo do prdéprio corpo para, entdo, subverter, criar o
estranhamento, uma certa consciéncia, saindo em plena Av. Paulista vestido de saia.
Percebe-se seu aproveitamento do proprio espacgo-lugar (nas palavras de Foucault), no
caso o ‘desfile performatico’, e das subjetivacdes criadas a partir de um ‘controle’ (o

‘costume’ do paleto), para langar novos discursos.

Uma busca da liberdade ao criticarem a propria nogao de liberdade criada
pelo mercado de consumo da moda — a perda de °‘identidade’ operada por tal
massificacdo em se vestir e se relacionar com a roupa; o corpo que € vestido e investido
de poderes, espaco que, além de criador e difusor de subjetivacdes, podera proporcionar

‘aberturas’.
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Poderiamos perguntar: mas tais produgdes sugeridas por Flavio, neste caso,
sdo uma consciéncia da diminui¢do imposta ao homem na sua atitude de vestir-se?
Penso que a questdo vai além, ou seja, a exemplo do que dissera Foucault, o que se
busca ndo € o sujeito em si ou a pura interpretagdo dos discursos ou algo mais geral,
mas sim os proprios discursos — o ato de caminhar pela Av. Paulista, ou a reflexdo
acerca do ‘corpo cru’ de Ronaldo, por exemplo. Através das imagens do corpo ou no
COrpo, ou mesmo sem o corpo, buscam o estranhamento e criam descontinuidades neste
processo ja tdo formatado pelo mundo da moda; buscam inscrever outras subjetivacdes
sobre as quais necessariamente ndo temos controle acerca de seu devir. Sabem, porém,
que estdo criticando o existente a partir de de tal a-priori histérico, como dissera
Foucault, de se aproveitar os espagos que se criam a partir do proprio espaco em que

subjetividades sdo criadas e re-criadas.

O que Ronaldo e Flavio fazem ndo ¢ destacar o sujeito ou sua estrutura
geral, ou os discursos em si (no caso, uma idéia do que estariam querendo com os
desfiles/instalagdes), mas o proprio ato das ousadias, as proprias intervengdes ja o sao
espagos-lugares a serem aproveitados para suas agdes politicas, suas estratégias de
resisténcias, de praticas possiveis. Os proprios desfiles e/ou usos que a sociedade acaba
por fazer, tanto com as roupas, quanto dos proprios objetos a ela oferecidos em
profusdo, através de uma maquinaria mais positiva e, digamos, sub-repticia, as
chamadas formas continuadas, acabariam por favorecer descontinuos nesse processo, €
trazendo, dependendo das possibilidades abertas, um novo animo enquanto alternativas
de questionamento (talvez, de superagdo) ao proprio sistema, independente de sabermos
ou ndo aproveitar tais momentos (e talvez ndo seja essa a maior importancia). O

importante €, pois, perceber que tais possibilidades surjam de uma produgdo de
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subjetividades pelas proprias conseqiiéncias do poder politico ai investido e seu
controle; e, também, que este nem a tudo controla; que tais representagdes subjetivas, €
aqui a moda, sdo um campo privilegiado, pois criam desejos a todo instante, se

reproduzem a todo momento.

CONSIDERACOES FINAIS

Apo6s muito refletir enquanto elaborava essa dissertagdo e, principalmente,
agora que tenho de tecer essas consideracdes finais ( e ndo conclusdo, o que seria de
certo modo contraditdrio ao trabalho), sou levada a um certo ceticismo alentador - como
assim, ceticismo alentador? Pois bem, desde as observagdes aqui feitas de que a tudo o

sistema busca controlar ( e, inegavelmente, controla) e que o corpo seria um dos grandes
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alvos de tal maquinaria, principalmente seu aspecto ‘vestido’(a roupa) e investido ( o
poder) — tudo acabaria por ser englobado e utilizado a favor de incentivar o
consumismo, em que a liberdade seria essa ‘sensa¢do’ de estar integrado, consumido. O
aspecto cético da questdo, uma sensacdo de vazio que estamos vivenciando
aceleradamente a todo instante, em que relagdes mais harmoniosas baseadas na
gentileza, tolerancia as diversidades e coleguismo, se esvai e acaba dando lugar a um
certo automatismo nomade, se ¢ que posso assim falar. Automatismo ndmade no
sentido de que ao caminharmos pelas ruas, a exemplo do ‘flaneur’ de Baudelaire, s6
vemos o mesmo: padronizagdes, transeuntes que ndo se falam, circulam n3o num
tempo, mas para o tempo do fazer, do determinado, do sistema capitalista mundial de
consumo (uma forga de controle cada vez mais presente através das redes tecnologicas).

Devido a toda essa situagdo em que se encontra o homem, diria que
estamos inebriados, para usar uma expressdo narcotizante (o prazer despertado),
tamanha ¢ a busca pelo consumir. Poderia chamar de circulo vicioso que, devido ao
desejo de consumir, criado pelo habito, acaba tornando tal circulo quase que virtuoso,
ou melhor, deseja-se ser consumido, o que torna o homem patético, esquizofrénico;
deixando as hipocrisias de lado, tudo se torna, em resumo, esquizofrénico, pois se o
proprio corpo do individuo ¢ o simbolo, signo de tudo isso, nada mais restaria do que
um mundo assim existente: o patético do patético; consumo do consumo; imagem da
imagem.

Talvez nos reste uma esperanga a tudo isso, desde que tenhamos
consciéncia dessa existéncia esquizo e condi¢des e vontade de po-la em acdo noutros
termos - como quem busca ‘resgatar a esperanga de um novo homem’ — a perda mais

notdria, € que a mim angustia, ¢ saber que tal sentido (?) de vida, a muitos passa
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despercebido, ou melhor, ndo tém consciéncia dos perigos desta ‘sensacdo de
liberdade’, deste deslumbramento em consumir; do pouco valor dado ao ser humano na
atualidade e falta de ‘incomodacdo’ das pessoas — talvez seja essa uma das questdes,
provocar nas pessoas a ‘incomodacdo intermitente’, a angustia que o conhecimento
pode produzir, as davidas que passam a povoar nossas ‘verdades’: embates politicos
proporcionados pela estranheza, do ndo lugar, do ndo comumente aceito, criando
espacos fertilissimos de re-criag@o, de fluxos contrarios a todo esse estado de coisas.

E ¢ aqui que gostaria de apontar o aspecto alentador, e por mim
considerado na dissertacdo, o da consciéncia de que ha tal forca de controle atuando
num sentido de passar a todos essa ‘sensagdo de liberdade’, e que devemos aproveitar o
campo de imanéncia existente, as subjetivagdes também ilimitadas deste campo para ai
operar uma acao politica.

Penso que tanto Ronaldo Fraga quanto Fladvio de Carvalho operavam e
operam através de tal consciéncia, a de que pode haver o ‘ndo controle’, mesmo sendo
levada pelas constatagdes empiricas que nos rodeiam de que nada parece escapar a tal
controle, nos alenta, ao menos, para ter essa percep¢do através das intervengdes,
estratégias; a possibilidade de resistir a tais assujeitamentos, mesmo que se apresentem
como borboleteares solitarios. O importante ¢ que tais borboleteares, seus experimentos,
denunciam e clamam por prestarmos aten¢cdo em algo mais que a simples repeti¢do
mecanica do homem, que muito mais que ajuda-lo, a percebé-lo enquanto sujeito,
transforma-o em ‘boneco vivo’ dos experimentos e repeti¢des degradantes, ndo somente
enquanto seu aspecto individual, mas sobretudo num sentido mais comunitario de

troca, de amor e de identidade pessoal e grupal, seu devir humano.
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Mesmo percebendo as dificuldades que tais propostas tém, também
percebo nos dois, Ronaldo e Flavio, agdes que, mesmo ndo fazendo, talvez, ‘novos
verdes’ e libertagdes, pois a rede de controle ¢ virtual e instantanea, alenta-me o fato
desta mesma rede poder transformar-se enquanto atos de resisténcia a ela mesma, e na
mesma velocidade que opera para o outro, o aspecto cético, o0 do consumo.

Penso que se alimentarmos a idéia de que poderd, nos dias de hoje, haver
‘momentos’ proprios em que se possa exercer a individualidade da ndo aceitacdo,
também poderemos alimentar situacdes que se multipliquem e se conectem
(aproveitando a propria cibernética) na arregimentagdo de parametros outros, um
reinventar da sociedade, mesmo que soe um tanto utdpico, até porque, nos fazer pensar
que esta ou aquela ac@o soaria como utdpica sdo estratégias de legitimagdo do proprio
sistema — um desacreditar propositado, estratégico.

Buscando uma ‘nova passarela para as relacdes humanas’, a moda podera
ai refazer seu papel, o do respeito aos valores culturais individuais (enquanto pessoa, as
diferencas que valorizam o ser) e comunitarios ( enquanto relacdes ecoldgicas calcadas
no amor e liberdade) — o trabalho aqui finalizado caminha nessa direcdo, de ser mais

um momento de resisténcia ao proprio campo, a moda.
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