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RESUMO

Esta pesquisa teve como objetivo investigar o discurso publicitario presente em
propagandas de livros didaticos de lingua inglesa de 1% a 8°. série do Ensino Fundamental,
utilizados no municipio de Criciima-SC em 2005-2006. Os 23 anlncios que promoveram oito
livros didaticos foram retirados das contra-capas dos livros, dos websites das editoras e de
catalogos impressos. Esses textos utilizam diferentes semioses verbais e ndo-verbais,
buscando convencer os docentes a adotar determinados livros didaticos nas escolas em que
lecionam. A ACD (Anélise Critica do Discurso) e a abordagem da Valoracéo serviram como
arcabouco tedrico para as analises linguistica e discursiva. Os resultados mostram que, por
meio da interdiscursividade (discurso publicitario e discurso de ensino de linguas) e das
escolhas léxico-gramaticais que supervalorizam a qualidade de seus produtos, as editoras
constroem um ambiente favoravel para a venda de materiais de ensino e exercem um grande
poder de persuasao sobre seus compradores em potencial, os professores.

Palavras-chave: ACD, discurso publicitario, livro didatico.



ABSTRACT

This research aimed to investigate the advertising discourse of ads for 1%. to 8",
grades English textbooks used in the city of Cricitma-SC in 2005-2006. The 23 ads that
promoted eight textbooks were taken from the books’ back-covers, from the publishers’
websites and from their printed catalogues. These texts use different verbal and non-verbal
semioses, trying to convince the teachers to adopt certain textbooks at their schools. Critical
Discourse Analysis (CDA) and Appraisal — an approach that investigates the evaluations
present in utterances — were the theoretical and analytical frameworks chosen to carry out the
discursive and linguistic analyses. The results show that, through interdiscursivity (advertising
discourse and language teaching discourse) and lexico-grammatical choices that over-estimate
the quality of their products, the publishers construe a favorable environment to sell teaching
materials and exercise a persuasive power over their potential buyers, the teachers.

Keywords: CDA, advertising discourse, textbook.
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1 INTRODUCAO

Dos variados discursos que permeiam as sociedades contemporaneas, o discurso
publicitario esta entre os mais frequentes nas relagbes sociais cotidianas em razéo de, direta
ou indiretamente, estar presente em diferentes géneros, suportes textuais, textos e discursos.
Desde a compra de um lapis até a de um carro, o oferecimento de um curso, a chamada de um
programa de televisdo, a prestacdo de servicos de determinada area comercial, a divulgacgdo de
idéias, conceitos e pessoas, a todo o momento estamos, em maior ou menor escala,
produzindo, reproduzindo, recebendo e consumindo textos abertamente promocionais, ou que
tém caracteristicas do discurso publicitario (COOK, 1992; FAIRCLOUGH, 1992), por vezes
‘hibridizado’ com outros discursos.

Isso também acontece no ambiente educacional. Um exemplo de utilizagdo do
discurso publicitario nesse ambiente sdo os materiais apresentados e distribuidos a professores
e escolas pelas editoras de livros didaticos®. Dentre esses materiais (e-mails, catalogos, visitas
de vendedores, exemplar do LD), nesse trabalho analiso géneros publicitarios de voltados
para a promogcdo de LDs de lingua inglesa?, publicados em catalogos impressos® e websites

das editoras, e nas proprias contra-capas dos LDs. O corpus da presente pesquisa compde-se

! Doravante LD.
2 Doravante L1I.

® A editora Atica atualmente divulga seus livros de forma impressa por meio de uma agenda e ndo mais de um
catdlogo. Entretanto, como essa agenda cumpre a fungdo comunicativa de um catalogo, analisarei um
anuncio publicado nesse suporte, tratando-o como um catalogo.
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de 23 textos promocionais que promoveram a venda de oito LDs de LI utilizados em escolas
particulares do municipio de Criciima-SC nos anos de 2005-2006.

Minha escolha pelos materiais promocionais relativos a livros didaticos de LI
deve-se ao fato de eu ser professor da disciplina de inglés no Ensino Fundamental, o que me
torna pessoalmente interessado na interacdo do professor de LE com os materiais didaticos
disponiveis no mercado, incluindo os processos de analise e sele¢do desses materiais.

Como apontam Pires & Bezerra (1999, p. 6)*, o LD é concebido pelas editoras
“como mais um produto que visa a suprir uma necessidade de mercado”, e tem como
principal objetivo “alcangar, de alguma forma, aceitagcdo dentro desse mercado téo lucrativo”.
Com relacdo ao tamanho do mercado editorial brasileiro de livros didaticos e aos ganhos que
advém desse nicho, o seguinte grafico mostra o lucro de grandes editoras de livros didaticos

em 2005.

Livros Didaticos - 2005
RS Mihdes

350+
300

325
2504 246
2004 o
161
1504
1004
60 61

] i

ME ' ' l ' !

Alica FTD/ Saraiva/ Modema IBEF/ Edilora
Scipiore Quinleto  Alual / Nacional do Brasil
Farmalo

Figura 1 — Venda de livros didaticos no Brasil em 2005.

Disponivel em <http://www.saraivari.com.br/port/indicadores/participacao_mercado_editora.asp> Acesso em 8
de agosto de 2006

* Essa é uma paginac&o alternativa, pois se trata de um documento virtual da Internet. O texto foi transformado
em documento Word, com margens 2cm, fonte Times New Roman, tamanho 12 e espacamento simples entre
linhas. Sempre que uma nota de rodapé mostrar 0 texto paginacdo alternativa, tratar-se-4& da mesma
formatacéo de documento.
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Ao entrar em contato via e-mail com diversas editoras de livros didaticos, na
tentativa de obter informagfes quanto aos materiais publicitarios utilizados na promogéo de
seus livros, a resposta de algumas editoras foi negativa ou evasiva. De oito editoras’
contatadas, seis responderam o e-mail. Entretanto, apesar dessas respostas nenhuma editora se
dispds a oferecer qualquer tipo de informagdo sobre a publicidade utilizada para a venda de
seus produtos (suas respostas foram ou abertamente negativas, ou evasivas). No anexo A
encontrada-se o e-mail enviado as editoras, e no anexo B as respostas obtidas.

Apesar desse siléncio, podemos afirmar que, por meio do discurso publicitario, as
grandes editoras de livros didaticos exercem um forte poder de persuasdo sobre seus
compradores potenciais — professores e escolas (na figura de diretores e coordenadores).
Assim, é bastante provavel que o discurso publicitario das editoras de LDs influencie o
processo decisério desses compradores, levando alguns deles a, por exemplo, adotar livros
que tém baixas classificacbes nas analises feitas por especialistas do MEC.®

Os materiais promocionais (géneros publicitarios) analisados nessa pesquisa
provém de diferentes suportes tecnologicos da comunicacgédo (catalogos impressos, websites,
contra-capas de livros), onde circulam diversos géneros textuais (listas, cartas, resumos, etc.)
(MARCUSCHI, 2003; BONINI, 2005) que utilizam vérias semioses (linguagens verbal e ndo-
verbal) para persuadir o professor a adotar determinados livros didaticos na escola em que
leciona. Uma forma de investigar o processo decisorio feito pelo professor é por meio da
analise do discurso publicitario que promove, junto a esta comunidade discursiva, 0s materiais

didaticos disponiveis no mercado.

® Inclusive editoras que ndo fazem parte dessa pesquisa (por ndo terem seus livros utilizados em Criciima em
2005-2006) foram contatadas.

® Magda Soares (1997) fala sobre a avaliagdo de livros didaticos do Ensino Fundamental feita pelo MEC e as
incoeréncias nas escolhas efetuadas pelos professores; os livros que ndo sdo recomendados ou s&o
recomendados com ressalvas sao as vezes 0s mais adotados. A autora também apresenta uma breve discussao
sobre a qualidade pedagégica e condicOes editoriais e graficas das obras.
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1.1 JUSTIFICATIVA

Optei por analisar os catalogos impressos de LDs, os websites das editoras que
publicam esses livros e as contra-capas desses mesmos LDs. Estes géneros publicitarios estdo
entre os que mais facilmente chegam aos professores’ e, como conseqiiéncia, influenciam a
adogdo de livros didaticos, ajudando no processo de captacdo de clientes para as editoras e
contribuindo para a manutencdo desse mercado milionario.

Elementos variados influenciam o professor na escolha de um LD. A formacéo
académica dos professores, suas crencas educacionais e o tipo de instituicio em que
trabalham s&o alguns dos fatores que podem determinar a escolha e adogdo de LDs. Além
desses fatores relativos ao contexto pessoal e profissional dos professores, temos também
fatores externos, como 0 acesso a materiais didaticos, os precos, etc. Dentre as formas de
acesso disponiveis para o professor, o discurso publicitario das editoras figura como um dos
principais elementos que influenciaréo a adogéo de um LD.

A linguagem publicitaria € eminentemente avaliativa, pois 0 objetivo primeiro de
um anuncio publicitario € julgar positivamente um produto com a intencdo de vendé-lo. Por
essa razdo selecionei a abordagem da Valoracdo (Appraisal), que tem como objetivo
investigar os usos da linguagem para avaliar, adotar pontos de vista e estabelecer posicoes e
relagcBes interpessoais, como metodologia de analise dos dados. Essa abordagem, ainda

incipiente no Brasil, é também relativamente nova no contexto internacional (teve seu inicio

7 Usarei, no decorrer desse trabalho, o masculino como referéncia genérica. Embora essa seja uma escolha
tradicional, ndo gostaria que fosse interpretada como discriminacdo de género. Poderia escrever no feminino,
contudo, minha propria experiéncia de escrita académica até o momento tem sido a utilizagcdo do masculino
como genérico. Da mesma forma a literatura utilizada para essa pesquisa também apresenta escolhas léxico-
gramaticais masculinas e os proprios textos analisados também utilizam, na maioria das vezes, 0 masculino
genérico. Poderia também optar pelo uso de ambas as formas (i.e. o/a autor/a; o/a professor/a), porém penso
que o texto fica dessa forma truncado, tornando a leitura desagradavel.
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do final dos anos 80). Logo, trabalhos como o presente podem colaborar na disseminagédo
dessa nova abordagem analitica, ainda pouco explorado em lingua portuguesa.

Como ja foi dito anteriormente, um dos fatores que figuram no processo de
ensino-aprendizagem sdo o0s materiais didaticos adotados. Uma vez que o0s textos
promocionais de LDs de LI influenciam a escolha desses livros, podemos dizer que o discurso
publicitario exerce influéncia indireta na forma como ensinamos e aprendemos uma LE. O
discurso presente nesses textos parece ser hibrido na medida em que mescla elementos do
discurso de ensino de linguas com o discurso publicitario. Esse amalgama (hibridizacéo) de
discursos, construido por meio das escolhas léxico-gramaticais presentes nos textos
publicitarios, tende a mascarar as verdadeiras intencfes das editoras (a venda de seus produtos
e a manutencdo do mercado editorial), levando o consumidor-professor a crer que aquele

produto atendera as necessidades de seus alunos e as suas proprias como docente.

1.2 OBJETIVOS E QUESTOES DE PESQUISA

O objetivo geral e principal desta pesquisa € analisar o discurso publicitario de
editoras de materiais didaticos presente em géneros publicitarios de LDs, em especial textos
publicados em catalogos e em websites, e nas contra-capas dos préprios LDs. Essa analise
sera feita com base na abordagem da Valoragéo.

Como desdobramento desse objetivo maior, algumas questdes especificas
orientaram o trabalho:

1. Que sistemas, subsistemas e categorias de Valoracdo séo preponderantes nos
anuncios de LDs analisados nessa pesquisa?
2. O que mais, alem do proprio LD, é avaliado nesses textos promocionais?

3. Ha perfis de aluno e de professor construidos pela publicidade das editoras?
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4. Que estratégias de persuasdo utilizadas pelo discurso publicitario das editoras
estdo presentes nos materiais analisados?
5. Que implicagdes ideoldgicas advém das escolhas léxico-gramaticais utilizadas

nos textos presentes em materiais promocionais para LD de LI?

1.3 PROCEDIMENTO DE COLETA DE DADOS E METODOLOGIA DE ANALISE

O corpus desta pesquisa € composto de 23 andncios publicitarios que
promoveram livros didaticos de LI utilizados no Ensino Fundamental de escolas de Criciima-
SC, nos anos de 2005 e 2006.

O primeiro critério para a selecdo dos andncios foi verificar se o LD de LI
anunciado era utilizado em escolas particulares®. O segundo critério foi analisar propagandas
de LDs do Ensino Fundamental, uma vez que, no Ensino Médio, grande parte das escolas
utilizam apostilas preparatorias para o vestibular. O processo de adogdo de apostilas é
diferente do processo de adogdo do LD de LI, e ndo ser& objeto dessa pesquisa.

Outros dois fatores, ndo menos importantes, referem-se ao ano e a cidade onde
esses LDs foram utilizados. Os anos de 2005 e 2006 foram escolhidos por serem 0s anos que
eu estava fazendo meu curso de pés-graduacdo stricto sensu. O municipio de Criciima, da
mesma forma, se refere ao municipio onde eu resido, e no qual atuo como professor de

Lingua Inglesa.

8 O PNLD - Programa Nacional do Livro Didatico — ndo prevé a distribuicdo de LDs de LE para escolas
publicas. Os professores, na maior parte das vezes, formulam seu proprio material para o ensino de LE.
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1.4 ESTRUTURA DA DISSERTACAO

Essa dissertacdo é composta de quatro capitulos, sendo o primeiro introdutorio.

O segundo capitulo sera reservado a apresentacdo e explanagdo das abordagens
tedricas da Analise Critica do Discurso (doravante ACD) e da Valoracdo, que serdo utilizadas
na analise das propagandas. Também fardo parte desse segundo capitulo consideragdes sobre
a literatura referente a0 LD e uma descricdo concisa das caracteristicas do discurso
publicitario.

No terceiro capitulo, o capitulo analitico, serdo analisados os textos publicitarios
que fazem parte do corpus, a partir da perspectiva da abordagem da Valoragéo.

No quarto e ultimo capitulo, serdo apresentadas as consideragdes finais sobre o
estudo feito, bem como propostas para futuros trabalhos sobre a analise do discurso

publicitario e sobre a utilizagdo da abordagem da Valorag&o.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Neste capitulo sdo expostos 0s pressupostos tedricos que servem de base para a
analise dos dados. Assim, é apresentada uma breve revisdo de literatura sobre os seguintes
campos ou temas: Discurso Publicitario, Livro Didatico, Andlise Critica do Discurso,

Linguistica Sistémico-Funcional e Valoragéo.

2.1 DISCURSO PUBLICITARIO

O discurso publicitario faz parte da histéria da humanidade ha alguns séculos.
Segundo Bertomeu, “a primeira propaganda em lingua inglesa apareceu em 1478” (2002, p.
15). Contudo, na sociedade pés-moderna’, a linguagem (e, de forma mais geral, as semioses)
tornou-se um elemento cada vez mais proeminente nas praticas sociais (CHOULIARAKI &
FAIRCLOUGH, 1999, p. vii). O discurso publicitario, em especial, é largamente disseminado
e causa um impacto bastante grande nas praticas de consumo dos individuos nas sociedades
contemporaneas. Fairclough (2001, p. 42-46) aponta trés grupos de caracteristicas ligados as

praticas discursivas contemporaneas:

% Alguns autores (GIDDENS, 1991; CHOULIARAKI & FAIRCLOUGH, 1999) preferem o termo “modernidade
tardia” a “pos-modernidade”. Nessa dissertagdo, entretanto, esses dois termos estdo sendo usados como
sinbnimos. A expressdo “pos-modernidade” pode ser encontrada em Jameson (1984) e Lash (1990) (apud
FAIRCLOUGH, 1992, p. 41).
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1. As relag0es e identidades sdo cada vez mais negociadas: Aquilo que era dado
como certo e fixo nas institui¢des tradicionais agora — na sociedade pos-tradicional — precisa
ser dialogado e negociado para obter legitimacdo. Por exemplo, hoje o pai ndo é o Unico
provedor de uma familia; um presidente, mesmo dentro de um regime presidencialista
democratico, ndo governa sozinho; um chefe de um escritério ndo estabelece solitariamente
ordens e metas. Certamente muitos papéis e relacfes ainda se dao de forma tradicional, porém
“as relagBes publicas baseadas na autoridade e as relacfes pessoais e de parentesco baseadas
nos direitos e deveres estdo em declinio” (idem, p. 42). Atualmente, a tendéncia é que 0s
papéis sociais sejam reflexivamente construidos, envolvendo maiores possibilidades de
interacdo, e, por conseguinte, maiores riscos.

2. A sociedade contemporéanea requer capacidades dialdgicas: Uma consequiéncia
da natureza cada vez mais negociada das relacGes é que a vida social contemporanea requer
capacidades dialdgicas altamente desenvolvidas. Na modernidade tardia ha um notavel foco
novo no treinamento, enriquecimento e desenvolvimento de ‘competéncias comunicativas’ e
de ‘novas tecnologias discursivas’, elementos importantes para, entre outras coisas, a
ascensdo social e econdmica. Por exemplo, cursos de oratdria, de relacionamento no ambiente
de trabalho e com clientes, tém cada vez mais adeptos. Existem também os cursos de PNL
(programacdo neurolinguistica), nos quais sdo ensinadas e trabalhadas estratégias de
comunicagéo, supostamente eficazes para vender mais, atrair mais clientes, etc. Workshops e
livros do tipo ‘aprenda a falar bem em publico’ sdo cada vez mais difundidos e
comercializados.

3. A promocgdo de bens de consumo tornou-se uma fungdo comunicativa: Em
outras palavras, o discurso é um veiculo para a “venda de bens de consumo, servicos,
organizacgOes, idéias ou pessoas” (idem, p. 44). A autopromocdo também constroi a auto-

identidade, o que faz com que seja cada vez mais dificil ndo inserir a promocéo nas relagdes
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interpessoais. Consegue-se perceber “uma instrumentalizacdo ampla das préaticas discursivas,
envolvendo a subordinacdo do sentido a um efeito instrumental” (idem, p. 45). Entre as
estratégias utilizadas para manipular as praticas discursivas e obter melhores efeitos
promocionais temos a “conversacionalizacdo” e a “personalizacdo sintetica”. A
conversacionalizagdo pode ser vista como uma apropriagdo das praticas promocionais por
discursos que nao tinham até entdo essas caracteristicas, como os do setor publico e do setor
educacional. O fenbmeno da personalizagdo sintética ocorre em todos os discursos
estratégicos. Nesses discursos, diversos valores subjetivos e relacionais sdo manejados de
maneira instrumental (por exemplo, o uso de um tom pessoal e intimo, uso da 3% pessoa do
singular ou do plural, uso de linguagem coloquial e de tracos da oralidade), dando a impresséo
de gue cada uma das pessoas da grande massa a quem esses discursos se dirigem é individual
e Unica, e que h4d uma relacdo pessoal, informal e amigavel entre produtor e consumidor
textual (idem, p. 45).

Assim, duas das areas nas quais a educacdo linglistica e as novas tecnologias
discursivas tém sido largamente utilizadas sdo o marketing e a propaganda, em especial no
que diz respeito aos discursos publicitarios (por exemplo o discurso utilizado pelas editoras de
livros didaticos). Pode-se dizer, entdo, que o discurso publicitario esta inserido no contexto de
sociedades pds-modernas, e suas caracteristicas primordiais de persuasdo, convencimento, e
criatividade — a busca de recursos retoricos que chamem a atencdo do
leitor/ouvinte/telespectador (SANDMANN, 2003, p. 12) — também fazem parte das relagdes
criadas pelos e para os participantes dessas sociedades.

Atualmente, o discurso publicitario penetrou muitas areas tradicionalmente néo
promocionais, deixando nelas suas marcas e caracteristicas, tais como a perspectiva de lucros
em vendas, a autopromocdo para a criacao e/ou consolidacdo de mercados, e a criacdo de uma

“pseudonecessidade” de aquisicdo de produtos e servigos. Esse processo de infiltracdo do



24

discurso publicitario em varios discursos publicos (por exemplo, no discurso educacional, no
discurso religioso, no discurso governamental) é um exemplo do que Fairclough (2001)
chama de “colonizagdo discursiva”. Determinados discursos, por serem hegemonicos, tendem
a invadir, a alastrar-se, a se hibridizar com outros discursos, porém com prevaléncia sobre
esses. Esse também € o argumento de Erjavec (2004), que investigou a hibridizacdo do
discurso publicitéario e do discurso jornalistico em jornais da Eslovénia. Segundo a autora, 0
primeiro tipo de discurso colonizou o segundo, deixando marcas lexicais e gramaticais
caracteristicas da publicidade em reportagens jornalisticas, 0 que ocasionou 0 surgimento de
um discurso jornalistico primordialmente promocional que, no entanto, se apresenta como um
discurso que objetiva fornecer informaces ‘imparciais’ (ERJAVEC, 2004, p. 564).

A hibridizacgdo discursiva se assemelha ao fenémeno da “colonizacéo discursiva”,
na qual um discurso invade o outro, com “fins instrumentais”, ou dois discursos se fundem
para criar um hibrido, em ambos os casos para alcangar objetivos especificos. Um exemplo
desse processo, que parece ser consciente e intencional, é a colonizacao de diversos discursos
publicos pelo discurso da publicidade e do marketing. No caso do discurso publicitario de
LDs, entretanto, temos 0 processo contrario: um discurso promocional, cujo proposito basico
é a venda de produtos, utilizando-se de tracos ou elementos do discurso de ensino de linguas
para alcancar maior credibilidade e poder de convencimento.

Nas propagandas de livros didaticos — objetos de estudo do presente trabalho -
ocorre a interdiscursividade, com hegemonia do discurso publicitario, porém ndo exatamente
a colonizacdo de um tipo discursivo ndo-hegemonico (no caso, o educacional) pelo discurso
promocional. A linguagem e o discurso usados em catalogos sdo eminentemente publicitarios
e promocionais. Logo, a presenca de um discurso educacional mesclado ao publicitario ndo
representa a colonizacdo do primeiro pelo segundo, nem tampouco o contrario, pois nas

propagandas de LDs o discurso basico e central € o publicitario. O que ocorre é uma
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hibridizacdo, ou interdiscursividade, na qual o discurso publicitario apropria-se de tracos do
discurso educativo com fins de melhor promover seus produtos.

A venda de um produto, a seducdo e o convencimento ndo sdo as unicas fungoes
de uma propaganda (BERTOMEU, p. 16). Os textos publicitarios tém varias outras fungdes,
dentre elas “entreter, informar, desinformar, preocupar ou prevenir'®” (COOK, 1992, p. 5).
Pode-se afirmar, contudo, que a principal delas é persuadir consumidores em potencial a
comprar determinado produto ou servico. Consumidores e vendedores/produtores se
ignorariam mutuamente se a propaganda nao existisse e ndo criasse esse vinculo entre eles
(BERTOMEU, 2002, p. 16).

Levinson (1994, p. 219-222) argumenta que existem ‘palavras magicas’ que
“devem” ser utilizadas no texto publicitario. Hibbe (2004, p. 44) concorda com essa posi¢éo,
e acrescenta que “uma palavra magica muito usada pela publicidade é o vocabulo ‘mais’”.
Essa palavra, junto as palavras extra, adicional, etc., poderiam ser reunidas em um grupo
semantico de especial importancia para o discurso publicitario. Isso ndo é diferente com as
propagandas para LDs analisadas nessa dissertacdo, como veremos no capitulo analitico.

Em oposigédo as “palavras magicas” mencionadas acima, Levinson afirma (idem,
p. 221) que existem as “palavras tragicas” (dificil, errado, obrigacéo, ruim, falhar), as quais
devem ser evitadas na construcdo do texto publicitario. 1sso pode ser percebido também no
corpus da presente pesquisa, no qual ha somente uma instanciacdo com polaridade negativa

na avaliacdo dos LD nos textos publicitarios (ver cap. 3, subsegéo 3.2.1).

19 Todas as expressées e citagdes retiradas de textos originalmente em Inglés foram traduzidas por mim para essa
dissertacéo.
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2.1.1 Conceituando termos do discurso publicitario

Determinados termos relacionados a linguagem publicitaria e, por conseguinte, ao
discurso publicitério, estdo sendo utilizados nessa pesquisa. Faz-se necessaria, portanto, uma
breve conceituagdo desses termos e expressOes na visdo de autores da literatura sobre

publicidade:

Propaganda — Parafraseando as palavras de Erbolato (1985, p. 254) e Kotler (1990, p. 398),
podemos chegar ao seguinte conceito de propaganda: Qualquer forma remunerada de
exposicao, difusdo e promocdo de idéias, produtos e servigcos por um patrocinador/anunciante

identificado.

Publicidade — Utilizarei o conceito mais amplo de publicidade, como aponta Mério Erbolato
(ibidem, p. 256): a “arte de despertar no publico o desejo de compra, levando-0 a a¢do. Um
conjunto de técnicas de acdo coletiva, utilizadas no sentido de promover o lucro de uma
atividade comercial, conquistando, aumentando ou mantendo clientes.”

Texto — Nas palavras de Levinson, textos sdo “palavras na publicidade que geralmente sdo
escritas para criar o desejo de comprar através da descrigdo dos beneficios e caracteristicas do
produto” (LEVINSON, 1994, p. 347). Como se pode perceber, essa definicdo refere-se apenas
ao texto verbal. Em secé@o posterior nesse mesmo capitulo havera uma conceituacao de texto

mais abrangente do que essa, segundo os pressupostos da ACD.

Marketing Direto — “Marketing Direto nada mais é do que Propaganda em um canal
especifico de comunicacdo” (MARTINS, 2003, p. 148). Essa definicdo vai ao encontro dos

propdsitos dos textos analisados nesta pesquisa, pois 0s anuncios de LDs encontrados em
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catalogos e websites de editoras tém um publico-leitor especifico, e seu objetivo principal é
atingir um grande numero desses leitores. Contudo, a estratégia do marketing direto se
apresenta de forma individualizada, de maneira a construir individuos ficticios,
“personalizando” o anunciante/publicitario e o consumidor/publico, os quais sdo o remetente
e o0 destinatario de uma propaganda (FAIRCLOUGH, 1989, p. 52; 179). Portanto, poderiamos
vincular o conceito de Marketing Direto ao de personalizacdo sintética, explicado
anteriormente.

A seguir, a conceituagdo de trés géneros textuais que fazem parte do discurso
publicitario. Vale lembrar uma vez mais que esses termos e defini¢fes sdo aqui apresentados a

luz de literatura pertencente a publicidade.

Anuncio — Em certos momentos desse texto, os termos ‘propaganda’ e ‘anuncio’ serdo
utilizados indistintamente, embora possam ser diferenciados em outros contextos. Sant’Anna
define anuncio como: “o meio publicitario por exceléncia para comunicar algo com o
propdsito de vender servigos ou produtos, criar uma disposicédo, estimular um desejo de posse
ou para divulgar e tornar conhecido algo novo e interessar a massa ou um de seus setores”

(1989, p. 77).

Catélogo — “Um livreto contendo entre duas e varias centenas de paginas, mostrando uma

selecdo de produtos com texto descritivo e imagens” (LEVINSON, 1994, p. 342).

Briefing - No processo de criacdo de uma campanha publicitaria, existe um documento
chamado briefing, que contém as idéias-chave, palavras e pontos principais do produto a ser

anunciado e do publico-alvo. Esse documento faz parte da fase inicial de uma campanha
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publicitaria e € construido tendo por base entrevistas, coleta de dados e escritos de quem
encomenda a campanha (BERTOMEU, 2002, p. 25).

A categorizagdo geral das propagandas segundo sua fungdo, proposta por
Bertomeu (2002), aplica-se as propagandas de LDs. Segundo esse autor, as propagandas
podem ser informativas, com o intuito é apresentar um novo produto (por exemplo, o livro)
ou novas caracteristicas de um produto ja conhecido. Elas podem também ser persuasivas,
com a intencdo de buscar um publico consumidor que ja é adepto de outro produto num
mercado competitivo (mercado editorial, por exemplo). Finalmente, elas podem ser
propagandas de lembranca, com a finalidade de fixar um produto e suas qualidades, e
confirma-lo no mercado, mantendo-o na mente do consumidor — o que é o caso das contra-
capas dos livros, que, num primeiro momento, sdo apresentadas durante a visita do divulgador
de livro, e, num segundo momento, apds a adog¢do do material, funcionam como elemento de
fixagdo e sustentacdo dos atributos do produto. Ainda conforme Bertomeu (2002, p. 17), as
propagandas apresentam esses objetivos porque “constantemente, é preciso conservar a
reputacdo de um produto. A tensdo e o desejo devem ser mantidos para suscitar o

consumidor.”

2.2 LIVRO DIDATICO E DISCURSO PUBLICITARIO

2.2.1 A literatura sobre o livro didatico

A literatura sobre o LD em geral € ampla. Muito se tem escrito e discutido sobre o

uso ou ndo do LD no processo de ensino-aprendizagem em variados niveis, bem como sobre
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as implicagbes ideoldgicas subjacentes no contetdo desses livros (MACHADO, 1996;
BUNZEN, 2001; MUNAKATA, 2003; PEREIRA; DAMAZIO, 2004; etc.). No campo do
ensino de linguas estrangeiras, em especial a LI, 0 uso ou ndo do LD e suas implicacOes para
a aprendizagem € também tema de livros e trabalhos académicos (SANTOS, 1993;
PEREIRA, 2000; HOLDEN; ROGERS, 2001; CARVALHO, 2004).

Outros temas relacionados aos LDs que geram consideraveis discussdes e criticas
sd0 a coeréncia e veracidade dos contetdos cientificos desses materiais, as visGes
epistemoldgicas e metodologicas neles encontradas, e sua formas de comercializagdo. Por
exemplo, na década de 80 Umberto Eco e Marisa Bonazzi fizeram um estudo de colecfes de
livros didaticos italianos. Eles comentam a falta de criatividade dos autores, dizendo que
“para satisfazer a maioria e ndo causar discordias”, os autores mantém o LD no nivel do
“6bvio, do corriqueiro, do acritico, da imbecilidade respeitavel*'” (ECO & BONAZZI, 1980,
p. 18). Freitag et al. (1997) fizeram um exaustivo estudo sobre o panorama da
comercializagdo de livros didaticos no Brasil com relagdo ao PNLD. Fritzen et al. (2002)
também tratam do conteldo, das atividades propostas e das ideologias presentes em livros
didaticos. Nessa obra também € abordada a utilizagdo do LD como instrumento auxiliador na
construcdo do conhecimento, e como ferramenta que pode proporcionar alguma forma de
contato com conhecimentos historicamente produzidos. Batista e Costa Val (2004)
escreveram sobre as escolhas de livros didaticos que professores de lingua portuguesa e de

alfabetizac&o fazem, com foco nos materiais disponibilizados pelo PNLD.

1 E importante ressaltar que esse estudo data de 1980 e que, nas décadas subseqiientes, provavelmente como
resultado do grande nimero de estudos e obras sobre o LD no mundo todo, a qualidade desses materiais
aumentou. Outro fator que deve ser ressaltado € que, no presente trabalho, ndo sdo analisados os conteddos,
metodologias e estratégias de ensino-aprendizagem dos LDs. Esses elementos sdo mencionados no decorrer
da analise na medida em que sdo utilizados pelo discurso publicitario para avaliar positivamente os livros.
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Entretanto, nenhuma dessas obras trata especificamente do aspecto promocional
dos livros didéticos, e da ligacdo entre o discurso promocional das editoras e as escolhas de
materiais por parte dos professores.

Um dos poucos textos que trata dessa relacdo € um artigo de Magda Soares sobre
a escolha de livros didaticos por professores de escolas publicas dentro do PNLD. Nesse
artigo Soares fala um pouco sobre o crescimento do mercado editorial e das possiveis razdes

para que ISSO acontecesse:

Um dos fatores que podem explicar o significativo crescimento da producdo de
livros didaticos no Brasil, crescimento que tem seu inicio nos anos 60, é a
extraordindria expansdo, a partir de meados deste século, do nimero de escolas e,
portanto, do numero de alunos e de professores, como conseqliéncia da
democratizagdo do ensino: crescendo o nimero de consumidores do livro didatico,
cresce a producdo de obras, multiplicam-se autores e editores, em busca da
conquista desse novo e promissor mercado. (SOARES, 1997, p. 3)

Soares ainda discorre sobre as incoeréncias dos professores na escolha de livros

didaticos, trazendo hipoteses sobre essas incoeréncias:

Os professores persistiram na escolha de nao-recomendados: apenas 11 dos 30
livros didaticos mais solicitados pelos professores para utilizacdo em 1997 estavam
classificados como recomendados. Terd predominado a forca mercadolégica das
editoras? Ou a explicacdo estara na precariedade da formacdo do professor, que o
torna temeroso de enfrentar livros mais atualizados, "avangados”, considerados por
ele como além de sua capacidade técnica? (idem)

Como o texto de Soares trata de livros selecionados dentro do PNLD, ele ndo se
refere especificamente aos materiais didaticos para ensino de inglés. Entretanto, acredito que
as mesmas questdes levantadas pela autora se aplicam a escolha desses materiais, ou seja:
qual é o impacto do mercado editorial sobre as escolhas de livros didaticos de inglés? A forca
mercadologica impera nesse processo de escolha, ou os professores conseguem assumir
posicionamentos criticos com relacdo aos materiais disponiveis? Para investigar essas
questdes, a relacdo entre materiais didaticos e discurso publicitario serd explorada na se¢éo

seguinte.
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2.2.2 Promocdo de livros didaticos: hibridizacéo discursiva

Esta pesquisa, embora tratando de materiais didaticos para o ensino de inglés,
propde uma reflexdo sobre algo que vai além da analise do LD em si, mas que exerce uma
influéncia direta na educacdo. Analiso a linguagem publicitaria usada nos processos de
promocéo e divulgacdo de materiais didaticos por meio de anuncios de LD publicados em
websites e catdlogos impressos das editoras, e nas contra-capas dos LD em si. Esses textos
publicitarios merecem ser estudados e analisados, uma vez que registram, produzem e
reproduzem representacoes comodificadas*® do social, e a forma como sdo consumidos pelos
professores de LI materializa relagdes de poder oriundas das interagbes comerciais, via de
regra mascaradas como relagdes educacionais pelo discurso publicitario.

Em resumo, um dos fatores que figuram no processo de ensino-aprendizagem sao
0s LDs adotados. Uma vez que a publicidade dirigida aos LDs pode influenciar a escolha
desses livros, podemos afirmar que o discurso publicitario exerce influéncia indireta na forma
como se ensina e aprende uma LE na escola. A linguagem presente nesses materiais
promocionais (websites, catalogos, capas e contra-capas de livros) parece ser hibrida, na
medida em que mescla elementos do discurso de ensino de linguas com o discurso
publicitario. Essa hibridizacdo de discursos, construida por meio das escolhas Iéxico-
gramaticais presentes nos materiais promocionais de LDs, assim como pelas imagens, cores e
formas neles utilizadas, tende a “obscurecer” as verdadeiras intengdes das editoras (vender

seus produtos e manter o mercado editorial).

12 Esse termo é derivado do vocébulo inglés ‘commodity’, que significa um bem consumivel, uma mercadoria,
um artigo vendido para a obtencéo de lucro.
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2.3 ANALISE CRITICA DO DISCURSO (ACD)

A Anaélise Critica do Discurso ¢ uma abordagem linglistica sdcio-semidtica que
busca, por meio da analise de textos (orais ou escritos), investigar as relagdes de poder e as
ideologias neles presentes e, por conseguinte, nas instituicdes nas quais esses textos circulam
ou séo produzidos.

No final da década de 70 surge uma proposta de redimensionar 0s estudos
linglisticos a luz de uma perspectiva critica. Esse campo surge primeiramente com o nome de
Linguistica Critica (FOWLER et al, 1979). Ao se perceber a necessidade de alargamento do
escopo dessa abordagem e da adogdo de uma visdo mais abrangente para a compreenséo de
diferentes questdes sociais, a Lingistica Critica d& lugar 8 ACD e a Semidtica Social*®
(GOUVEIA, 2005).

Tanto a ACD quanto a Semidtica Social investigam a relacdo entre diferentes

semioses e as estruturas sociais. Com relacdo a primeira, Fairclough afirma que:

A ACD é a andlise das relagOes dialéticas entre a semiose (incluindo a linguagem) e
outros elementos das praticas sociais. Sua preocupacdo particular estd nas trocas
fundamentais que tém lugar na vida social contemporénea, e no modo em que figura
a semiose nos processos de troca. (FAIRCLOUGH, 2003, p. 181)

Em termos da semiose verbal, a Analise Critica do Discurso estabelece seu status
de abordagem teorica a partir do final dos anos oitenta, inicio dos noventa. O lingiista
britanico Norman Fairclough foi um dos primeiros a utilizar o termo ACD no livro Language

and Power, publicado em 1989.

B3«Em 1988, Halliday, Hodge e Kress baseando-se no estudo da Semidtica, passam para os estudos da Semiética
Social. (...) Hodge e Kress apontam que a Semidtica Social é composta de elementos, ou seja, das dimensdes
sociais e referenciais que, por sua vez, devem ser descritas em termos do plano mimético, implicando uma
versao ou versdes da realidade com um possivel referente, e do plano semiético, implicando algum ou alguns
eventos semidticos, ligando produtores e receptores e significantes e significados numa relagéo significativa.”
(PIMENTA, 2001, p. 187-188)
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Aplicado a minha pesquisa em particular, posso dizer que o arcabougo teorico-
metodoldgico da ACD possibilitou ndo s6 analisar e descrever o discurso promocional das
grandes editoras de materiais didaticos, como também interpretar e explicar como 0s textos
promocionais intermedeiam as praticas discursivas editoriais e as praticas sociais mais amplas
de construcdo de mercados consumidores, de identidades sociais™ (vendedores, professores,
alunos) e de relacGes de poder.

No que diz respeito a investigacdo de outras semioses (além da linguagem verbal),
podemos citar os trabalhos de Gunther Kress e Theo van Leeuwen, que juntos escreveram
Reading Images (1996) e Multimodal Discourse (2001), nos quais propdem uma
metodologia de andlise de semioses ndo-verbais chamada Gramaética Visual. Os autores
consideram varias semioses (figuras, mdsica, cores, etc.) utilizadas nos discursos, e suas
implicacdes para a construcao dos conteldos expressos e para os participantes.

Uma das principais caracteristicas da ACD é a interdisciplinaridade, pois ela
assume 0 empréstimo de conceitos oriundos de outras disciplinas, dentre elas a sociologia
(Habermas, Adorno), a linguistica sistémico-funcional (Halliday), a semiotica (Charles
Peirce),a  filosofia (Foucault, Gramsci) (GOUVEIA, 2005). Para Wodak (2004), a
complexidade e heterogeneidade das relagdes entre linguagem e sociedade atingem tal ponto e
sdo de tal forma multifacetadas que é necessaria uma perspectiva interdisciplinar de pesquisa

para atuar nessa interface.

2.3.1 Conceitos essenciais da ACD

A seguir, alguns conceitos essenciais & ACD, que estdo sendo utilizados nesse

trabalho, serdo sucintamente explanados.

!4 para mais detalhes sobre identidades sociais ver Giddens (1991) e Chouliaraki & Fairclough (1999).
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Um dos conceitos basicos para se iniciar a analise critica do discurso € a
naturalizacdo. Esse fendbmeno esta ligado aos conhecimentos compartilhados entre produtor
e consumidor textual, isto €, os receptores de um discurso, ao interagirem com o texto,
precisam acionar seus conhecimentos prévios acerca da situagcdo em questdo para dar sentido
ao que estdo ouvindo ou lendo. Essa construcdo de sentidos muitas vezes envolve a aceitagdo
das coisas como elas sdo, ou seja, certas premissas implicitas em um texto sdo entendidas
como sendo naturais, parte do cotidiano, fatos da vida, inquestionaveis e inalteraveis. Quanto
mais naturalizadas essas pressuposi¢cfes, menos perceptiveis elas serdo para 0sS
escritores/falantes e leitores/ouvintes (FAIRCLOUGH, 1995, p. 97).

O controle das praticas discursivas pode ser entendido através do conceito de
hegemonia. A hegemonia representa tanto lideranca quanto dominacao através dos dominios
econbmicos, politicos, culturais e ideoldgicos de uma sociedade. O controle hegemdnico é
obtido mais através da integracdo e da construgdo de aliancas do que simplesmente pela
dominacdo das classes subordinadas pelas elites; ele resulta de concessdes ou do uso de meios
ideologicos para ganhar o consentimento dessas classes. A hegemonia é sempre mais ou
menos parcial e temporaria, um “equilibrio instavel” sempre aberto a luta, a desarticulacédo e a
rearticulacdo. Onde ha uma hegemonia relativamente estavel, as possibilidades de criatividade
(discursiva, interpretativa, etc.) ficam consideravelmente restritas (FAIRCLOUGH, 19923, p.
92).

Outro conceito importante para 0 escopo dessa pesquisa €& o de
interdiscursividade. De acordo com Cook (1992), interdiscursividade significa a presenca
de vozes interdiscursivas num determinado discurso. Essas vozes sdo oriundas de outros tipos
discursivos, como por exemplo, “quando uma propaganda evoca o conhecimento de um filme

ou de uma historia” (p. 190). Assim, a interdiscursividade é a presenca de caracteristicas de

15 Utilizarei interdiscursividade e hibridizacéo discursiva como sinénimos.
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discursos distintos num determinado discurso que é construido por um individuo ou por um
grupo social, através de escolhas lexicais, de estruturas gramaticais caracteristicas desse ou
daquele grupo, de campos semanticos, recursos as vezes utilizados conscientemente, outras
inconscientemente. Por exemplo, no discurso judicial, juizes e advogados utilizam recursos
semanticos e lexicais, entre outros, advindos do discurso psiquiatrico/terapéutico para
persuadir, argumentar, exemplificar e tornar seus discurso mais convincente e legitimo. No
discurso publicitario, presente nas propagandas aqui analisadas, ha a presenca de palavras,
expressdes e conceitos provenientes do discurso do ensino de linguas. Wodak afirma que “a
linguagem ndo é poderosa em si mesma — ela adquire poder pelo uso que os agentes que
detém poder fazem dela” (2004, p. 236). Sendo assim, o discurso publicitario é forte
(conseguindo até mesmo sobrepor-se e se inserir — com prevaléncia — sobre outros discursos)
em razdo das articulacOes e estratégias discursivas que publicitarios, “marketeiros”, ou
qualquer um que trabalhe com publicidade, utilizam.

O conceito de ideologia também é central para a ACD. A ideologia esta
relacionada as representacdes da realidade (semioses verbal e nédo-verbal), a formas e
processos sociais construidos socialmente, que colaboram em maior ou menor grau para a
construcdo e manutencao das desigualdades nas relagdes de poder (WODAK, 2004, p. 235).

Qutro conceito basilar para a ACD é o de discurso. Segundo Kress (1989, p. 7),
“discursos sdo conjuntos de frases sistematicamente organizadas que expressam 0S
significados e valores de uma instituicdo. Eles definem, descrevem e delimitam o que &
possivel e 0 que nédo é possivel dizer.” No escopo da ACD o discurso € um modo de agédo
social, historicamente situado, sempre se relacionando com outras facetas do social, ou seja,
ele é constitutivo - molda as estruturas sociais, mas também é moldado por elas.

Fairclough (2001, p. 39) ainda distingue discurso como ‘substantivo abstrato’ e

discurso como ‘substantivo comum’. O primeiro € o “uso da linguagem concebido como
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pratica social”, e o segundo sdo “modos de significar a experiéncia a partir de uma
perspectiva particular (ibid.).”

Um conceito ndo menos importante dentro da ACD é o de texto. Ja foi
apresentado na subsecdo 2.1.1 um conceito de texto na visdo publicitaria. A ACD assume um
conceito mais abrangente para texto. Nas palavras de Kress (idem, p. 12), os “textos sdo
manifestacdo de discursos e dos significados desses discursos”. Nessa mesma linha,
Fairclough afirma que os textos sdo espagos sociais no quais ocorrem dois processos sociais
fundamentais para o entendimento das préaticas discursivas: a cognicéo e a representacdo do
mundo, e a interagdo social (1995, p. 6). Os textos podem ser simplesmente verbais (orais ou
escritos), ou multi-semioticos, quando sdo compostos por diferentes semioses — imagens,
masica, aromas, texturas, cores, etc.

A ACD ndo propde simplesmente a analise das proposi¢fes presentes nos textos,
mas também das pré-suposicdes neles subjacentes. Dentre 0s objetivos politicos dessa
abordagem, podemos destacar a desnaturalizagcdo, a conscientizacdo discursiva, a
emancipacao e desmistificagdo dos discursos.

A desnaturalizacdo, ou estranhamento, é obtida a partir de um olhar critico sobre
o discurso, num processo contrario a naturalizacdo. Ou seja, a tentativa de ndo aceitar as
coisas como elas estdo postas; questionar, duvidar, levantar outras possibilidades. O termo
estranhamento pode ser visto como sindnimo de desnaturalizacdo, no sentido de que uma
consciéncia discursiva somente poderd ser criada se tentarmos ndo apenas descrever e
explicar fatos, mas também criar uma sensacdo de distanciamento critico com relacdo as
nogdes ideoldgicas naturalizadas nos discursos e nos textos.

A conscientizacdo seria o resultado da desnaturalizagdo, ou seja, a tomada de

consciéncia de que todo texto constrdi, reforca ou altera representacfes da realidade que sédo
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cultural e historicamente situadas, e que a linguagem nado representa, de forma especular, uma
“verdade” absoluta.

Por ser uma abordagem critica, a ACD tem como propésito a emancipacao,
ocupando uma posicdo especial como guia para a agdo humana (WODAK, 2004). A
emancipacdo tem relacdo com a proposta de resisténcia da ACD, que ocorreria através da
quebra de convencdes de praticas discursivas estaveis, através de atos de “criatividade” (idem,

2004). Nesse sentido, Meurer argumenta que

a questdo emancipatéria tem uma funcdo muito importante em sua intencdo de
alertar os individuos sobre possiveis mudangas sociais que resultam do poder
constitutivo e ideologico do discurso, mudangas muitas vezes para o beneficio de
uns, mas em detrimento de outros (2005, p. 83).

Outro objetivo critico da ACD ¢ a desmistificacdo dos discursos. Isso ocorre
atraves do desvelamento das ideologias presentes nos textos, despertando nos atores sociais a
consciéncia de que, com frequéncia, eles sdo manipulados a respeito de suas proprias

necessidades e interesses (WODAK, 2004, p. 236).

2.3.2 O modelo tridimensional

O esquema analitico tridimensional de Fairclough (1995, p. 97-98) propde a
conexdo de trés tradicOes analiticas. Cada uma esta relacionada a uma dimensdo discursiva:
texto, pratica discursiva, pratica social. Essas dimensdes acontecem concomitantemente num
evento comunicativo. Porém, sdo investigadas separadamente, levando-se em conta sua
interdependéncia. Apresento, a seguir, as etapas analiticas do modelo e sua relacdo com as
dimensGes discursivas:

o Descrigao (texto) - analise textual e linguistica provenientes da Lingiiistica;
e Interpretacdo (préatica discursiva: producdo, distribuicdo e consumo) - tradigdo micro-

sociologica, ou interpretativa, que analisa 0s processos discursivos e o texto. A pratica
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social € vista como algo que as pessoas ativamente produzem e atribuem sentido com base
em procedimentos de senso comum partilhados;

e Explicacéo (pratica social) — tradigdo macro-socioldgica de analisar a relagdo entre os
processos discursivos e 0S processos sociais (praticas e estruturas sociais).

A figura a seguir ilustra 0 modelo/método de analise critica de discursos.

Processo de producgéo

Texto Descricdo (analise textual)

\

> Interpretacéo (analise do processo)

N

Processo de interpretacéo /

Prética discursiva

™~

/

> Explicagdo (andlise social)

Prética sociocultural

Dimens0es do discurso Dimensdes da Analise Discursiva
Figura 2 — Modelo tridimensional de analise critica do discurso

Adaptado de Fairclough, 1995, p. 98.

O discurso e os textos ajudam a constituir certos aspectos do social, como, por
exemplo, as identidades sociais, as relagbes sociais, 0s sistemas de conhecimento e de
crencas, e as relacdes de poder presentes em conflitos e lutas sociais.

A abordagem da ACD € um aparato tedrico e metodoldgico que pode colaborar na
analise de textos publicitarios sobre LDs, pois 0 discurso que esta presente em tais textos
auxilia a construcdo e manutencédo das identidades dos participantes do contexto de ensino de

linguas e das relagOes sociais entre eles.
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2.4 LINGUISTICA SISTEMICO-FUNCIONAL

Nesta secdo serd brevemente descrita a Lingiistica Sistémico-Funcional para,

posteriormente, ser contextualizada a abordagem da Valoragao.

Michael Halliday, influenciado por J.R. Firth e pelos lingiistas da Escola de
Praga, entre outros, desenvolveu um modelo de analise linguistica chamado Gramaética
Sistémico-Funcional (GSF), atualmente também chamado de Linguistica Sistémico-Funcional
(LSF). Esse modelo tem sido aplicado na anélise linglistica de diversos idiomas, apesar de, a
principio, ter sido desenvolvido para a analise do inglés. O primeiro trabalho publicado sobre
a LSF data de 1961.

O foco da LSF estd no aspecto comunicativo e funcional da linguagem, ao
contrario do que acontece com abordagens gerativas e estruturais, que focalizam aspectos
cognitivos e estruturais da linguagem. A LSF é um modelo sistémico na medida em que a
gramatica é vista como uma rede ou sistema de escolhas, levando em considera¢do ndo so as
escolhas que séo feitas, mas também as que ndo sdo feitas, ou seja, as escolhas potenciais.
Uma lingua é um recurso para construir significados, e os significados residem nos padrbes
sistémicos de escolha (HALLIDAY, 2004, p. 10). Segundo a LSF, uma lingua ndo é apenas
um inventario de estruturas. A estrutura € uma parte essencial da descricdo, mas ela €
interpretada como a forma exterior compreendida por escolhas sistémicas, ndo como uma
caracteristica definidora da lingua. Ver a gramatica como um sistema possibilita mostra-la
Ccomo um recurso para a construcdo de significados e descrever categorias gramaticais em
relacdo ao que elas significam.

As relacOes estabelecidas nesse sistema podem ser paradigmaticas ou

sintagmaticas (HALLIDAY, 2004, p. 22). As relacGes paradigmaticas sdo aquelas realizadas
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entre grupos abertos, as escolhas lexicais (colocagfes, sinbnimos, anténimos). A visdo de
sistema estd num eixo paradigméatico. As relagdes sintagmaticas ocorrem entre grupos
fechados (idem, p. 20). Elas formam a estrutura de uma lingua. S&o as relagdes gramaticais
propriamente ditas. Por exemplo: em portugués é possivel construir a oracdo “A bola é do
menino”. Todavia, a construgdo: “A do bola menino é” ndo é inteligivel em Portugués, pois as
relagdes sintagmaticas inerentes a estrutura da lingua portuguesa ndo foram obedecidas.

O adjetivo “funcional’ é utilizado na teoria de analise sistémica para mostrar que a
funcionalidade € intrinseca a linguagem. Isto é, a arquitetura complexa da linguagem é
organizada por linhas funcionais. A linguagem é como é em razdo das funcfes que precisa
desempenhar para a espécie humana.

A LSF divide a visdo social da linguagem em trés tipos (ramificacBes) de
significados. A lingua € vista como a representacdo da realidade, utilizada para um fim
especifico, e estruturada como mensagem. Halliday chama esses trés aspectos de
metafuncdes, e os utiliza para explicar a ldgica que esta por tras das escolhas léxico-
gramaticais. Segundo ele (idem, p. 29-30; 58-60), as trés metafuncdes cumpridas pela
linguagem s&o: ideacional ou experiencial, interpessoal e textual.

A metafuncéo ideacional relaciona-se a forma como os participantes interpretam
o0 mundo, as relacBes sociais e pessoais. Halliday (2004) argumenta que ela representa o
potencial de significado do falante como um observador; € o contetdo da lingua. Essa
metafungdo € representada principalmente pelo sistema de transitividade, que se refere a
representacdo da realidade expressa atraves da oracdo. Cada oracao € analisada em termos de

processos (realizados pelos verbos), participantes e circunstancias. Os tipos de processos que



41

compbem o sistema de transitividade sdo materiais, comportamentais, relacionais,
existenciais, verbais e mentais™.

A metafuncdo interpessoal diz respeito a interacdo entre os participantes do
discurso. Distingdes de modo, tempo e positivo/negativo estdo nessa metafungéo. A pergunta
“O empresario deu dinheiro para o politico?” envolve 0 mesmo processo e 0S mesmos
participantes da oracdo declarativa “O empresario deu dinheiro para o politico”, mas com uma
proposta comunicativa diferente — o falante pede uma informacéo ao inves de dar.

Por Gltimo, através da metafuncéo textual a oracdo codifica seu papel no texto,
que é uma instancia maior de comunicagdo. Conexdes entre o que foi dito antes e 0 que esta
sendo dito agora sdo inerentes na ordem de cada oragao.

O seguinte quadro ilustrativo mostra resumidamente cada uma das metafungdes

relacionada com o status da oragéo e o tipo de significado expresso:

Status da oracado Tipo de significado Metafuncao linglistica
Oracéo como representacéo Construir um modelo de Experiencial ou Ideacional
experiéncia

Oracdo como troca Estabelecer relagdes sociais Interpessoal
Oragdo como mensagem Dar relevancia ao contexto Textual

Quadro 1 — Metafuncdes da linguagem segundo a LSF.

Adaptado a partir de Halliday, 2004, p. 61. Ndo constam a metafuncdo l6gica e a coluna referente ao tipo de
estrutura favorecida.

2.5 VALORACAO

Nessa secdo serdo apresentados oS principais pressupostos da Valoragdo, as

origens e formacéo dessa abordagem, bem como um esbogo da taxonomia por ela proposta,

16 Nesse trabalho, os processos mentais seréo relacionados & categoria Apreciacéo (dentro do sistema Atitude)
da abordagem da Valoracéo.



42

com seus sistemas e categorias, e uma explicagdo pormenorizada do sistema e subsistema que

serdo utilizados nessa pesquisa.

2.5.1 Origens e pressupostos basicos da Valoragdo'’

A abordagem da Valoragdo teve seu principio no final dos anos 80 na Australia,
quando um grupo de linglistas funcionais buscava analisar a escrita de alunos na composi¢ao
de resenhas sobre textos literarios, como parte de um projeto de letramento que investigava a
escrita no ensino médio e em locais de trabalho (MARTIN & WHITE, 2005, p. xi).

Ainda de acordo com White (2002) a “abordagem da Valoragdo € uma extenséo
das teorias linguisticas de M.A.K Halliday e seus parceiros e surgiu como resultado de um
trabalho conduzido por pesquisadores liderados pelo professor James Martin.”

O principal objetivo dessa abordagem € analisar a avaliacdo presente na
linguagem, as realizagdes linguisticas das atitudes, julgamentos e emocbes do produtor
textual, e 0 modo como essas avaliagOes sdo negociadas de maneira interpessoal (WHITE,
2002).

Portanto, a Valoracdo esta ligada a metafuncdo interpessoal (descrita na secéo
anterior), uma vez que a avaliacdo presente na tessitura (MARTIN, 2004, p. 341) de um texto

tem a funcdo de, sobretudo, estabelecer relacbes entre o escritor/falante e o leitor/ouvinte.

" Em inglés Appraisal. Almeida Filho & Schmitz, em seu Glossério de Lingistica Aplicada (1997), traduzem o
termo como Apreciacdo ou Avaliagdo. Contudo, talvez sua preocupacgdo ndo tenha sido traduzir o nome da
abordagem tedrica, e sim o termo isoladamente, o qual é utilizado em andlises linguisticas. Ladjane Souza
(SOUZA, 2006) traduziu o termo como Linguagem Avaliativa. Devido ao carater embrionario dos trabalhos
que utilizam a teoria em lingua portuguesa, ndo somente 0 nome da teoria, mas também todas as expressdes
que a compdem, ainda sdo motivo de discussdo. Algumas traducfes como Avaliatividade, Avaliacdo e
Valoragdo estdo sendo cogitadas, em especial entre os membros da lista de discussdo sobre LSF em
Portugués. Utilizarei nesse trabalho o termo Valoracgdo, tendo como respaldo uma lista de traduc6es da LSF
do LAEL-PUC-SP (disponivel em http://www2.lael.pucsp.br/~tony/sistemica) e o artigo de White (2004),
traduzido por Débora de Carvalho Figueiredo.
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Entretanto, as avaliagdes atitudinais ndo sdo necessariamente explicitas, podendo, em
determinados subsistemas e categorias, ser realizadas indiretamente através de expressdes e
escolhas lexicais que evocam e causam reagdes e emogdes particulares no leitor/ouvinte.
Segundo lério, “a Atitude nesse caso é construida por meio de significados ideacionais”
(2002, p. 14). Ou seja, essas avaliacfes fariam parte da metafuncdo ideacional. Isso ndo é
apenas uma distingdo tedrica entre categorias, mas mostra que a abordagem da Valoragdo tem
caracteristicas interpessoais e ideacionais, isto €, na construcdo de um texto o falante/escritor
incorpora a ele suas experiéncias do mundo, a0 mesmo tempo em que estabelece relagdes com
seus possiveis interlocutores/consumidores textuais. Segundo Martin (2004, p. 337), “essa
interacdo entre ideologia e axiologia (ou significado interpessoal e ideacional em termos
hallidayanos) é textualizada por meio de varios sistemas semanticos.”

A abordagem da Valoragdo pode ser aplicada a uma grande variedade de
discursos, pois apresenta técnicas que servem para analisar “textos completos e grupos de
textos de qualquer registro” (WHITE, 2004, p. 177). Dentre os textos/discursos que podem ser
analisados a partir dessa abordagem estdo: textos sobre politica, literatura, estudos da
traducdo, linguagem legal, linguagem médica, a retdrica politica e judiciaria, e a fala cotidiana
permeada pelas mais diversas ideologias (WHITE, 2002). Esses discursos sdo materializados
por meio de realizacOes linguisticas nos mais variados tipos de géneros textuais, como, por
exemplo, o género anuncio publicitario.

Os géneros textuais sdo tipificagdes contextualizadas de uma pratica social,
orientadas a um objetivo (MARTIN & WHITE, 2005, p. 32) — no caso desta pesquisa, as
finalidades do discurso publicitario. Segundo Martin & White, as avaliagcbes presentes nos
textos *“sdo interessantes ndo somente porque revelam os sentimentos e valores do
falante/escritor”, mas tambeém porque essas avaliacdes “podem estar relacionadas ao status de

autoridade do falante/escritor construido pelo texto” (2005, p. 2). No caso do discurso
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publicitario, o sistema da valoragdo pode nos auxiliar a compreender como 0s
falantes/escritores apresentam, julgam e avaliam o objeto/material que estd em jogo e o
publico ao qual ele é dirigido, neste caso, os compradores em potencial. Nos andncios
publicitarios de LDs, por exemplo, h4 a presenca de um apelo para a compra no qual se
percebem as caracteristicas particulares do discurso publicitario: personalizagdo sintética,
criacdo de necessidades, etc. Contudo, ha também elementos ou tragos do discurso de ensino
de linguas, que sdo usados como estratégia de convencimento dos compradores em potencial,
por exemplo os docentes. O discurso publicitario das editoras de LDs se apropria de certos
valores e crengas caracteristicas do discurso de ensino de linguas para aproximar-se da
comunidade docente. Uma vez que um dos objetivos da abordagem da Valoragdo é analisar a
construgdo de textos de comunidades que partilham valores e crengas, essa € mais uma razao
para utiliza-la na investigacdo das propagandas de LDs.

Para Martin & White (2005), a linguagem pode ser dividida em trés niveis de
realizacdo linglistica. O primeiro nivel seria a fonologia (fala) e a grafologia (escrita). O
segundo nivel € a oracdo, realizada por meio da léxico-gramatica (sintaxe e vocabulario). O
terceiro nivel de abstracdo foi chamado pelos autores “de semantica do discurso, para
enfatizar o fato de que se interessa pelo significado além da oracdo (com o texto, em outras

palavras)” (MARTIN & WHITE, 2005, p. 9). A figura a seguir ilustra essa escala.

semantica do discurso

Iéxico-gramatica

fonologia e grafologia

Figura 3 — Estratos da linguagem

MARTIN & WHITE, 2005, p. 9.
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A éxico-gramatica e a semantica do discurso atuam concomitantemente,
formando camadas interdependentes de significado em enunciados/textos. As escolhas
lexicais realizadas em determinado enunciado demonstram que sentido queremos atribuir a
nossa mensagem, ou quais sentidos sdo expressos sem uma inteng¢do consciente (MARTIN &
WHITE, 2005, p. 11). Essa “inconsciéncia” na atribuicdo, por meio de realizagdes
linglisticas, de significados ao discurso tem origens ideoldgicas, estando ligada ao fendmeno

da naturalizacdo (ver secdo 2.3.1 desse capitulo).

2.5.2 Sistemas que compdem a Valoragao

A Valoracdo, como abordagem teérica, compfe-se de trés sistemas, a saber:
Atitude, Engajamento e Gradacéo. No sistema Atitude (explicado mais detalhadamente na
préxima sec¢do), encontram-se os subsistemas Apreciacdo, Afeto e Julgamento.

O segundo sistema é 0 Engajamento®®. Esse sistema refere-se ao “vasto conjunto
de recursos com os quais falantes/escritores adaptam e negociam a argumentabilidade de seus
enunciados” (WHITE, 2002). Conforme Martin & White (2005, p. 100), Heteroglossia
(reconhecimento de alternativas dialdgicas) e Monoglossia (auséncia de alternativas
dialogicas) compde o sistema de Engajamento, numa visdo abrangente. Esses dois
subsistemas determinam as condices e variagdes do posicionamento intertextual.

O sistema Gradacéo é composto por dois subsistemas - Forca e Foco -, e refere-
se “aos mecanismos pelos quais falantes/escritores ‘classificam' a forca de um enunciado ou 0

foco da categorizacao pela qual valores semanticos séo identificados” (MARTIN & WHITE,

'8 Souza (2006) traduziu o termo Engagement como Comprometimento. Contudo, utilizarei nesse trabalho a
expressao/traducdo Engajamento, traduzida por Débora Figueiredo (WHITE, 2004).
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2005, p. 94). Por exemplo, ha uma diferenca entre dizer “Isso € um erro” e “Isso é um terrivel
erro”. Ou “E obvio que eu farei aquilo” em relacdo a “Pode ser que eu faca aquilo”. Essas
classificagbes/avaliacdes executam um papel dialdgico, fazendo com que falantes/escritores
apresentem-se mais ou menos alinhados aos valores positivos ou negativos que sao realizados
textualmente, e como eles (falante/escritores) se posicionam em relacdo as comunidades com
as quais partilham valores e crengas. (idem, p. 94)

Como veremos no proximo capitulo, os textos analisados nesse trabalho sdo
construidos prioritariamente de forma monogléssica. A estrutura em listas, muitas vezes sem
verbos, tdo somente apresentando as caracteristicas do material anunciado, faz com que haja
uma predominancia de bare assertions'. Sobre esse tipo de construcdo, Vianna & Shepherd

afirmam que:

Ao se posicionar ideologicamente a respeito de objetos ou processos, o falante pode
fazé-lo de duas formas que denotam diferentes graus de certeza. Ao dizer que ‘X é
Y’, por exemplo, o falante constrdi uma verdade absoluta (bare assertion) e
comporta-se como se 0 discurso tivesse uma Unica voz: a do proprio falante.
(VIANNA & SHEPHERD, 2004, p. 3)

No caso dos textos analisados, o falante na verdade é o produtor do texto
publicitario. As duas formas mencionadas acima por Vianna & Shepherd s&o a monoglossia e
a heteroglossia.

Nas palavras de Martin & White, as “verdades absolutas’ (bare assertions) séo
opcdes que vao de encontro a enunciados heteroglossicos, pois claramente ndo referenciam
outras vozes e ndo reconhecem outros posicionamentos. Logo, “o contexto comunicativo é
construido por uma voz isolada, em termos bakhtinianos, monogléssico ou néo dialégico”
(MARTIN & WHITE, 2005, p. 99). Recursos monogldssicos, por meio de ‘verdades

absolutas’, produzem assercdes dialogicamente neutras e, portanto, capazes de serem

9 Souza (2006, p. 43) traduziu tal expressio como ‘afirmacdo simples’. Viana & Shepherd (2004), porém, a
traduzem como *verdades absolutas’.
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declaradas categoricamente. Contudo, essas producOes discursivas ndo necessariamente sao
feitas de maneira intencional e consciente.

Neste trabalho utilizarei apenas o primeiro sistema da abordagem da Valoracéo, a
Atitude (mais especificamente o subsistema Apreciacdo), ndo analisando, portanto, 0s
sistemas de Engajamento e Gradacgéo. A razdo dessa escolha deve-se ao fato de esse sistema
ser predominante nos textos que fazem parte do corpus. Uma primeira leitura das
propagandas permitiu diagnosticar que as enunciagfes presentes, em sua maioria, Sdo
monogldéssicas, 0 que faz com que o sistema Engajamento esteja praticamente ausente desse
contexto. Entretanto, investigar as estratégias usadas para construir avaliagbes monogldssicas
é relevante para entender a construgdo da avaliagdo em textos publicitarios, e pode colaborar
na resposta de uma das perguntas de pesquisa. Cada sistema da Valoragdo compreende, além
dos subsistemas mencionados acima, uma série de categorias e subcategorias. A figura abaixo

apresenta resumidamente os sistemas e subsistemas da abordagem da Valoragao:

Afeto
\Y / ATITUDE Julgamento
A Apreciacao
L
@) Monoglossia
R ENGAJAMENTO
A Heteroglossia
G
A Forca
0 \ GRADACAO

Foco

Figura 4 — Os sistemas e subsistemas da Valoracéo
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2.5.3 O sistema Atitude

Nessa se¢do serdo apresentadas as caracteristicas basicas do sistema Atitude e as
ramificacOes da taxonomia desse sistema, através da apresentacdo dos subsistemas, categorias
e subcategorias de analise que pertencem a ele. O sistema Atitude esta relacionado com os
enunciados que apresentam pontos de vista positivos ou negativos em relagdo a alguém,
alguma coisa, situacgdo, acédo, ou evento (WHITE, 2002).

Qualquer enunciado sera atitudinal desde que inclua uma avaliacdo positiva ou
negativa, explicita ou implicita, em relacdo a algo/alguém. A Atitude também estara presente
quando h& um convite ao leitor/ouvinte a fazer suas proprias avaliagbes positivas ou
negativas. As indicagdes atitudinais podem acontecer por meio de uma palavra isolada, por
um conjunto de palavras, por adjetivos ou locugdes adjetivas, por expressdes morfo-
gramaticais, ou até mesmo pelo conjunto de varios elementos lingiisticos distribuidos no
texto. Como afirmei anteriormente, o sistema Atitude compreende os subsistemas Afeto,

Julgamento e Apreciacao.

Realis
A /~ AFETO
T Irrealis
I Estima Social
T JULGAMENTO
U Sancéo Social
D Reacao
E N APRECIACAO Composicéo
Valorizacéo

Figura 5 — Sistema Atitude, subsistemas e respectivas categorias atitudinais.



49

Quando as realizagdes linglisticas expressam emogdes, positivas ou negativas, de
um sujeito ou de pessoas em relacdo a um produto, pessoas, agdes, processos, etc., 0
subsistema Afeto esta presente. Ele pode ser considerado como o subsistema béasico da
Atitude, estando os outros dois subsistemas (Julgamento e Apreciacdo) fortemente
relacionados a ele (IORIO, 2002, p.15).

Nos enunciados onde o subsistema Afeto estd presente, as avalia¢cbes sao
direcionadas ao avaliador®®. Por exemplo, na oragdo “Esse livro me fascina”, a avaliacio afeta
diretamente o avaliador, diferentemente da oracdo “Esse livro € fascinante”, quando temos um
exemplo de Apreciagdo, no qual a avaliacdo € direcionada ao elemento avaliado®. A
diferenca retdrica entre esses dois exemplos esta no fato de que no primeiro — Afeto — a
“avaliacdo esta ancorada nas reagdes emocionais de um sujeito humano especifico”, enquanto
que no segundo exemplo — Apreciacdo — h& uma “externalizacdo desse sentimento,
representando-0 como uma caracteristica inerente da entidade avaliada em si” (WHITE, 2004,
p. 192).

O discurso publicitario utiliza com freqiiéncia o subsistema Afeto, por vezes
apresentando opinides de usuarios dos produtos anunciados, e por vezes reportando palavras
de especialistas. Contudo, como a presenca de enunciacdes que estariam classificadas no
subsistema Afeto € rara no corpus desta pesquisa, esse subsistema nédo sera investigado.

O segundo subsistema atitudinal € o Julgamento. Nesse campo, os significados
das avaliagdes “indicam uma visdo da aceitabilidade social do comportamento de agentes
humanos” (WHITE, 2004, p. 179). Portanto, questdes éticas e de moralidade (regras e

regulamentos) sdo avaliadas por meio de escolhas lexicais que compreendem a seméantica

20 Appraiser.

2! Appraised.
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desse subsistema. Veja um exemplo retirado do corpus dessa pesquisa, em que o andincio

publicitario faz uso do depoimento de uma professora que utiliza o LD anunciado:

e Eles [os alunos] estdo muito participativos. (Julgamento/Capacidade+) (texto 17)

Nesse depoimento, a professora avalia positivamente seus alunos, os quais,
segundo ela, estdo melhores depois de ela ter comecado a utilizar o LD em questdo. Portanto,
implicitamente ou indiretamente, o LD é avaliado. O excerto acima, além de ser um exemplo
do subsistema Julgamento, € também um exemplo do que Martin & White chamam de
“double coding™? (2005, p. 67). Esse fendmeno valorativo ocorre quando uma instanciacéo
lingliistica apresenta caracteristicas de dois subsistemas, de duas categorias ou de duas
subcategorias da Valoracdo. Nesse caso, estdo concorrendo na instanciagdo avaliativa 0s
subsistemas Julgamento (dos alunos) e Apreciagdo (do LD), como demonstra a classificacdo a

sequir:

e Eles [os alunos] estdo muito participativos. (Julgamento/Capacidade+, mas implicitamente
Apreciacdo/Valorizagdo do LD) (texto 17)

O terceiro e ultimo subsistema da Atitude é a Apreciacao. Esse subsistema servira
de base para a andlise linglistica descritiva do terceiro capitulo desta dissertagdo. Nesse
subsistema, as realizagdes linglisticas estdo diretamente relacionadas as formas pelas quais
avaliamos e damos significados, sobretudo estéticos, para objetos, coisas e fenbmenos em
geral (MARTIN & WHITE, 2005, p. 56). Veja o exemplo retirado da contra-capa de um LD
de Inglés, parte do corpus da pesquisa, no qual a avaliagdo positiva do livro Fun Way

acontece de forma direta e explicita:

22 “Double Coding” = Classificagdo duplicada.
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e Fun Way esta ainda mais divertido. (Apreciacao) (texto 2)

A avaliacdo, sob a perspectiva da Apreciacdo, confere ao produto/objeto descrito
uma caracteristica inquestionavel. Ser divertido € uma caracteristica intrinseca e
inquestionavel desse livro, e ndo a opinido de algum professor, o que seria uma avaliacdo de
Afeto. Ou seja, como afirmado anteriormente, as caracteristicas e adjetivos presentes em
enunciados que realizam avaliacdes do tipo Apreciacdo sdo apresentadas como inerentes aos
objetos/pessoas avaliados. Em propagandas onde o sistema predominante é a Apreciacédo ha
uma tentativa de ocultar o avaliador (que seria a pessoa que constrdi esse texto — por exemplo,
o0 publicitario) e de construir os predicados do produto como intrinsecos, pertencentes a ele, e
ndo como opinides pessoais. Essa caracteristica permite o apagamento dos agentes humanos
dos processos de avaliagdo de objetos e pessoas, e reforca a qualidade intrinseca dos produtos

anunciados. O quadro a seguir descreve o subsistema Apreciacdo mais detalhadamente.

Categoria Subcategoria Perguntas-chave Adjetivos positivos em potencial
Impacto Interessante, estimulante, divertido,
. . o atraente, fascinante, extraordindrio,
(descrever o impacto emocional Mexe comigo? surpreendente, sensacional
Reac4o de um objeto sobre alguém) excit:;mte ’
_ Quallndade Gosto disso? Lindo, adoravel, espléndido,
(avaliar a qualidade de algo) encantador.
Equilibrio Bem construido, harmonioso,
(descreve um objeto/processo E bem elaborado? prético, bésico, simétrico,
Composicao quanto a sua proporcionalidade) consistente, unificado, sistematico.
Complexidade . L . . .
q P bieto/ A ordem é adequada? Facil, acessivel, claro, simples, puro,
(descreve um objeto/processo E dificil de entender? preciso, detalhado.
quanto aos seus detalhes)
(avaliar a relevancia de um objeto importantes? valioso importaﬁte oxtra.
conforme convencdes sociais) Vale a pena? s:uplementar ' '
Valorizagdo Originalidade
i naularidad Inovador, Unico, novo, exclusivo,
. (av:a lar a singu’ariaade Traz contribui¢des novas? reformulado, original, auténtico,
inovacdo de um objeto conforme genuino
convencdes sociais) '

Quadro 2 — Categorias, subcategorias e possiveis adjetivos do subsistema Apreciacdo
Baseado em Eggins & Slade (1997), White (2004) e Carvalho (2006).
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Todos os adjetivos presentes nesse quadro estdo na polaridade positiva, visto que
as avaliagOes presentes nos textos analisados posteriormente sdo construidas, quase em sua
totalidade, por avaliagdes positivas®. Contudo, os adjetivos utilizados para apreciar algo
podem ser negativos, dependendo do contexto e da intengédo do escritor/falante.

Em relacdo as subcategorias Relevancia e Originalidade, pode-se afirmar que as
caracteristicas apresentadas como relevantes/originais em um determinado produto sdo
baseadas em convengBes sociais que tém relacdo com grupos sociais especificos. Veja o

exemplo abaixo retirados de um catalogo de LDs de LI:

e Through a communicative methodology, it [the book Funhouse] presents a hands-on
approach to stimulate children®® (texto 18)

O adjetivo comunicativa poderia ser interpretado como um elemento neutro em
outros contextos. Poderia até mesmo nem ser analisado como um elemento avaliativo.
Contudo, em um texto publicitario que se propde a atingir um mercado académico e a vender
um produto editorial para docentes, essa escolha lexical demonstra uma intencdo de avaliar
positivamente o produto, posto que a comunidade docente partilha da crenca (“convencéo
social”) que ser baseado em uma metodologia comunicativa € uma caracteristica muito

positiva de um LD de inglés.

2 Os adjetivos utilizados nesse quadro foram retirados, em sua maioria, do corpus de pesquisa.

2 Por meio de uma metodologia comunicativa, ela (a colegdo) apresenta...
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Além das perguntas e dos adjetivos em potencial mostrados no quadro 2, o quadro
3 contribui para a classificacdo de determinados adjetivos e locugdes adjetivas tipicas das
categorias de Apreciacdo, a partir da relagdo dessas caracteristicas com alguns tipos de
processos mentais e 0s respectivos verbos (sobre processos mentais e transitividade, ver se¢cdo

2.4 nesse capitulo):

Apreciacdo Tipo de processo mental Exemplos de processos mentais
Reacdo Afeicdo Gostar, odiar, desejar.

Composicao Percepcédo Observar, escutar, reconhecer.

Valorizacéo Cognicéo Entender, refletir, acreditar.

Quadro 3 — Relagdo das categorias de Apreciacdo com processos mentais e metafuncdes
Adaptado a partir de Martin & White, 2005, p. 57.

As avaliacOes de Apreciacdo/Reacdo que o discurso publicitario constréi sédo
também avaliacdes a serem compartilhadas com o publico leitor. Ou seja, uma instanciacéo de
Apreciacdo/Reacdo, que a principio parte do escritor do texto, quando lida passa a ser
também do leitor, pois as instancias avaliativas que fazem uso de certos recursos adjetivos
tém como objetivo fazer com que o leitor as aceite, ideologicamente (de forma implicita,
indireta, opaca), também como suas.

Apresentamos neste capitulo os campos de estudo que dizem respeito ao objeto de
analise — Discurso Publicitario e Livro Didatico — e as abordagens/modelos de anélise
lingliistica — ACD, LSF e Valoragdo — que fundamentam esta pesquisa.

No proximo capitulo seréo analisados os textos publicitarios do corpus com base

nos elementos até aqui discutidos.
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Nesse capitulo sdo analisados 23 textos publicitarios retirados de trés veiculos

(suportes para géneros textuais) que promoveram LDs de LI utilizados de 1% a 8° série do

Ensino Fundamental no municipio de Criciima nos anos de 2005 e 2006. Os textos analisados

circulam entre professores de todo o Brasil com o objetivo de promover LDs de LI

comercializados no mercado editorial brasileiro. O quadro abaixo mostra os livros didaticos (e

suas respectivas editoras) promovidos pelas propagandas analisadas:

TEXTOS PROMOCIONAIS
(andncios nos website, em

LIVRO catalogo impresso, e contra- EDITORAS
capas dos livros)
Hello (1% a 4*. séries EF) 2 (ndo ha e_mL'mcio em catalogo Atica
impresso)
Hello (5% a 8 séries EF) 3 Atica
Our Way 3 Richmond-Moderna
Take your time 3 Richmond-Moderna
FunWay 3 Richmond-Moderna
Power English 3 Macmillan
Great 3 Macmillan
English Funhouse 3 Macmillan
TOTAL 8 colecBes 23 textos analisados 3 editoras

Quadro 4 - Livros didaticos de LI utilizados em Criciima-SC em 2005 e 2006, e seus respectivos textos

promocionais.




55

O recorte geogréafico-temporal da pesquisa foi 0 municipio de Criciima-SC, nos
anos de 2005 e 2006. Esse municipio tem dez escolas privadas que oferecem aulas de 1% a 8
série do EF, num total de 4.692 estudantes® oriundos, na sua maioria, das classes média e
alta. As escolas reservam em seu curriculo duas aulas semanais para LI de 5% a 8% série, e uma
aula de 1% a 4° série. A excecdo é o CAP (Colégio de Aplicacdo da UNESC), cujo curriculo
para o0 Ensino Fundamental inclui duas aulas de 45 minutos de 1% a 4° série e duas aulas de 60

minutos de 5% a 8° série. Os demais colégios tém aulas de 50 minutos.

O quadro abaixo apresenta uma lista dos materiais didaticos de LI utilizados nas

escolas de Ensino Fundamental de Criciima no biénio 2005-2006:

ESCOLA SERIE 2005 2006
CAP UNESC (Colégio de Aplicagio da | 1% a 4% Funhouse (Macmillan) FunWay (Richmond-
UNESC) Moderna)
5% a 8% Great (Macmillan) Great (Macmillan)
CEHS (Centro Educacional Hermann TODAS material elaborado pelos material elaborado pelos
Spethmann) professores professores
DIMENSAOQO TODAS apostila Uno apostila Uno
ENERGIA TODAS apostila prépria apostila prépria
1% a4’ Hello (Atica) Hello (Atica)
MARISTA i -
5% a 8% Our way (Richmond Power English (Macmillan)
Moderna)
1% a4 Hello (Atica) Hello (Atica)
MICHEL i i -
5% a 8% Take Your Time (Richmond Power English (Macmillan)
Moderna)
1% a4 Hello (Atica)
ROGACIONISTA 4 oa Our Way (Richmond- apostila Positivo
5% a8
Moderna)
SAO BENTO TODAS Hello (Atica) apostila Anglo
SATC TODAS apostila Positivo apostila Positivo
UNIVERSITARIO 5% a 8% apostila prépria apostila prépria

Quadro 5 — Materiais didaticos para o ensino de LI utilizados no EF das escolas privadas de Criciima no biénio

2005/2006.

% Dados do Censo Escolar Nacional de 2005. Disponivel em
http://www.inep.gov.br/basica/censo/Escolar/Matricula/censoescolar 2005.asp?metodo=1&an0=2005&UF=

SANTA+CATARINA&MUNICIPIO=cRiciuMa&Submit=Consultar

Acesso em 15 nov. 2006
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A partir dos dados do quadro 5, podemos ver que, no biénio 2005/2006, os livros
didaticos de Inglés produzidos por editoras e adotados de 1% a 8° série do Ensino Fundamental

no municipio de Criciuma foram:

1% a 4% séries 5% a 8% séries
English Funhouse (Macmillan) Great (Macmillan)
FunWay (Richmond-Moderna) Hello (Atica)
Hello (Atica) Our Way (Richmond-Moderna)
Power English (Macmillan)
Take your time (Richmond-Moderna)

Quadro 6 — Livros de LI utilizados em Criciima em 2005 e 2006 e respectivas editoras.

As apostilas Uno, Positivo e Anglo ndo fazem parte dessa pesquisa, uma vez que
ndo sdo promovidas por anuncios publicitarios. Outro fator que me levou a excluir as apostilas
foi o processo decisorio para sua adocao: a escolha de determinada apostila é feita entre todos
os professores (uma vez que todas as disciplinas adotardo o mesmo material didatico), com a
participacdo e preponderancia da coordenacdo pedagogica e da direcdo da escola. Decidi que
esses materiais, portanto, ndo deveriam fazer parte da pesquisa visto que nédo refletem um
momento de decisdo do professor de LI, influenciado por géneros publicitarios voltados
especificamente para ele.

Dentre as editoras responsaveis pela criacdo e circulagdo dos materiais
promocionais investigados, somente uma, a Atica, ndo trabalha mais com catalogos
impressos. Essa editora optou por inserir as propagandas de seus livros didaticos e dicionarios
dentro de uma agenda, intitulada “Agenda do Professor”, que é distribuida anualmente aos
professores.

Como alguns andncios escolhidos apresentam pequenas diferencas de 2005 para
2006, foram selecionados, a fim de ndo tornar o corpus muito extenso, somente 0s andncios

veiculados em 2006.




57

Os materiais promocionais que fazem parte dessa pesquisa (anincios impressos e
eletrbnicos de LDs, e as proprias contra-capas dos livros) foram retirados (no caso dos
anuncios impressos e eletrénicos) de catalogos e websites das editoras de LDs, que funcionam
como suportes (cf. MARCUSCHI, 2003) para diversos géneros textuais: listas (rol de
conteudos), depoimentos (de professores que utilizam os materiais didaticos), resenhas (de
LDs), biografias (dos autores), etc. Nesses suportes, além da linguagem verbal, sdo utilizadas
também semioses ndo-verbais como desenhos, fotos, cores e diferentes tipos de letras.
Entretanto, essas formas semidticas ndo-verbais ndo sdo analisadas no presente trabalho®.

Os materiais promocionais chegam as escolas e aos professores por meio da visita
de divulgadores, que distribuem exemplares gratuitos de LDs — que ficam & disposi¢do dos
professores para analise - e catdlogos impressos. Esses vendedores coletam dados dos
professores, tais como telefone, endereco e e-mail. A partir desses dados, os professores
recebem e-mails das editoras, frequentemente com links para seus respectivos websites. Os
professores também visitam espontaneamente os websites, a partir dos enderecos encontrados
nos catalogos e nos proprios LDs*".

Além dos anuncios publicitarios mencionados acima, optei por também analisar as
contra-capas dos LDs. A escolha das contra-capas se deveu ao fato de esse género ter uma
funcdo claramente promocional e, por essa razdo, ser um material do qual o professor
possivelmente também se vale para escolher o livro. Outro motivo da inclusdo desse género é
que ele serve como uma espécie de propaganda de lembranca® (BERTOMEU, 2002). Em
outras palavras, depois de tomada a decisdo de adotar determinado livro ou colecédo, os

eventos e materiais discursivos de carater promocional, como a visita do representante da

%6 Como afirmado no capitulo 2, secdo 2.3, uma boa metodologia de anlise das semioses ndo-verbais presentes
nos anuncios de LDs, compativel com a abordagem da ACD e com a LSF, é a Gramatica Visual proposta por
Kress e van Leeuwen (1996; 2001).

2" Todos os dados apresentados nesse paragrafo provém de minha prépria experiéncia profissional.

%8 Ver capitulo 2, se¢do 2.1.1.
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editora e o catdlogo impresso, sdo deixados de lado. Isso significa que, apds a adocdo do
material didatico, o catalogo deixa de ser consultado e a promogé&o feita pelo representante da
editora passa a ser um evento passado e concluido. Ja as contra-capas, por outro lado,
continuam presentes porque fazem parte do material em si, sendo vistas e até mesmo relidas
sempre que o professor manuseia o LD?. Dessa forma, esse género constitui um material
promocional que esta sempre a disposicdo do professor. Além disso, as contra-capas
configuram um género promocional que vai além dos limites da escola, podendo ser lidas
também por pais, mdes e pelos préprios alunos em suas casas.

A analise critica dos andncios publicitarios de LDs sera feita conforme o modelo
tridimensional de Fairclough, apresentado no capitulo 2, se¢do 2.1.2. A primeira etapa, a
descrigdo, sera feita com base na abordagem da Valoracgdo (ver capitulo 2, se¢do 2.5). Dentre
as taxonomias que essa abordagem oferece sera utilizado o sistema de Atitude, com énfase no
subsistema Apreciacdo, como explicarei a seguir.

As dimensdes interpretacdo e explicacdo do modelo tridimensional s&o
realizadas a luz de outros pressupostos teoricos e conceitos da ACD (interdiscursividade,
desnaturalizacdo, desmistificacdo dos discursos), assim como de conceitos e construtos
provenientes da literatura sobre o discurso publicitario.

Um aspecto que deve ser levado em consideracdo em relagdo aos materiais
promocionais analisados € seu destinatario: basicamente, o professor de inglés de escolas
privadas®. O professor detém a responsabilidade — na maioria das vezes sozinho, ou por
vezes em conjunto com a coordenacdo de area ou a coordenagdo pedagogica da escola — de

selecionar um determinado material do qual ele ndo sera o comprador/consumidor final.

2 Uma vez mais, esses dados sdo empiricos.

¥ Como o PNLD ndo prevé a distribuicdo de LDs de lingua estrangeira para escolas publicas, a publicidade
desses materiais € basicamente enderegada a professores de escolas particulares. Contudo, algumas
Secretarias de Educacdo Municipais, isoladamente, adquirem LDs de LI junto as editoras.
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Nessa relacéo de poder, os alunos se tornam consumidores de um produto que eles
préprios ndo escolheram, um produto selecionado por outra pessoa (no caso, o professor), que
Ihes delega somente a responsabilidade da aquisi¢do desse material. Em resumo, o professor

funciona como um intermediario entre as editoras e os alunos.

32 A ABORDAGEM DA VALORACAO COMO FERRAMENTA PARA A

ANALISE DE TEXTOS PUBLICITARIOS

Como dito anteriormente, a metodologia utilizada nessa dissertacdo para
investigar as opgOes lexicais e gramaticais feitas pelos produtores dos materiais promocionais
de LDs de inglés € a abordagem da Valoragdo (ver sec¢do 2.5, cap. 2), que tem como objetivo
explorar, descrever e explicar a maneira pela qual a linguagem € usada para avaliar, adotar
pontos de vista, construir personas textuais e negociar posicionamentos e relagoes
interpessoais (WHITE, 2001).

Uma das razdes para o uso da abordagem da Valoragdo como estrutura analitica
do discurso publicitario de LDs é o fato de o texto publicitario ser eminentemente avaliativo.
Como a Valoragdo se preocupa em explicar a maneira pela qual os enunciados que
produzimos informam nossas apreciacdes, valores e julgamentos, analisando para tanto
elementos textuais presentes nas oragoes, essa abordagem € bastante apropriada para a analise
de géneros promocionais (por exemplo anuncios e contra-capas de LDs), nos quais a
preocupacdo primeira do produtor textual (no caso, um publicitario) é demonstrar as
“qualidades” do produto anunciado.

A abordagem da Valoragdo subdivide-se em trés grandes sistemas: Atitude,
Engajamento e Gradacao. Dentre os sistemas e subsistemas que fazem parte da Valoracao, o

subsistema Apreciacao serd o foco da descricdo a seguir, visto que os textos publicitarios que
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fazem parte do corpus desta pesquisa tém como proposito basico promover a venda de
produtos, e o sistema Apreciacdo é o que melhor descreve as instancias avaliativas da
linguagem em relacdo a produtos do trabalho humano, tais como objetos, artefatos, obras de
arte, textos, edificagdes e fendbmenos naturais (WHITE, 2004, p. 191).

Nesse capitulo analisarei ndo somente os adjetivos utilizados nos textos
promocionais, mas também os substantivos, locucdes adjetivas e, eventualmente, outras
classes de palavras que transmitam uma carga ideoldgica e que “queiram dizer alguma coisa”,
tanto do ponto de vista da intencdo de venda quanto da criagdo/manutencdo das ideologias

que circulam nos textos publicitéarios de LDs.

3.2.1 Analise geral dos textos

Nessa secdo serdo feitas consideracdes gerais sobre os textos analisados, tendo
como ponto de partida as taxonomias provenientes da Valoragdo. A seguir apresento uma lista

das abreviagtes®! que serdo utilizadas na descrigdo dos excertos:

3 Uma lista completa das abreviaces usadas no trabalho encontra-se no inicio da dissertacao.
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Abreviagdes utilizadas nas analises

apr. Apreciacéo

ati. Atitude

cap. Capacidade

c.C. texto da contra-capa
C.i. texto do catalogo impresso
Comp. Composicéo

compl. Complexidade

equi. Equilibrio

imp. Impacto

jul. Julgamento

orig. Originalidade

qual. Qualidade

rea. Reacéo

rel. Relevancia

val. Valorizacéo

web texto do website

+ positivo

- negativo

Quadro 7 — Abreviagdes utilizadas nas analises.

Nos exemplos abaixo, retirados do corpus de pesquisa, 0 ndcleo da analise

aparecera em destaque. As classificacdes relacionadas a Valoragdo estardo em italico e a

indicagdo (nimero) do texto de onde os trechos foram retirados também sera indicada, logo

apos o exemplo/excerto.

A categoria Valorizacdo, pertencente ao subsistema Apreciacédo, foi a que teve

maior incidéncia nos textos analisados, como mostra a tabela abaixo:

ategorias de Apreciacdo | Composicdo Reacéao Valorizagdo
Textos analisados
Contra-Capa 10,3% (9) 21,5% (19) 68,2% (60)
Website 8% (14) 24% (42) 68% (119)

Catélogo Impresso

10% (19) | 22,4% (43)

67,7% (129)

Tabela 1 — Porcentagem das categorias de Apreciagdo nos textos analisados e o nimero de instanciacGes

avaliativas dessas categorias®

%2 Os percentuais foram arredondados para apenas um nimero decimal.
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As categorias da Apreciagdo subdividem-se em subcategorias, como podemos ver
na tabela a seguir. Nela sdo apresentadas as quantidades de instancia¢Oes avaliativas (todas
elas positivas) encontradas no corpus, divididas por subcategorias e por género textual

analisado, e suas porcentagens:

Composicdo/ | Composicao/ | Reacdo/| Reacdo/ | Valorizacdo/ |Valorizacao/ | . Tota! de~
Equilibrio | Complexidade | Impacto | Qualidade | Originalidade | Relevancia Instanciacoes
g P P 9 avaliativas
Contra- o o 19 0 0 0
Capa 6 (6,8%)| 3(35%) (21.5%) 0 9 (10,3%) 51 (57,9%) 88 (100%)
Website {11 (6,3%)| 3 (1,7%) (2343%) 1(0,5%) | 19(10,8%) | 100 (57,2%) | 175 (100%)
) 42 (21,9
Catalogo |11 (5,7 %) | 8 (4,2 %) %) 1(05%) | 10(53%) | 119(62,4%) | 191 (100%)

Tabela 2 - Categorias e subcategorias de Apreciacdo, quantidade de instanciagBes avaliativas e suas
porcentagens nos textos analisados.

A Valorizacéo/Relevancia foi a subcategoria mais utilizada no corpus. O segundo
lugar ficou com a subcategoria Reacao/Impacto. Isso demonstra que a construcdo dos textos
publicitarios analisados preocupou-se com aspectos valorativos que tém relacdo com o grupo
social que os consomem (Valorizagdo) e com 0 uso de expressdes avaliativas que buscam
gerar emocdes (Reacgdo/Impacto) no leitor. A subcategoria Reacdo/Qualidade teve uma
presenca inexpressiva.

Os textos das propagandas de um mesmo LD sdo bastante repetitivos. Nos trés
materiais promocionais analisados — propaganda de catalogo, contra-capa de livro e
propaganda em website — parece haver uma matriz para o anuncio, que € usada com poucas
modificacfes entre os textos do catadlogo impresso, website e da contra-capa. Isso

possivelmente ocorre em razdo do briefing® que os departamentos de marketing das editoras

% Ver secéo 2.1 sobre discurso publicitério.
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(ou agéncias publicitarias contratadas) utilizam. Os exemplos abaixo, retirados do inicio de

dois antncios de um mesmo LD veiculados em suportes diferentes, sdo ilustrativos:

Ex.1: Esta nova edicdo consolida o grande sucesso da colecdo de Inglés nimero 1 no mercado
brasileiro, acompanhando a evolucdo do aluno e atendendo as solicitagdes dos professores de todo o
pais. (texto 16) (Our Way — Ed. Richmond-Moderna - propaganda do website)

Ex.2: Esta nova edicdo consolida o grande sucesso da colecdo de Inglés nimero 1 no mercado
brasileiro, acompanhando a evolucéo do aluno e atendendo as solicitagdes dos professores de todo o
pais. (texto 22) (Our Way - Richmond-Moderna - propaganda do catélogo)

Em outros momentos ha um jogo de palavras, uma inversdo de frases e adjetivos
que, numa leitura superficial, podem provocar a sensacdo de estarmos diante de textos
diferentes, mas quando analisados com mais cuidado revelam a utilizag&o de escolhas lexicais

que se assemelham ou que querem dizer a mesma coisa. Vejamos alguns exemplos:

Ex.3: Os materiais estdo em conformidade com os PCNs e foram testados em sala de aula. (texto
14) (Take Your Time — Ed. Richmond-Moderna - propaganda do website)

Ex.4: Com base na realidade em sala de aula e em conformidade com os PCNs. (texto 21) (Take
Your Time — Ed. Richmond-Moderna - propaganda do catélogo)

Ou ainda:

Ex.5: Trabalho de leitura mediante diferentes tipos de texto. (texto 21) (Take Your Time — Ed.
Richmond-Moderna - propaganda do catalogo)

Ex.6: Trabalho de leitura através de diferentes estilos de texto. (texto 5) (Take Your Time — Ed.
Richmond-Moderna - propaganda da contra-capa do livro)

Ex.7: Existe uma variedade de textos (dialogos, cartas, folhetos turisticos, anincios, artigos de
revista). (texto 14) (Take Your Time — Ed. Richmond-Moderna - propaganda do website)

Até mesmo entre materiais promocionais de diferentes editoras, ha semelhancas

estruturais e lexicais. As semelhancas estruturais podem ser percebidas pela presenca de
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algumas informagdes comuns presentes na maioria desses textos: faixa etaria para a qual o
livro é destinado; as séries do Ensino Fundamental; os componentes da colecéo, tipo de Inglés
(Americano ou Briténico); e os materiais extras que acompanham a colecdo, informando se
eles sdo destinados somente para os professores ou também para os alunos. Os exemplos a

seguir demonstram semelhancas lexicais entre anuncios de editoras distintas:

Ex.8: Uma proposta criativa e dinamica, capaz de envolver e estimular o aluno.(texto 23) (Hello 52 a
8% — Ed. Atica - propaganda do catalogo/agenda)

Ex.9: Power English é uma estimulante e inovadora colegdo de inglés para alunos de 5a. a 8a. séries.
(texto 8) (Power English — Ed. Macmillan - propaganda da contra-capa do livro)

Ex.10: Com Hello! o aluno aprende inglés de forma estimulante e divertida junto com personagens
que dialogam com ele. (texto 9) (Hello 12 a 4 — Ed. Atica - propaganda do website)

As escolhas lexicais acima tentam aproximar, por meio de uma “solidariedade
linglistica” (MARTIN & WHITE, 2005, p. 96), professores e produtores de LDs. Ao avaliar
positivamente um material e dizer, por exemplo, que ele “esta integrado as outras disciplinas
do curriculo escolar” (texto 4), que “o livro facilita uma melhor compreensdo dos assuntos
abordados” (texto 17), que é “flexivel na medida certa” (texto 4), que é “dinamico e
divertido” (texto 7), “Gnico e extremamente eficaz” (texto 8), a editora se caracteriza como
possuidora da solugdo para uma préatica docente eficaz e de sucesso: a adogdo de determinado
livro. Essa posicao ilustra a autoridade da editora como mediadora de conhecimentos tedricos
e metodoldgicos entre a academia e o professor, assim como de estratégias e atividades para o
ensino desses conhecimentos, o que lhe confere uma clara posicdo de poder em relagdo aos
professores que utilizam os materiais didaticos.

Nas afirmacOes a seguir, vindas de trés antncios de diferentes livros, percebe-se
uma personificacdo do objeto apreciado (o livro), com a intencdo de atribuir-lhe certas

qualidades (orientador, motivador, etc.):
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Ex.11: Hello! New Edition orienta o estudo [...], sempre motivando o aluno [...] (apr./val./rel.)
(texto 15 — Hello 5°. a 8% — web)

Ex.12: [A carga horéria estd adequada] e supre as necessidades dos alunos de 5% a 82 série.
(apr./val./rel.) (texto 14 — Take Your Time — web)

Ex.13: capaz de envolver e estimular o aluno a participar efetivamente do aprendizado.
(apr./val./rel.) (texto 22 — Our Way - c.i.)

Podemos nos perguntar se motivar, envolver, estimular e orientar ndo seriam
funcbes do professor, cabendo ao livro simplesmente o papel de coadjuvante, um auxilio a
mais na relacdo pedagodgica entre docente e discentes. Entretanto, os exemplos acima
apresentam 0 objeto apreciado (os livros didaticos) como o0s agentes principais dessas
funcbes. O LD é um elemento avaliado, mas a0 mesmo tempo é o agente do verbo utilizado.
Isso coloca a atuacdo do professor em segundo plano, e transfere a responsabilidade de
motivar, envolver, estimular e orientar os alunos para o LD, atribuindo assim as editoras o
papel de detentoras de respostas e caminhos para uma préatica pedagogica eficaz e prazerosa:
comprar seu produto.

Souza, ao comentar a abordagem da Valoragdo, afirma que “mesmo palavras que
aparentemente representam uma categoria objetiva, como estudante, podem ser associadas
por diferentes falantes a valores positivos ou negativos” (2006, p. 30), e acrescenta ainda que
“a opinido do falante na maioria das vezes ndo se resume em um adjetivo ou em um advérbio,
mas tende a se espalhar pelo texto, cabendo ao falante [sic] captar as marcas de tal julgamento

ao longo do texto” (idem, p. 31). E o que acontece em trechos como o seguinte:

Ex.14: [...] colecdo de quatro volumes criada especialmente para atender as necessidades das séries
iniciais do ensino fundamental. (texto 11 — English Funhouse — web)
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Com excecdo do advérbio “especialmente”, que d4 uma idéia de intensificacdo® a
mensagem, ndo € possivel selecionar nenhum outro elemento que individualmente indique
uma avaliagdo positiva deste LD. Contudo, quando agrupados, a selegcéo lexical pode ser
classificada como um exemplo de Apreciacdo/Valorizagdo, subcategoria Relevancia. Nao ha
uma palavra em especial, nem mesmo um adjetivo, que avalie o produto; é o enunciado num
todo que desempenha essa funcéo.

Outro fator que indica o carater avaliativo de determinadas instancia¢fes é o fato

de elas serem dirigidas a grupos de ouvintes/leitores especificos:

Ex.15: Atividades para discussdo ligadas aos temas transversais. (apr./val./rel.) (texto 5 — Take
Your Time —c.c.)

A aproximagdo com os temas transversais indica claramente que essa avaliagéo
ndo é dirigida a sociedade em geral, mas ao grupo profissional dos professores de LI, uma vez
gue preocupar-se com 0s temas transversais, uma das exigéncias dos PCNs (BRASIL, 1998),
€ um traco positivo para a comunidade académica dos professores de linguas (MOITA
LOPES, 2003).

Houve uma Unica ocorréncia de avaliagcdo negativa em todo o corpus de pesquisa,

atraves do discurso relatado de uma professora que utilizou o material promovido:

Ex.16: Adotar Fun Way foi um desafio (apr./rea./imp.-) (texto 17 — Fun Way —c.i.)

Contudo, essa avaliacdo € seguida por outra, positiva, produzida pela mesma

professora, o que ‘neutraliza’ o efeito negativo anterior:

 Vocabulos como esse seriam mais bem analisados sob a perspectiva do sistema de Gradag&o, que no esta
sendo utilizado nessa pesquisa.
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Ex.17: [...] agora tive a recompensa: a professora da 5% série me perguntou o que eu estava fazendo
com os alunos, pois eles estdo muito participativos [...] (jul./cap+) (texto 17 — Fun Way - c.i.)

Nas proximas subsecOGes serdo mostrados exemplos das trés subcategorias da

Valoracao (Composicédo, Reacéo e Valorizagédo) presentes no corpus.

3.2.2 A categoria Valorizagéo

Iniciarei a anélise da presenca das categorias da Apreciacdo pela mais freqiiente
delas no corpus de pesquisa, a Valorizacdo (ver tabelas 1 e 2 acima). Essa categoria esta
relacionada a avaliacbes do que é positivo ou negativo em relagdo a um grupo. As
subcategorias que compdem a Valorizagdo sdo Originalidade e Relevancia. As perguntas
“Levanta questdes importantes?” e “Vale a pena?” podem ser feitas (hipoteticamente) a
enunciados para verificar se as instanciacfes avaliativas presentes fazem parte da subcategoria
Relevancia. Ja para Originalidade o questionamento feito é “Traz contribui¢cdes novas?”.

As instancias avaliativas da Valorizacdo representam o que um determinado
grupo considera ou ‘percebe’ como um valor social. Pode-se afirmar também que as
avaliacOes dentro da categoria Valorizacdo estdo relacionadas aos processos mentais de
cognicdo (entender, refletir). Martin & White (2005, p. 57) também propSem que as
categorias de Apreciacdo sejam interpretadas de maneira metafuncional, sendo que a
categoria Valorizacéo estaria relacionada a valores ideacionais.

Uma demonstracdo desses valores ideacionais (representacdes de um grupo) pode
ser vista na avaliacdo abaixo. O excerto a seguir procura indicar que o material didatico em
questdo se preocupa com o cotidiano do aluno. Essa estratégia provavelmente tem como

objetivo indicar que o LD e moderno, contextualizado e tem uma linguagem voltada ao
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adolescente, aproximando-se dos alunos dessa faixa etaria ao abordar assuntos que dizem

respeito a adolescéncia atual:

Ex.18: com temas voltados ao seu dia-a-dia. (apr./val./rel.) (texto 15 — Hello 5% a 8% — web)

Bueno de Oliveira (2006), em sua pesquisa sobre o discurso de professores de LI
em formacdo continuada, concluiu que os professores compartilhavam da crenca, atualmente
ja pertencente ao senso comum, de que as aulas de inglés (e os materiais didaticos para o
ensino-aprendizagem dessa lingua, por conseguinte) tém a funcéo de preparar o aluno para o
‘mundo globalizado’. Essa crenca se faz presente também no discurso publicitario das
editoras de LDs, e em muitos outros discursos atuais (no discurso da midia de massa, dos
professores, até mesmo dos pais de alunos). No exemplo abaixo, o texto promocional avalia o

proprio estudo da LI como forma de legitimar o produto anunciado:

Ex.19: Estudar inglés é importante para entender melhor o mundo globalizado em que vivemos.
(apr./ val. rel.) (texto 9 — Hello 1%, a 4% — web)

Sobre a ligacdo entre a globalizacdo e o ensino de inglés, Gimenez afirma que a
LI atingiu status de lingua franca internacional e, ao contrario do que muitos professores que
supervalorizam a cultura estadunidense, a autora acredita que o “inglés poderia ser visto como
um instrumento de solidariedade e mobilizagdo globais” (GIMENEZ et al, 2006, p. 254).
Logo, ao definir o estudo do inglés como “importante”, o andncio ilustrado acima transfere
para o livro Hello os mesmos atributos da LI, uma vez que o LD colabora com seu
ensino/aprendizagem.

O exemplo abaixo também busca valorizar o livro Hello, indicando que ele
supostamente “facilitaria” as atividades do professor, uma vez que traz estratégias prontas

para serem usadas.



69

Ex.20: O Manual do Professor (ndo comercializado), incorporado no fim de cada volume, contém: [...]
estratégias metodoldgicas para leitura. (apr./val./rel.) (texto 15 - Hello 5% a 8% — web)

Os dois exemplos abaixo utilizam, com fins promocionais, a nogdo de que nem
todos os professores de LI, devido a fatores como a formacao académica deficitaria, falta de
tempo no cotidiano docente, etc., sdo fluentes neste idioma, tanto em termos de producéo

escrita quanto de producao oral (cf. GIMENEZ et al, 2003):

Ex.21: Livro do Professor contém: Notas explicativas, em portugués (apr./val./rel.) (texto 21 — Take
Your Time —c.i.)

Ex.22: InstrugBes detalhadas, em portugués (apr./val./rel.) (texto 17 — Fun Way — web)

Diante da suposta falta de proficiéncia dos professores na LI, um livro que traz
instrucdes em portugués seria bem visto por muitos professores e orientadores pedagogicos
porque as tradugOes, além de agilizarem e facilitarem as atividades docentes, poderiam
preencher possiveis deficiéncias resultantes do processo de formacéo docente. Os exemplos
21 e 22 acima, portanto, dirigem-se a um grupo especifico de professores de LI: aqueles ndo
inteiramente proficientes no idioma que lecionam.

A aprovacéo de professores de todo o Brasil também é utilizada como estratégia
de legitimacdo da qualidade do material anunciado. A ideia é que, se o LD foi aprovado por

outros professores, deve ser bom também para o leitor ideal do andncio publicitario:

Ex.23: Aprovado por professores de todo o pais (apr./val./rel.) (texto 17 — Fun Way — web)

O exemplo seguinte diz respeito a determinadas escolhas lexicais que, se
analisadas isoladamente, poderiam nédo ser classificadas como exemplos da categoria

Valorizagdo/Relevancia, e até mesmo nem serem consideradas elementos avaliativos:
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Ex.24: Banco de jogos e exercicios extras fotocopiaveis. (apr./val./rel.) (texto 2 — Fun Way - c.c.)

Contudo, apesar de o adjetivo ‘fotocopidvel’ ndo se encaixar na categoria
Valorizacgéo, no contexto e género em que esta sendo utilizado (discurso publicitério, anuncio
de LD), ele indica uma caracteristica positiva do LD. Um livro com jogos e exercicios
fotocopiaveis € melhor do que um que ndo contém esses materiais ‘facilitadores’ do trabalho
do professor.

Os trés elementos avaliados pelo anuncio/texto 13 indicam que o manual que

acompanha o livro Power English contém mais do que explica¢Bes sobre as atividades em si:

Ex.25: Teacher’s Guide, onde sdo abordados temas importantes como uso da lingua materna em
sala de aula (apr./val./rel.) (texto 13 — Power English — web)

Ex.26: formas de lidar com grupos grandes, com habilidades distintas (apr./val./rel.) (texto 13 —
Power English — web)

Ex.27: inteligéncias multiplas, estratégias de compreensdo oral, producdo oral e escrita, trabalho com
musicas, etc. (apr./val./rel.) (texto 13 — Power English — web)

O manual, segundo o andncio, traz informacGes tedricas e metodolégicas sobre
temas bastante discutidos e investigados na area de linglistica aplicada ao ensino de lingua
inglesa — 0 uso do portugués em sala de aula, estratégias para lidar com grupos grandes
(HOLDEN & ROGERS, 2001), e o conceito contemporaneo de ‘inteligéncias multiplas’
(GARDNER, 1995). Esses elementos podem ser categorizados como representagfes de
Valorizag@o/Relevancia por serem interdiscursivos, ou seja, apresentam informacgdes oriundas
tanto do discurso publicitario quanto do discurso educacional do ensino de linguas. Deste

modo, gozam de prestigio no meio educacional, especialmente entre professores de LE.
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Uma subcategoria da categoria Valorizacdo postulada por Carvalho (2006) é a
Originalidade. Essa subcategoria pretende classificar a utilizagdo de recursos lexicais que
demonstram que determinado produto é ‘novo’, ‘atualizado’ e que, conseglientemente, tem
um valor social para determinado grupo. Os exemplos a seguir ilustram a presenga dessa

subcategoria no corpus:

Ex.28: Hello! New Edition (apr. val. orig.) (texto 23 — Hello 5% a 8% —c.i.)

Ex.29: Complementando o aprendizado, a cole¢do apresenta como novidades [...] (apr. val. orig.)
(texto 23 — Hello 5% a 8°. - c.i.)

Ex.30: Linguagem grafica atualizada (apr. val. orig.) (texto 6 — Our Way - c.c.)

Ex.31: Em sua nova edicao (apr. val. orig.) (texto 2 — Fun Way — c.c.)

Dentre as duas subcategorias da Valorizacédo (Originalidade e Relevancia), a mais
utilizada nos andncios foi a Relevancia (ver tabela 2 acima). Isso demonstra que uma
estratégia de persuasdo do discurso publicitario de LDs é a contextualizagcdo positiva do
produto dentro do ambiente onde ele sera apresentado, pois as perguntas “Levanta questdes
importantes?” e “Vale a pena?” podem ser (hipoteticamente) respondidas positivamente ao
lermos os textos dos anuncios analisados.

A alta frequéncia de instancia¢Oes avaliativas que utilizam elementos da categoria
Valorizacdo, tanto na subcategoria Originalidade quanto na Relevancia, demonstra que a
construcdo de significados ideacionais € uma estratégia freqiiente no discurso publicitario para

a promocao de LDs.
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3.2.3 A categoria Reacao

A segunda categoria da Apreciacdo mais frequente no corpus foi Reacdo (104
instanciagdes). Segundo Martin & White (2005, p.57), a Reacdo estd relacionada com a
emocdo, descrevendo o impacto emocional de um objeto sobre alguém (Mexe comigo?) —
subcategoria Impacto —, e com o desejo para avaliar a qualidade de algo (Gosto disso?) —
subcategoria Qualidade. Além disso, pode-se dizer que, semelhante & categoria Valorizacdo
(descrita acima), a categoria Reacdo tem relagdo com determinados processos mentais.
Contudo, os processos mentais relacionados & Reac¢do sdo processo de afei¢do (gostar, odiar,
desejar). Metafuncionalmente, a categoria Reagdo € orientada para a criacdo de significados
interpessoais.

Algumas avaliagcOes encontradas nos textos promocionais analisados foram
textualizadas sob a forma de epitetos®, como por exemplo, o uso dos nomes dos livros,
alguns dos quais trazem em si mesmos uma avaliacdo positiva, como podemos ver nos

exemplos abaixo:

Ex.32: Fun Way: Inglés de 1% a 4° série. (apr./rea./imp.) (texto 2 — Fun Way - c.c.)

Ex.33: ENGLISH FUNHOUSE é uma colegdo de inglés em quatro volumes dirigida as séries iniciais
do Ensino Fundamental. (apr./rea./imp.) (texto 3 — English Funhouse- c.c.)

O adjetivo ‘divertido” (fun, em inglés), além de tentar produzir no leitor um

impacto emocional, aparece como algo inerente ao material — parte do proprio nome —,

¥ Segundo Halliday, “o epiteto [parte do grupo nominal] indica alguma qualidade da [coisa mencionada], por
exemplo, velho, longo, azul, rapido. Pode tratar-se de uma propriedade objetiva da coisa em si; ou pode
tratar-se de uma expressao da atitude subjetiva do falante em relacéo a coisa, por exemplo, espléndido, bobo,
fantastico” (2004, p. 318).
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indicando que essa avaliagdo pertence ao subsistema Apreciacdo, que aponta as
qualidades/adjetivos dos objetos, processos, etc., como proprios deles.
Ainda na categoria Reagdo, o exemplo abaixo mostra a utilizacdo de palavras

nitidamente pertencentes ao discurso publicitario:

EX. 34: Our Way Kit - Grétis mediante adogao. (apr./rea./imp.) (texto 16 — Our Way — web)

Conforme comentei ao discorrer sobre o discurso publicitario (cap. 2, secdo 2.2),
existem palavras que esse tipo discursivo privilegia. Essas palavras podem ser reunidas em
um grupo semantico chamado de ‘palavras magicas’ (LEVINSON, 1994; HUBBE, 2004), e
os vocabulos que pertencem a ele sdo, em sua totalidade, escolhas lexicais que avaliam
positivamente os produtos anunciados, como no exemplo 34 acima.

No corpus analisado, a quase totalidade das avaliagfes dentro da categoria Reacéo
pertencem a subcategoria Impacto, respondendo hipoteticamente a pergunta: ‘Isso mexe
comigo?’

Houve apenas uma instanciacdo avaliativa classificada como Reacdo/Qualidade,

como podemos ver a segulir:

Ex. 35: [Bag (figura da bolsa) uma bolsa pratica e] bonita para acomodar todos os componentes
extras. (apr./rea./qual.) (texto 16 — Our Way — web e texto 22 — Our Way — c.i.)

Os adjetivos ‘pratica’ e ‘bonita’ funcionam como resposta a pergunta: “Gosto
disso?”. Sendo assim, essas caracteristicas avaliam a qualidade do material adicional que
acompanha o LD, e constroem uma Reacéo positiva no leitor/consumidor.

Os excertos a seguir contém mais de uma categoria de Apreciacdo, mas o que esta

em destaque sdo as avaliagOes classificadas como Reagéo/Impacto.
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Ex. 36: Power English é uma estimulante e inovadora cole¢do de inglés para alunos de 5a. a 8a.
séries. (apr./rea./imp.) (texto 13 — Power English — web)

Ex. 37: Secdo de projetos, de jogos, musicas e quebra-cabegas, para uso da lingua de forma
prazerosa. (apr./rea./imp.) (texto 14 — Take Your Time — web)

Essas escolhas lexicais tém relagdo com 0s processos mentais de afeicdo (gostar,
desejar). Portanto, constroem, mesmo para um leitor ndo pertencente ao grupo social dos
professores de LI, uma idéia de que a aquisicdo do LD em questdo sera boa, pois os adjetivos
utilizados s&o socialmente aceitos como extremamente positivos.

Diferentemente dos exemplos acima, o proximo excerto traz um adjetivo que
adquire um sentido especial dentro do contexto educacional, especificamente quando se trata

de questdes de estimular adolescentes a se interessarem pela leitura e pela literatura:

Ex. 38: CD de audio para o aluno e professor, com gravacdes dos didlogos, exercicios e cangdes; a
cada volume, uma novela de mistério intrigante (apr./rea./imp.) (texto 15 — Hello 52 a 82 — webh)

O vocabulo ‘intrigante’, se analisado em outros contextos, poderia ndo ser
avaliado como positivo. Entretanto, em se tratando de um livro paradidatico de LI para
adolescentes, a escolha lexical aponta para a pressuposi¢do ideoldgica de que as formas de
arte (livros, filmes, quadrinhos) apreciadas pelos adolescentes devem conter muita acdo e
emocd&o, por exemplo, com elementos de mistério, de suspense, até mesmo de terror.

Essa subsecéo tratou da categoria Reago, a segunda mais recorrente nos textos do
corpus. Dentre suas duas subcategorias (Impacto e Qualidade), a de maior incidéncia foi
Impacto, demonstrando mais uma estratégia discursiva de persuasdo para a promocao dos

LDs: a utilizacdo de expressdes que tem relagdo com emocdes positivas e impactantes.
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3.2.4 A categoria Composicao

A terceira categoria analisada, a Composi¢ao, foi a menos freqiiente em termos
numéricos no corpus (42 instanciacfes). A composicdo refere-se a proporcionalidade dos
produtos e processos avaliados e aos seus detalhes, dividindo-se em duas subcategorias:
Equilibrio (E bem elaborado?) e Complexidade (A ordem é adequada? E dificil de entender?).
Essa categoria tem relagdo com processos mentais de percepcdo (observar, escutar,
reconhecer).

O trecho a seguir mostra uma avaliacdo realizada através da categoria

Composicéo, subcategoria Equilibrio, descrevendo um objeto quanto a sua proporcionalidade:

Ex. 39: Grammatical areas are divided up into small, manageable chunks® (apr. comp. equi.) (texto
20 — Power English — c.i.)

Apesar de o adjetivo small (pequeno) ter um valor negativo se analisado
isoladamente, nesse exemplo ele funciona como uma avaliagdo positiva da composi¢do do
LD, construida a partir da relacdo entre a presenca de “trechos pequenos e mais faceis de
absorver” e a nocao de “aprendizado em pequenas doses, paulatino”.

A segunda subcategoria da Composicéo € a Complexidade. AvaliacOes relativas a
Complexidade descrevem um objeto quanto aos seus detalhes, como podemos ver na

avaliacdo de um livro do professor que compde a colecao:

Ex.40: InstrucBes detalhadas [em portugués, para cada atividade proposta no Livro do Aluno.] (apr.
comp. compl.) (texto 17 — Fun Way — c.i.)

% As secBes gramaticais séo divididas em pequenos trechos controlaveis.
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Embora o trecho traga, entre colchetes, mais detalhes sobre a avaliagéo, o adjetivo
que se refere a Composi¢do/Complexidade estd na parte destacada. Se as instruces sobre o
livro do aluno sdo detalhadas, entdo o livro (do professor) é facil de entender.

A baixa frequéncia da categoria Composi¢éo nos textos analisados demonstra que
0s produtores desses textos publicitarios acabam por fazer mais avaliacdes localizadas na
ambito da Valorizacao - relacionadas, portanto, a elementos que tém um valor social para
determinado grupo profissional -, e avaliaces localizadas no ambito da Reagdo, relacionadas
a emocdes. Contudo, apesar de presente em menor numero, a categoria Composi¢do ainda
assim colabora para as estratégias persuasivas do discurso publicitario sobre LDs, uma vez

que a descricao dos detalhes e da proporcionalidade do produto ajuda a valoriza-lo.

3.2.5 Interdiscursividade ou hibridizacao discursiva

Nessa secdo explorarei a presenca da interdiscursividade no discurso publicitario.
Mais precisamente, descreverei e interpretarei, atraves de certas escolhas léxico-gramaticais
presentes no corpus, a presenca de vozes oriundas do discurso do ensino de linguas dentro do
discurso publicitario. Essa interdiscursividade, ou hibridizacdo (ver se¢do 2.1.1, cap. 2), €
utilizada para construir pontes entre o discurso publicitario e o discurso académico sobre o
ensino de linguas, conferindo credibilidade e cientificidade ao primeiro e, portanto, maior
poder de convencimento.

Uma forma comum de interdiscursividade encontrada no corpus foi a mencéo a
caracteristicas do aluno e do professor, tracando perfis, supostamente cientificos, desses dois

personagens centrais do discurso do ensino de linguas, e dos LDs:
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Ex.41: [Uma proposta criativa e dindmica, capaz de envolver e estimular o aluno a participar
efetivamente do aprendizado.] Além de atender as necessidades do aluno e desenvolver as quatro
habilidades do ensino da lingua inglesa (apr./val./rel.) (texto 15 — Hello 5% a 8°. — web)

Percebe-se nesse exemplo, por meio da interdiscursividade entre o discurso
publicitario e o discurso académico de ensino de linguas, a construgdo de um perfil tanto de
aluno quanto de professor: o aluno tem necessidades especificas que precisam ser atendidas
(cf. FORTKAMP & XAVIER, 2001; COSTA et al, 2002). Mas que necessidades exatamente
seriam essas? Ter um ensino prazeroso, moderno, atualizado? O professor, por outro lado, é
chamado a atender a essas necessidades, em especial no contexto do ensino particular, no qual
o perfil contemporaneo do aluno é o de aluno-cliente®”.

Os exemplos abaixo também ilustram a apropriacdo de tracos do discurso
pedagdgico pelo discurso publicitéario, defendendo que o material didatico se preocupa com 0
cotidiano do aluno, posicdo afinada com o discurso do ensino de linguas. Brown (1994) e
Almeida Filho (2005), ao comentarem a abordagem comunicativa, salientam a necessidade de
contextualizagdo dos conhecimentos linguisticos. Como essa abordagem é uma das que tém
maior prestigio entre os professores de LI, seus pressupostos sdo bastante utilizados nas

propagandas para valorizar o LD:

Ex.42: [Hello! New Edition orienta o estudo de forma funcional e divertida, sempre motivando o
aluno] com temas voltados ao seu dia-a-dia (apr./val./rel.) (texto 23 — Hello 5% a 8% —c.i.)

Ex.43: Inglés nimero 1 no mercado brasileiro, acompanhando a evolugéo do aluno. (apr./val./rel.)
(texto 16 — Our Way — web)

O exemplo 42 apresenta como avaliagdo positiva do LD o fato de estar atualizado
e afinado com os interesses e necessidades de quem vai consumi-lo, nesse caso, 0s alunos,

posicdo bastante defendida na literatura da area de ensino de linguas (cf. BROWN, 1994). No

3" Sobre as novas identidades atribuidas a professores, alunos e instituicdes de ensino no contexto
contemporaneo de ensino comodificado, ver Oliveira (2006).
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exemplo 43, o perfil discente construido (e evocado) € o de um aluno que evolui, que estd em
constante desenvolvimento. PERRENOUD (1999), por exemplo, ao postular as novas
competéncias para o professor contemporaneo, comenta que “o ensino ndo é mais 0 mesmo”,
e que professores e comunidade escolar devem estar atentos aos novos paradigmas
educacionais, como a necessidade de contextualizar o ensino, acompanhar a evolucdo de
alunos e familias, utilizar novas tecnologias, entre outros.

Mais uma mostra de interdiscursividade pode ser vista no exemplo abaixo, o qual
traz duas instanciacOes avaliativas que exploram o perfil contemporaneo de aluno “cidadao do

mundo”:

Ex.44: [o livro traz]*® Informacdes sobre diversos paises de lingua inglesa, para ampliar o universo
cultural do aluno. (apr./val./rel.) (texto 21 — Take Your Time — c.i.)

A ampliagdo do universo cultural do aluno é um dos pressupostos mais defendidos
pelo discurso académico de ensino de linguas (cf. SARMENTO, 2004; BUENO de
OLIVEIRA, 2006), conceito também apropriado por discursos publicitarios sobre esse tema
(por exemplo o discurso de cursos livres de inglés, de materiais produzidos para o ensino de
linguas estrangeiras, como revistas, CDs, programas de TV). A premissa publicitaria,
portanto, é que um LD que ajude a tornar os alunos ‘cidaddos do mundo’ sera bem visto pelos
professores de LI.

A utilizacdo da musica e de atividades lidicas é mais uma das estratégias
discutidas e defendidas pela literatura didatico-pedagogica (cf. ANTUNES, 1998), assim
como na literatura sobre o ensino/aprendizagem de linguas estrangeiras (cf. HOLDEN &
ROGERS, 2001), tornando-se, portanto, um trunfo para o discurso publicitario dos LDs que

utilizam esses recursos:

% Essa insercdo é minha para tornar o exemplo inteligivel, pois o texto do catalogo é construido em forma de
lista, sem verbos conjugados, sujeitos, etc.
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Ex.45: Um jogo ou musica encerra cada unidade. (apr./val./rel.) (texto 16 — Our Way — web)

A indicacdo de que o livro Our Way inclui jogos ou musicas em cada uma de
suas unidades funciona como uma avaliagdo positiva da relevancia desse material. Esse é
mais um exemplo do uso instrumental da hibridizacéo discursiva, com o discurso publicitario
buscando credibilidade e legitimidade através do uso de elementos oriundos do discurso do
ensino de linguas.

O exemplo abaixo também explora a representacdo positiva das atividades
ludicas, indicando que o livro Fun Way atende o perfil de aluno que gosta de mdsicas e de
cantar, alinhando-se com as sugestfes da literatura sobre a utilizagdo de musicas e jogos em

sala de aula com criangas em idade escolar (cf. SANTQOS, 2001):

Ex.46: Os alunos tém mostrado um interesse enorme em cantar as musicas e fazer as atividades do
livro. (julgamento +, mas implicitamente apr./rea./imp.) (texto 17 — Fun Way — c.i.)

Os exemplos que se seguem mostram que as propagandas de LDs de LI também
utilizam o conceito de ‘interdisciplinaridade’, bastante explorado pelos PCNs (BRASIL,
1998), por quem estuda o curriculo escolar e a relagdo entre os diferentes conhecimentos
(SANTOME, 1998), e por varios pesquisadores da area de Lingiiistica Aplicada ao Ensino de
Linguas (cf. PAIVA, 1996; GIMENEZ, 2001; MOITA LOPES, 2006). Os livros anunciados
se filiam a esse paradigma contemporaneo do discurso do ensino de linguas, como

demonstram as assercdes avaliativas abaixo:

Ex.47: O trabalho com a lingua inglesa esta integrado as outras disciplinas do curriculo escolar.
(apr./val./rel.) (texto 4 — Great — c.c.)

Ex.48: além de sugestdes de atividades interdisciplinares, lembretes gramaticais (apr. val. rel.)
(texto 17 — Fun Way —c.i.)
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Atualmente, a abordagem interdisciplinar € muito bem aceita, a0 menos em teoria,
entre os professores de linguas. Os professores de LI, em particular, véem como importante a
integracdo dos contetdos de sua &rea com outras disciplinas, para ndo ensinarem o idioma
isoladamente. Muitos professores, mesmo sem entender ou conseguir explicar o conceito de
interdisciplinaridade, acabam por utiliza-lo e admiti-lo como um ‘valor’ positivo em suas
praticas. As escolhas lexicais ilustradas acima, portanto, sdo exemplos de interdiscursividade
entre o discurso publicitario e o discurso académico de ensino de linguas.

Outro elemento tomado de empréstimo dos PCNs e do discurso sobre o ensino de

linguas € a questdo dos temas transversais, como ilustram os exemplos abaixo:

Ex.49: Os Temas Transversais estdo presentes em todas as unidades do livro. (apr./ val. rel.) (texto 4
— Great—c.c.)

Ex.50: Esta colecéo foi desenvolvida [...], com base na realidade em sala de aula e em conformidade
com os PCNs. (apr./ val. rel.) (texto 21 — Take Your Time — c.i.)

Os temas transversais sdo apresentados e discutidos nos PCNs (BRASIL, 1998),
onde s&o definidos como assuntos® (provenientes da realidade social) que servem como pano
de fundo para contextualizar os contetdos cientificos especificos do curriculo escolar,
perpassando todas as disciplinas e atividades escolares. Nos ultimos anos, os PCNs
assumiram um grande prestigio dentro da comunidade discursiva dos professores, alguns dos
quais, mesmo sem conhecer com exatidao o teor desse documento, defendem sua utilizacéo
(cf. ROJO, 2000; TORIZANI, 2005). Em vista desse prestigio, o discurso publicitario sobre
LDs faz uso da credibilidade e autoridade dos PCNs para conferir forca e legitimidade ao seu

produto:

¥ Os temas transversais que constam nos PCNs sdo: ética, pluralidade cultural, satide, meio ambiente, trabalho
e consumo, e orientacéo sexual.



81

Ex.51: English FunHouse is a four-level primary course specially designed for the Brazilian
educational environment. (apr./ val. rel.) (texto 18 — Funhouse — c.i.)

No excerto acima, a especificidade do material no que concerne ao contexto
educacional brasileiro € apresentada como um elemento positivo. Cria-se, assim, um
sentimento de exclusividade e de identidade dos consumidores brasileiros com o material. O
discurso académico de ensino de linguas, presente em documentos oficiais como 0s PCNs,
compartilha da mesma opinido, e postula a necessidade de adequar 0 ensino ao contexto
socio-cultural no qual ele ocorre, e de dar atengéo as especificidades dos grupos para 0s quais
se leciona (BRASIL, 1998). O excerto acima faz uso desse postulado, e valoriza o livro
FunHouse afirmando que ele foi “especialmente criado para 0 meio educacional brasileiro”,
atendendo assim o requisito tedrico de que os materiais de ensino utilizados estejam proximos

do contexto dos alunos.

3.2.6 Avaliagdes em Double Coding

Nessa secdo serdo apresentadas instanciacbes avaliativas que podem ser
classificadas como double coding. Segundo Martin & White (2005, p. 67-68), os textos
podem apresentar ‘realizacdes indiretas’ das categorias da abordagem da Valoragéo; para
ilustrar essa presenca dupla de sentidos avaliativos, os autores citam exemplos de avaliagdes
que explicitamente aparentam ser uma Apreciacdo, mas indiretamente/implicitamente
indicam um Julgamento, ou vice-versa. Para mais detalhes sobre double coding e realizagdes

indiretas, ver capitulo 2, subsecédo 2.5.3.
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No corpus foram encontrados quatro exemplos de double coding, trés deles
relacionando Julgamento e Apreciagdo, e um exemplo de Afeto conjugado com Apreciagao,

como podemos ver abaixo:

Ex.53: a professora da 5°. série me perguntou o que eu estava fazendo com os alunos, pois eles estdo
muito participativos e sem medo de se comunicar. (julgamento +, mas implicitamente
apr./val./rel.) (texto 17 — Fun Way - c.i.)

Apesar de o trecho acima caracterizar-se como um exemplo de Julgamento
(capacidade +) do comportamento dos alunos em uma aula de LI, ele é também uma
Apreciacdo implicita do livro, uma vez que indica ter sido sua adog¢do que permitiu que 0s

alunos se tornassem mais participativos e ndo tivessem medo de se comunicar.

Ex.54: Os alunos tém mostrado um interesse enorme em cantar as musicas e fazer as atividades do
livro. (julgamento +, mas implicitamente apr./rea./imp.) (texto 17 — Fun Way — c.i.)

Temos aqui mais um exemplo do discurso publicitario de LDs construindo um
perfil de aluno que gosta de cantar, de masicas, de atividades ludicas. O anuncio faz uso desse
perfil, declarando atender a esse aluno. Aparentemente temos aqui um julgamento do
comportamento dos alunos, mas implicitamente temos também uma avaliacdo positiva do
livro, a0 mostrar que o uso desse material, que traz atividades musicais e ludicas, causou um

impacto favoravel nos alunos.

Ex.55: Minha experiéncia com o Fun Way tem sido enriguecedora (afeto +, mas implicitamente
apr./rea./imp.) (texto 17 — Fun Way - c.i.)

E possivel dizer que o excerto acima traz um exemplo de Afeto, uma vez que o
adjetivo “enriquecedora” nao se refere a uma caracteristica inerente do livro, mas a

experiéncia particular da professora. Contudo, a intencdo do publicitario ao apresentar esse
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depoimento®® ¢ apresenta-lo para o leitor como uma Apreciacéo positiva do LD, que teria

causado um impacto favoravel na professora em questéo.

Ex.56: Esta colecdo foi desenvolvida por autoras com larga experiéncia como professoras de
Inglés nas redes publica e particular de ensino. (jul.+, implicitamente apr.val. rel) (texto 21 — Take
Your Time —c.i.)

A avaliacdo positiva da experiéncia das autoras como professoras de inglés esta
sendo usada como um indicativo da qualidade do livro. A experiéncia profissional, um
julgamento das autoras, legitima o livro por elas produzido para os professores de LI

(avaliado positivamente por sua relevancia).

3.2.7  Propagandas de LDs: uma sucesséo de asser¢des monogldssicas

Os excertos provenientes das propagandas pesquisadas sdo basicamente
monogldssicos, ou seja, sua intencdo € coibir desautorizagdes e vozes contrarias ao que esta

sendo afirmado pelo produtor textual. Vejamos os exemplos abaixo:

Ex.57: Fun Way esté ainda mais divertido. (texto 2 — Fun Way — c.c.)

Ex.58: Esta colecdo incorpora o que ha de mais atual em termos de metodologia de ensino de lingua
inglesa para alunos brasileiros (texto 12 — Great — web)

As assercOes acima sdo afirmativas e contundentes. Como descrevi no capitulo 2,
(subsecdo 2.5.2), esse tipo de enunciagdo monogldssica pode ser chamada de ‘verdade

absoluta’ (bare assertion) uma vez que ndo permite a presenca de outros pontos de vista nem

00 texto completo do depoimento dessa professora, inserido no catalogo, pode ser encontrado no anexo I.
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de outras vozes de possivel contrariedade em relacdo ao que esta sendo afirmado (MARTIN

& WHITE, 2005, p. 98-99). Observe mais alguns exemplos de afirmacdes categoricas:

Ex.59: English FunHouse é uma colecdo de quatro volumes criada especialmente para atender as
necessidades das séries iniciais do Ensino Fundamental. (texto 11 — Funhouse - web)

Ex.60: Com ENGLISH FUNHOUSE os alunos v@o descobrir que estudar inglés pode ser muito
divertido! (texto 3 — Funhouse — c.c.)

Nos dois proximos exemplos pode-se perceber a auséncia de verbos flexionados.
A seqliéncia gramatical tipica da lingua portuguesa (sujeito — verbo — predicado) nédo é

utilizada, criando textos que se assemelham a listas:

Ex.61: Tdpicos atuais contextualizados e de interesse dos alunos; Trabalho de leitura através de
diferentes estilos de texto; Atividades variadas para pratica oral, em duplas ou em grupos; Atividades
para descontragdo com masicas e jogos, entre outras. (texto 5 — Take Your Time —c.c.)

Ex.62: Totalmente de acordo com os Pardmetros Curriculares Nacionais; Temas atraentes e de
interesse dos alunos; Linguagem gréafica atualizada; Revisdo continua que consolida o conteldo
estudado; Jogos e/ou musicas ao final de cada unidade. (texto 6 — Our Way — c.c.)

A propria estrutura retorica dessas propagandas, composta por trechos descritivos,
muitas vezes sem verbos, simplesmente apresentando as qualidades do material anunciado
através de listas, impede a entrada de vozes contrarias, ou até mesmo de algum tipo de
guestionamento ao que esta sendo afirmado.

O subsistema Monoglossia (que ndo foi explorado mais detalhadamente, pois o
sistema Engajamento, do qual ele faz parte, ndo foi alvo das discussdes desta pesquisa), por
meio das ‘verdades absolutas’, constroi um texto assertivo em uma s6 voz, que impede a
entrada de outras vozes autorais em suas enuncia¢fes. Isso pdde ser percebido nos textos

analisados através da auséncia de verbos em algumas avaliacdes, que tomam a forma de lista,
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e pela positividade e ‘certeza’ freqiientes nas escolhas verbais das avaliagdes (presente do

indicativo e futuro do presente).

3.3 COMENTARIOS FINAIS

Nesse capitulo analisei, com base na abordagem da Valoragdo, os anuncios
publicitarios sobre LDs que compunham o corpus, e apresentei e discuti os resultados da
andlise textual e discursiva desses textos.

Com base no modelo tridimensional de Fairclough, a etapa de descrigdo foi
realizada a luz da abordagem da Valoracdo (MARTIN & WHITE, 2005). A anélise descritiva
completa dos textos pode ser vista nos anexos G, He .

Dentro da abordagem da Valoragdo, o subsistema Apreciagdo permitiu, por meio
da taxonomia de suas categorias e subcategorias, demonstrar que o produtor textual busca
persuadir o professor — consumidor em potencial dos géneros promocionais de LDs —
utilizando as seguintes estratégias discursivas: 1) construcdo de significados ideacionais
positivos por meio da categoria Valorizacdo; 2) construcdo de significados interpessoais, por
meio da escolha de adjetivos e expressdes avaliativas tipicas do discurso publicitario,
provocando no leitor-professor Reagdes de impacto positivo; 3) a interdiscursividade,
permitindo a imbricacdo instrumental do discurso publicitario com o discurso do ensino de
linguas, tendo como objetivos a persuasdo dos professores-consumidores e a venda do
produto; e 4) a constru¢cdo monogléssica (por meio de bare assertions) das avaliagoes,
fazendo com que uma voz seja dominante nos anuncios, a do produtor textual.

As etapas de interpretacdo e explicacdo do discurso publicitario de LDs foram
realizadas com base na literatura sobre ACD, sobre livros didaticos e o sobre ensino de

linguas. A conjuncéo das estratégias discursivas mencionadas no paragrafo acima cria um



86

texto de forte apelo positivo e poder de convencimento, e estabelece entre o produtor
(editoras) e o consumidor textual (professores de LI) uma relacdo vertical de poder,
fortalecida pela legitimidade tomada de empréstimo do discurso académico de ensino de
linguas, freqlientemente utilizado pelo discurso publicitario. E pouco provéavel que os
professores de LI, de maneira geral, disponham de ferramentas tedricas e conceituais que lhes
permitam questionar ou resistir a esse discurso.

A seguir, serdo apresentadas as consideracOes finais sobre a pesquisa, com base
no que foi discutido e apresentado nesse e nos capitulos anteriores, buscando responder as

perguntas de pesquisa.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Nesse Ultimo capitulo serdo apresentadas conclusdes feitas a partir da investigacao
realizada, tentando responder as perguntas de pesquisa. Na secdo final apresentarei algumas

idéias para futuras pesquisas relacionadas ao presente trabalho.

4.1 CONSIDERACOES GERAIS E PERGUNTAS DE PESQUISA

Na primeira parte deste capitulo tentarei responder as perguntas de pesquisa
apresentadas no capitulo introdutério, tendo por base as discussfes feitas nos capitulos de

fundamentacéo tedrica e de anélise do corpus de pesquisa. As perguntas foram as seguintes:

1) Quais sistemas, subsistemas e categorias de Valoracdo sdo preponderantes nos
anuncios de LDs dessa pesquisa?

Conforme argumentei no capitulo anterior, o sistema mais presente nos textos
analisados é a Atitude, com énfase no subsistema Apreciacdo. A utilizagdo predominante
dessa categoria (a qual serve para avaliar, sobretudo esteticamente, produtos, processos, etc.)
indica que os anuncios voltados a promoc¢do de LDs buscam supervalorizar o produto,
construindo ‘indiretamente’ outras avaliacGes, como por exemplo perfis de aluno e professor

ideais. Foram encontradas trés instanciagdes de Julgamento, duas explicitas e uma implicita.
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Também foram encontradas duas instanciagdes indiretas do subsistema Afeto. Por outro lado,
ocorreram 454 instanciacdes avaliativas dentro do subsistema Apreciacdo: 88 nas contra-
capas, 175 nos andncios eletrénicos (nos websites), e 191 nos andncios de catalogos.

As categorias do subsistema Apreciagdo mais presentes nos trés suportes/géneros
analisados foram a Valorizacao, com 68% das instanciagdes, e a Reagdo, com uma média de
presenca de 22%. A categoria Composicédo esteve presente em apenas 10% das instanciagoes
avaliativas.

Dentro das categorias mais utilizadas, Valorizacdo e Reacdo, ainda podemos
especificar as subcategorias mais freqlientes: Valorizagdo/Relevancia (59%), Reacdo/Impacto
(22,3%), Valorizacdo/Originalidade (8,8%), e Reacéo/Qualidade (0,5%)*.

O fato de a subcategoria Valorizacdo/Relevancia estar conectada a
interdiscursividade explica sua alta frequéncia no corpus. Quando o discurso publicitario se
apropria do discurso do ensino de linguas, a finalidade é aproximar-se de elementos que sdo
relevantes para o grupo social/profissional de professores de LI. O segundo lugar, em termos
de frequiéncia, para a subcategoria Reacdo/Impacto, pode ser interpretado como uma
estratégia persuasiva que utiliza caracteristicas da linguagem promocional, sobretudo através

de escolhas lexicais relacionadas as emogdes.

2) O que mais, além do préprio LD, é avaliado nesses textos promocionais?

Por se tratar de propagandas que promovem LDs, obviamente o LD €é o principal
elemento avaliado. Contudo, outros componentes relacionados diretamente ao LD também
sdo avaliados, a saber: materiais adicionais para o professor (por exemplo booklet, fantoche,

bolsa, flashcards, kit, CD, jogos, camiseta); 0 manual do professor; a parte grafica/visual dos

* Foram feitas médias para esses nimeros, pois as estatisticas foram realizadas por género, com resultados
diferentes de género para género.
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livros; materiais adicionais para o aluno (CD, livro paradidatico, livro de exercicios). Ndo
obstante, é importante lembrar que a avaliacdo das partes fortalece a avaliacdo do todo (o0 LD
em si).

Alguns elementos relacionados indiretamente ao LD também sdo avaliados nas
propagandas: o website da editora, a formacéo dos autores do livro e o papel do estudo da LI.
Dentre esses elementos, 0 mais abstrato e menos mensuravel foi o papel do estudo da LI em
si. A utilizacdo desse componente nos anuncios de LDs de inglés é um exemplo de
interdiscursividade, pois, embora ndo seja um produto das editoras, nem possa ser mensurado
em termos comerciais, o valor atribuido ao estudo da LI faz parte do discurso de prestigio do
ensino de linguas estrangeiras (sobretudo a LI), utilizado instrumentalmente para valorizar o0s

produtos editoriais voltados para esse mercado.

3) Ha representacdes e perfis de aluno e de professor construidos pela publicidade das
editoras?

Conforme comentei no capitulo 2, subsecdo 2.5.3, 0 subsistema Atitudinal que
melhor descreve/avalia o comportamento humano, segundo convencdes sociais e
institucionais, é o subsistema Julgamento. A presenca de instanciacdes de Julgamento no
corpus desse trabalho foi muito pequena: somente quatro.

Entretanto, certas caracteristicas do trabalho docente s@o apresentadas
indiretamente, por meio de avaliaces dos LDs. O contexto do professor em sala de aula, sua
formacdo, suas necessidades e dificuldades, freglientemente aparecem nas entrelinhas dos
textos publicitarios analisados. Da mesma forma, quando a propaganda explica porque o
material foi feito, para qué ele serve, e quais suas vantagens, determinadas representacdes de
aluno, em especial do aluno “pds-moderno”, das “turmas heterogéneas”, do “aluno cidadéao-
do-mundo”, do “aluno que gosta de jogos™, sdo estabelecidas e exploradas instrumentalmente

pelos textos, numa relagéo interdiscursiva com o discurso académico de ensino de linguas.
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Quanto ao professor de LI, uma representacdo significativa encontrada foi a do
‘professor ndo proficiente no idioma que leciona’, uma questdo que também é tema de debates
e pesquisas na area de linguistica aplicada ao ensino de inglés como lingua estrangeira.
Assercdes avaliativas como “traducéo dos textos da se¢do Reading” (texto 15), “Livro do
Professor contém: Notas explicativas, em portugués” (texto 21), e “teaching notes in
Portuguese” (texto 19) indiretamente constroem um perfil de possiveis*? docentes que
utilizardo o livro: professores que ndo dominam totalmente a lingua-alvo, a ponto de, ao se
depararem com textos relativamente mais complexos (por exemplo textos instrucionais dentro
dos manuais e do livro do professor, textos sobre didatica do ensino de LI), precisariam de

traducdes para 0 portugués.

4) Quais estratégias de persuasédo utilizadas pelo discurso publicitario das editoras estédo
presentes nos materiais analisados?

A micro-analise dos recursos avaliativos, por meio da abordagem da Valoragéo
(etapa da descricdo), indica que as escolhas linguisticas presentes na construcdo de avaliagdes
semanticas nas propagandas ajudam a compor um quadro extremamente favoravel para a
apresentacdo, persuasdo e venda do produto LD. Isso se torna evidente: (a) pela presenca
macica de avaliacGes positivas dos LDs em todos os textos do corpus; (b) através do uso de
assercOes avaliativas monogléssicas; e (c) pela utilizacdo de adjetivos e expressdes avaliativas
que valorizam a relevancia e a inovacdo do produto anunciado (LD) para um determinado
grupo social, no caso os professores de LI.

Das 454 instanciac¢Oes avaliativas encontradas no corpus, apenas uma € negativa.
Entretanto, essa apreciacdo negativa ndo esta diretamente relacionada ao LD em questdo, mas

a sua adocgéo, que €, em seguida, reconsiderada e avaliada positivamente.

*2 «possiveis’ porque existem professores proficientes na LI que utilizam o LD.
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Em resumo, os textos dos anuncios de LDs analisados nesta dissertagdo sao
constituidos por asser¢des monoglossicas (bare assertions). A voz autoral do produtor textual
(as editoras) é predominante em todo o corpus. Em um dos textos de catdlogo sdo
apresentados testemunhos de professores que utilizaram o livro. Contudo, essas vozes estdo
no texto somente para corroborar as avaliagcdes positivas apresentadas pelo produtor textual.
Os relatos dos professores estdo de tal forma alinhados com o resto do andncio publicitéario
que ndo ha a possibilidade de discordancia ou rechaco dos elementos apresentados para
persuaséo do leitor.

Por fim, as estratégias discursivas analisadas nos textos supervalorizam a
relevancia e a inovacdo do produto, fatores pertencentes a categoria Valorizagdo. A grande
maioria (68%) das instanciacdes analisadas avalia a relevancia e a singularidade dos LDs de
LI como positivos, até mesmo essenciais, para as praticas profissionais dos professores de
inglés. As perguntas hipotéticas “Vale a pena?”, “Traz contribui¢des novas?” e “Levanta
questdes importantes?” sdo constantemente formuladas e respondidas, de forma positiva, ao
lermos os anuncios de LDs analisados.

A utilizacdo de adjetivos que fazem parte de campos semanticos relacionados a
emocOes e reacbes humanas (ao impacto emocional positivo dos LDs sobre professores e
alunos) e a qualidade desses materiais também foi uma estratégia discursiva persuasiva
largamente utilizada nos textos promocionais analisados. Essa tendéncia foi descrita e
analisada através da categoria Reacdo, presente em aproximadamente 22% das instanciacoes

avaliativas encontradas no corpus.

5) Quais implicacdes ideologicas advém das escolhas léxico-gramaticais utilizadas nos

textos presentes em materiais promocionais para LD de lingua inglesa?
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A macro-analise dos dados revela que os textos promocionais analisados sdo
marcados pela hibridizacdo do discurso publicitario com o discurso académico de ensino de
linguas, com o primeiro se valendo do segundo para ganhar cientificidade, prestigio e poder
junto ao publico-alvo — os professores de LI.

Nesse processo de interdiscursividade (discurso publicitario X discurso académico
do ensino de linguas), o primeiro utiliza tragcos do segundo de maneira instrumental, criando
‘ecos’ que funcionam como recursos persuasivos e promocionais. Ndo ha, no discurso dos
anuncios de LDs analisado, a presenga real (por exemplo, citac@es introduzidas através do uso
de verbos discendi) da voz de membros da academia (professores ou pesquisadores da area de
linglistica aplicada ao ensino de linguas estrangeiras). Na verdade, os conceitos e nogdes
desenvolvidos dentro dessa comunidade discursiva sdo utilizados instrumentalmente como
ferramentas para fazer com que os compradores em potencial (professores) se reconhegam no
discurso publicitario das editoras de LDs, sintam-se familiarizados com o mesmo, e atribuam
legitimidade cientifica ao discurso publicitario. Quanto mais familiar um discurso, quanto
mais ele parece espelhar os desejos e crencas de um grupo social, mais facilmente ele é aceito
pelos membros das comunidades discursivas aos quais é dirigido, e mais dificil € critica-lo.
Por meio de certas escolhas linglisticas o produtor textual se apropria do discurso académico
de ensino de linguas e constréi significados ideologicos que servem aos interesses comerciais
da instituicdo que os criou (as editoras): “De contetido essencialmente comunicativo” (texto
3); “A reflex@o sobre a cultura local é estimulada a partir da apresentacdo de culturas
contrastantes” (texto 4). Como analista do discurso, meu objetivo nesta pesquisa foi
demonstrar como esses interesses comerciais se materializam nas escolhas linguistica, ou seja,
como sdo textualizados e funcionam como recursos de persuasdo na selecdo de materiais

didaticos pelos professores.
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Outra implicagdo ideoldgica que emerge da textura dos textos promocionais
analisados € a representacdo do LD como ferramenta essencial para o ensino/aprendizagem de
inglés. As propagandas acabam construindo, ideologicamente, a idéia de que o LD ¢ algo
inerente ao trabalho do professor, sem o qual ele ndo conseguiria lecionar . As editoras,
através de seu papel de mediadoras entre especialistas (pesquisadores em linguistica aplicada
ao ensino de linguas e autores consagrados de LDs), professores e alunos, constroem um
discurso poderoso e fortemente persuasivo, estabelecendo com os professores relagoes
verticais de poder (ainda que mascaradas por um tom informal e amigavel) que Ihes ajuda a
melhor apropriar-se dos mercados que lhe interessam. Essas relagGes assimétricas de poder
sdo estabelecidas textualmente através de escolhas valorativas monogldssicas que,
discursivamente, ndo “permitem outros posicionamentos” e se estabelecem como verdades
absolutas.

Em determinados momentos, verifica-se que ao LD € atribuido um papel
altamente ativo e personificado, colocando professor e alunos em segundo plano, numa
posicdo passiva no processo de ensino-aprendizagem de LI. Certas caracteristicas
normalmente associadas aos professores acabam por ser atribuidas aos LDs: “Além de
atender as necessidades do aluno e desenvolver as quatro habilidades do ensino da lingua
inglesa, Hello! New Edition orienta o estudo de forma funcional e divertida” (texto 23); “CD
de audio, contendo musicas, dialogos e exercicios de compreensdo auditiva na parte A.
Prondncia dos comandos e vocabulario na parte B, visando auxiliar o professor (texto 17).”
Da mesma forma, os LDs sdo construidos como agentes de muitas acdes nas quais o estudante
é paciente, restando-lhe a posicdo passiva de quem recebe informacOes, € estimulado e
ajudado, como indicam os seguintes exemplos: “Fun Way motiva e incentiva os alunos ao
aprendizado da lingua inglesa” (texto 17); “Uma proposta criativa e dindmica, capaz de

envolver e estimular o aluno a participar efetivamente do aprendizado” (texto 15).
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42 PROJETO POLITICO DA ACD: CONSCIENTIZACAO,

EMPODERAMENTO*, EMANCIPACAO

A analise critica do discurso de anuncios publicitarios para a venda de LDs de LI
realizada nesta pesquisa tem relagdo com a proposta de resisténcia da ACD por meio da
criagdo de uma consciéncia discursiva social, na medida em que aponta, nos textos, a
existéncia de relagdes de poder e de pressuposi¢Oes ideoldgicas presentes (e por vezes
veladas) no discurso promocional das editoras. Entre as pressuposi¢des ideoldgicas presentes
neste discurso, podemos citar: que os professores de LI no Brasil tém uma formacao
deficitéria, portanto precisam de materiais didaticos traduzidos; que as condi¢des de trabalho
dos professores (por exemplo, oportunidades para estudo e formagéo; tempo para preparagdo
de aulas) nem sempre sdo satisfatorias, logo o LD pode atuar como um elemento facilitador
da pratica docente, auxiliando na preparacdo das aulas (na maioria das vezes os manuais do
professor ja contém aulas preparadas) e na dificil relacdo entre teoria e préatica (alguns LDs
trazem textos sobre didatica da LI, estratégias de ensino, etc.). A presenca de textos
académicos sobre o ensino-aprendizagem de inglés nos LDs pode parecer, a principio, um
traco positivo, contribuindo para a construcdo de novos conhecimentos e de aperfeicoamento
dos docentes. Contudo, uma analise mais critica indica que, por tras desses textos, esconde-se
a percepc¢do do professor como um profissional que ndo tem autonomia para selecionar suas
proprias leituras académicas, sendo exposto a textos fragmentados (nédo se tratam de artigos
ou capitulos completos) selecionados para atender os interesses das editoras.

Acredito que estudos sistematicos e criticos do discurso publicitario das editoras
de LDs podem expor os recursos léxico-gramaticais utilizados por esse discurso para manter e

ampliar suas vendas, contribuindo, assim, para melhorar o grau de criticidade dos professores

** Em Inglés, Empowerment.
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de linguas, geralmente agentes diretos no processo de adocdo desses materiais e ter, por
conseguinte, implicagdes no processo de ensino-aprendizagem.

A presente pesquisa pode servir como uma ferramenta para que o professor (em
especial o professor de linguas) se conscientize de que 0s textos que consome constroem para
si e para seus alunos determinados desenhos de mundo, relagdes de poder e posi¢oes
subjetivas, que podem ser problematizadas se o professor tiver acesso a ferramentas
metalinguisticas e conceituais que lhe permitam refletir sobre a conexdo entre o discurso e as
praticas e estruturas sociais. Nao estd em discussdo a qualidade dos LDs, até mesmo porque
esse ndo foi o propdsito desta pesquisa. Como analista critico do discurso ndo pretendo avaliar
se determinado produto editorial é ‘bom’ ou ‘ruim’, mas argumentar que, por meio de
escolhas linglisticas, as propagandas de LDs constroem determinados perfis de professor, de
aluno e do proprio ensino da LI, e essas representacdes ndo sdo indcuas, uma vez que tém
bases ideoldgicas especificas e atendem a interesses especificos.

Uma leitura critica de todo o processo midiatico que envolve a promogéo de LDs
pode levar o professor a uma revalorizacdo de sua funcdo docente, auxiliando-o a perceber
que o LD ndo traz resposta para todas as perguntas, ndo é o ‘dono da verdade’. Existem outras
formas, metodos e tecnologias que podem ser utilizadas na préatica docente de LI. Os anincios
de LDs atribuem a professores e alunos papeis passivos e secundarios em rela¢do ao LD, que
é colocado numa posicéo de destaque, relegando a segundo plano os verdadeiros agentes do
processo de ensino-aprendizagem: professor e aluno. Da mesma forma, essas realizacdes
linglisticas podem colaborar para fortalecer e manter o poder hegemonico de grandes editoras

no mercado editorial de LDs.
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4.3 SUGESTOES PARA FUTURAS PESQUISAS

Como essa pesquisa envolveu somente textos promocionais escritos (impressos e
eletrbnicos), uma vez que seu objetivo era realizar uma analise linguistico-textual, ela nédo
permitiu avaliar com mais profundidade o processo de producdo e de recepgdo desses textos.
Uma sugestdo para suprir essa limitacdo seria a triangulagdo dos dados, através de
ferramentas etnogréaficas como entrevistas ou questionarios aplicados a publicitarios e
professores de inglés.

O campo dos estudos da Valoragdo, uma area bastante recente no exterior e no
Brasil, também apresenta véarias avenidas para possiveis investigagdes. Um trabalho
interessante seria a analise de outros contextos onde o discurso publicitario figura, nos quais
sdo utilizados meios diversificados como a midia televisiva e a midia impressa. Outra idéia
seria a investigacdo dos outros sistemas da Valoracdo (Engajamento e Gradacgéo) na analise
do discurso publicitario. Por exemplo, um género textual bastante persuasivo no processo de
escolha de materiais didaticos é apresentacdo oral dos LDs pelos representantes das editoras,
que visitam escolas particulares em todo o pais. Seria interessante analisar essas
apresentacdes, assim como os dialogos travados entre vendedores e professores de LI durante
as visitas dos representantes das editoras nas escolas, tendo por base o sistema de
Engajamento.

Outra sugestdo para ampliar a atual pesquisa seria analisar, além do texto verbal,
outras semioses envolvidas no discurso publicitario de LDs, tais como imagens, figuras e

cores, com base na Gramatica Visual (KRESS & VAN LEEUWEN, 1996, 2001).
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ANEXO A - E-MAIL PARA AS EDITORAS

Meu nome é Richarles Souza de Carvalho. Sou professor de lingua inglesa na UNESC
(Universidade do Extremo Sul Catarinense), localizada em Criciima, Santa Catarina.

Faco mestrado no Programa de Mestrado em Ciéncias da Linguagem, na UNISUL (Universidade
do Sul de Santa Catarina), e pretendo investigar as formas como professores de lingua inglesa adotam seus
materiais didaticos. Para tanto, gostaria de poder contar com o auxilio da editora no que diz respeito
a obtencdo de dados sobre os materiais promocionais usados na divulgacao de livros didaticos. Gostaria de saber
se vocés possuem dados estatisticos a esse respeito (por exemplo que tipo de materiais promocionais sdo
utilizados, para quem eles sdo distribuidos, 0 nimero de professores que eles atingem, e até mesmo se VOCés
dispdem de algum tipo de feedback sobre o uso e eficacia desses materiais).

Caso a editora possua dados dessa natureza, gostaria de saber se poderia ter acesso a eles. Esses
dados serdo usados para uma pesquisa académica, sem nenhuma perspectiva comercial, que objetiva entender,
entre outras coisas, como 0s professores de linguas se relacionam com as estratégias promocionais de materiais
didaticos. Essa pesquisa se insere no campo dos estudos discursivos, e pretende contribuir para a descri¢do e
compreensdo do discurso publicitario, um dos tipos discursivos mais importantes na atualidade. Os dados que
porventura forem disponibilizados ndo serdo expostos, nem a editora identificada. Eles apenas servirdo para o
processo inicial de meu projeto de pesquisa (por exemplo mapeamento das estratégias utilizadas no discurso
publicitério de materiais didaticos).

Desde ja agradeco sua colaboragdo e me coloco a disposicéo para o esclarecimento de eventuais
dividas e pedidos de informagéo.

Atenciosamente.

Professor Richarles Souza de Carvalho

Mestrando em Ciéncias da Linguagem

UNESC (Universidade do Extremo Sul Catarinense)
UNISUL (Universidade do Sul de Santa Catarina)

E-mails: richarles@unesc.net ; richarles@ac.unisul.br
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ANEXO B - E-MAILS COM RESPOSTAS DAS EDITORAS

Editora A

Bom Dial!ll

Prezado professor Richarles primeiramente gostaria de parabeniza-lo pelo trabalho desenvolvido e
pela sua preocupacao com o ensino de lingua inglesa. A editora A a cem anos vem desenvolvendo um trabalho
junto dos professores de indmeras areas, sendo assim possuimos livros para diversas metodologias de ensino e
podendo o professor optar pelo melhor para suas aulas e de seus alunos ou seja o professor fica livre para fazer a
escolha do livro e da editora adequada, no entanto temos um controle do que é ofertado para cada professor,
divulgamos o livro e retornamos para saber da analise do mesmo e se esse material é ou ndo adequado para esse
profissional de acordo é claro, com o nimero de aulas que lhes é dado e com os problemas que esse profissional
enfrenta no seu campo de trabalho, a cada ano procuramos langar livros que seja cada vez mais uma ferramenta
de trabalho para que professores possam manipular e se adequar ao que o mercado de trabalho exige. Atualmente
possuimos varias colecBes e se caso queira solicitar algo para sua analise fique a vontade que teremos a imensa
satisfagdo em poder Ihe atender. Espero ter ajudado. Talvez vocé possa obter mais informacdes diretamente com

nosso setor de Editorial situado em Sdo Paulo ou no site...

Editora B

Prof. Richarles,

Devido a politica de privacidade da B, infelizmente ndo poderemos fornecer as informacdes
solicitadas para sua pesquisa académica. Em caso de duvidas, favor entrar em contato pelo fone abaixo, que terei
0 prazer de detalhar o motivo.

Atenciosamente

Editora C
Prezado Richarles
Agradecemos seu contato, porém no momento ndo temos disponiveis as informagdes solicitadas.
Atenciosamente
Fulana de Tal, Editora C

Central de Atendimento
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Editora D

Prezado Prof. Richarles, agradecemos o seu interesse em ter escolhido a nossa empresa para fazer
parte do seu trabalho de concluséo de curso. Contudo, ndo hd como atender a sua solicitagdo, pois tratam-se de
dados confidenciais, ou ainda, dados que ndo entram em nossas rotinas de estatisticas, e também ndo dispomos
de um departamento especifico para que esse atendimento ocorra a contento e, possa preencher todas as suas
necessidades.

Cordialmente, Fulana de Tal, Editora D

Editora E

Prezado Professor, agradecemos o envio de seu e-mail e esclarecemos que nossa atuagdo junto a
professores de inglés é muito restrita e junto a professores de outras disciplinas é esporadica e eventual. Portanto,
ndo temos bases para responder as questes levantadas. Sugerimos que faca contato com alguma editora
especializada na edicéo de livros de lingua estrangeira.

Certos de sua compreensao

Atenciosamente

Editora F

Caro Professor, estou colocando em cdpia a nossa area de autorizagfes, que nos proximos dias fara
contato.

abgs.

(Caro Fulano de Tal, sera que alguém de sua equipe pode responder ao prof abaixo? Grato por sua
costumeira colaboracéao)

Beltrano de Tal, Supervisor Universitario
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ANEXO C - RESULTADOS DO CENSO ESCOLAR NACIONAL DE 2005 E 2006
(DADOS PRELIMINARES) NA CIDADE DE CRICIUMA-SC.

Resultados do Censo Escolar 2005
Criciima SC

Matricula Inicial
Educacgdo de | Educacéo de Educagéo

: Educagéo Jovens e Jovens e Profissional
_— 2y AlGE TR e e Ensi Especial Adultos Adultos (Nivel
Municipio |Dependéncia Pré- IR (presencial) |(semipresencial)| Técnico)
eche Escola a a | ga a Médio
Educacio 1*a4® 5%a8 (Regular)
£ série e |série e Funda- Funda- Funda-
Especial | Total Total Total Total
p Anos | Anos mental mental mental
(Incluidos) NS
Iniciais | Finais
TOTAL 1.962 |6.610 94 28.584 114.340 |14.244 | 10.659 370 126 |3.209| 1.191 | 4.452 | 2.127 4.023
CRICIUMA Estadual 0 202 0 11.796 | 3.425 | 8.371 | 6.947 46 46 |1.817| 434 | 4.452 | 2.127 1.389
Municipal 104 |3.158 60 12.096 | 9.062 | 3.034 0 0 0 591 | 591 0 0 0
Privada 1.858 | 3.250 34 4692 | 1.853 | 2.839 | 3.712 324 80 801 | 166 0 0 2.634
Disponivel em

http://www.inep.gov.br/basica/censo/Escolar/Matricula/censoescolar_2005.asp?metodo=1&an0=2005&UF=SANTA+CATARINA&MUNICIPIO=cRiciuMa&Submit=Consultar
Acesso em 15 de nov. 2006.

Resultados do Censo Escolar 2006 - Dados Preliminares
Criciima SC

Matricula Inicial
Educagdo de | Educagéo de

: Educagéo Jovens e Jovens e
- o Ensino Fundamental (Regular) - Especial Adultos Adultos Educagéo
Municipio |Dependéncia oche Pré- Jgé?g (presencial) |(semipresencial) Profissional
Escola . 12242 | 524 82 | (Nivel
Educagao S 49" (Regular) Técnico)
£ série e |série e Funda- Funda- Funda-
Especial | Total Total Total Total
. Anos | Anos mental mental mental
(Incluidos) NS
Iniciais | Finais
Total 1.816 |5.531 198 29.77115.542 |14.229 | 9.686 325 94 ]10.335| 4.566 50 44 4578
CRICIUMA Estadual 0 223 25 11.830| 3.445 | 8.385 | 5.898 37 31 |8.768 | 3.722 0 0 1.781
Municipal 228 | 2227 123 13.04510.059 | 2.986 0 0 0 576 576 0 0 0
Privada 1.588 | 3.081 50 4.896 | 2.038 | 2.858 | 3.788 288 63 991 268 50 44 2.797
Disponivel em

http://www.inep.gov.br/basica/censo/Escolar/Matricula/censoescolar_2006.asp?metodo=1&an0=2006&UF=SANTA+CATARINA&MUNICIPIO=cRiciuMa&Submit=Consultar
Acesso em 15 de nov. 2006.
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ANEXO D - PROPAGANDAS DAS CONTRA-CAPAS DOS LIVROS

ENGLISH FUNHOUSE é uma colegdo de inglés
em 4 volumes dirigida as séries iniciais do Ensino
Fundamental.

De contelido essencialmente comunicativo, pro-
poe atividades que permitem aos alunos trazer para a
sua realidade tudo o que aprendem em sala de aula.

Propostas de trabalho que partem de contextos
verdadeiros e que implicam interacdo entre as crian-
cas propiciam a troca de informacoes auténticas e
tornam as atividades envolventes e interessantes.

Com ENGLISH FUNHOUSE os alunos vao desco-
brir que estudar inglés pode ser muito divertido!

A colecdo apresenta ainda

- Story Time: histéria para ser dramatizada, no final
de todos o0s volumes;

+ Audio CD: com didlogos, rimas, chants e cancdes
criadas especialmente para a colecdo e que acom-
panha o livro dos alunos e o do professor;

* FunBook (vols. 1 e 2) e FunMagazine (vols. 3 e 4):
suplementos especiais com alividades relacionadas
a datas comemorativas, jogos, entrevistas, quadri-
nhas, passatempos; ’

* Poster Pack: (so para o professor) posters com as
péginas de abertura de cada unidade.

Contra-capa — English Funhouse

Great! é uma colegio de inglés para alunos de 5° a 8° séries do Ensino
Fundamental, em total consonincia com os Par@metros Curriculares

Nacionais para o ensino de Lingua Estrangeira Moderna

* O trabalho com textos de olve-se basicamente através de estratégias
variadas de |eitura
A gramitica e o vocabuldrio sio apre 1 partir de situacdes reais de uso

as outras disciplinas do

as a unidades do livro

bre a cultura local é estimulada a partir da apresentagio de

des que preparam o
nder e estudar
os e de formas simples de

tribui para que o aluno tome ciéncia de seu desenvolvimento

Great! oferece:

Para o professor, um material dinmicc el nedida certa para ndo perder a

atizagio e com todo o suporte para desenvolver s \balho adequadame

Para o alun traente, acessivel e que fala a sua lingua.

Contra-capa — Great

Course consultants: Ménica Pacheco e Manica Porto

Contra-capa - FunWay

Contra-capa — Hello (1%. a 4%)



110

O bestseller nas classes de 5% a 87 séries do pais, svoluindo
sempre para melhor atender &s necessidades de alunos e
professores.
* Totalmente de acordo com os Parémetros
Curriculares Nacienais
+ Temas atraentes e de inferesse dos alunos
* linguagem gréfica atualizada
* Revisdo continua que consolida o conteido e
* Jogos e/au misicas ao final de cada unidade
Componentes:
Livro do aluno
* livro de exercicios
* CD de audio
Livro do professor
# Respostas para todos os exercicios
Unidades planejadas aula a aula
* Sugestes de atividades extras e projetos
« Dicas de pronincia e informacaes cullurais

* CD de dudio

Totalmente reformulada, a colecio Hello! New Edition (52 a 82 séries)
apresenta uma série de novidades que vdo tornar o seu aprendizado
de lingua inglesa ainda mais dinamico e divertido!

Wiabsite exclusivo, com éreas diferentes para o alunc e para o professor

Audio (D

srias e
h\sto(\ai esental

n dié\°9°5'ge“s para eP"

COPLA EGAL NAO { LEGAL!
Ao comprar um livio, vocé vemunera
eTeconhece o trabalho do autor e 0
de muitos outros profissionais
envolvidos na produsio editarial & na 5 Teade’

araficos, divulgadores, distributdores,

1SEN 85-7118-377-6
Tivreiros, entre outros, Afude-nos a
combater a cépia flegall Ela gera
desemprego, prejudica a difusio
da cultura e encarece os livros
que vocé compra.

Contra-capa — Power English

Contra-capa — Take Your Time
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ANEXO E - PROPAGANDAS DOS WEBSITES DAS EDITORAS

” *¥ Downloads Representantes
' ' \ *# Distribuidores e

& Férum Pontos de Venda

ENSINO FUNDAMENTAL - 1° A 4° SERIE

) FUN WAY
Autoras: Elisabeth Prescher / Wera Abi Saber

7 Home ] Fale Conosco [ Login e Cadastro &9 Mapa do site

ugerido para 1 ou 2 aulas semanai:
Inglés Americano

Caracteristicas da Colecio

Fun Way ¢ uma colecao inovadora, adequada ac ensine da Lingua

Inglesa para criancas brasileiras. Catalogo Macmillan

> Utiliza misicas tradicionais, jogos = atividades coma
ponto de partida, que sao estimulos importantes para as
criangas. Bette Rusell

Jugie Bittinger
> Privilegia o fazer, 2 criatividade, a pratica, respeitando o

ritme de cada crianca, permitindo que 2 aprendizagem aconteca
de maneira divertida e natural. R T
Carga hordria: 40 - 50 horas

Caracteristicas do Livro do Aluno

Ensino Fundamental I
> Pré-unidade + & unidades e 2 unidades de revisdo.
> Workbook ne final do livro

Inglés Americano
> Adesivos Beginner - Elementary

> Glossario ilustrado

English FunHouse & uma colec8o de quatra volumes criada especiamente para atender 3 necessidades das séries iniciais

do ensino fundamental.

> Story Time (Hora da histéria) (Vol. 1,2 & 3) De conteudo essencialmente comunicative, propde atividades que permitem aos alunos trazer para a sua realidade tudo o
que aprendem em sala de aula.

> Challenge (charadas) (Vol. 4) Propostas de trabalho que partem de contextos verdadeiros e que implicam interagdo entre as criangas propiciam a troca de

A S s informacdies auténticas e tornam as atividades envolventes  interessantes.

> Péginas para corte

Com cada livr, o alun tambem recebera um paradidatico fara s alino: : ’ -

Conyeda i ool o « Student's Book composto de & unidades de trabalho < mais 2 unidades de revisdo.
+ FunBook (volumes 1 ¢ 2), com projetos especizis para serem feitos por ocasiao de datas comemarativas, além de outras
atividades de cardter lidico,

P R « FunMagazine (volumes 3 & 4), com quadrinas, entrevistas, passatempos, efc.
+ Student's CD, contendo os didlogos, 25 rhymes & as cangdes de cada unidade.

> Orientaces gerais, respostas dos exercicios & notas

Sl +Para o professor: . .

+ Teacher's Book, que £ a reprodugic do Student’s Book acrescids de respostas.

+ Teacher's Manual (32 paginas) com orientacfies d carater metodolégics, dicas & jogos, além d provas fotocopisveis,

 FunBook (volumes 1  2) ou FunMagazine (volumes 3 & 4.

= Bie e Shvied S 5 ;[Iassd EdIJ, contendo tudo o que esté no Student's CD mais as atividades que envalvem propostas de fistening ne decorrer

o5 unidades.

« Poster Pack, conjunto de 32 cartazes, & para cada livro (42 X 56 am).

> Manual com planejamento anual, lembretes gramaticais,
banco de jogos = exercicios extras fotocopiaveis.

3 O livro do professor vem encadernado em espiral.

Com cada livro, o professor também recebers um €D de audio. Ver material disponivel para download.

Propaganda no website — Fun Way Propaganda no website — English Funhouse

*¥ Download: Representantes Sloeas
BAMACMILLAN ™o

& Forum Pontos de Venda > Lista de pregos Eliete Canesi Morino = Rita Brugin de

Faria

7% Home (4 Fale Conosco ] Login e Cadastro  §) Mapa do Site Artigos

» Fique por dentro

Pesquisar

+ Entrevistas comprar

- Hello! New Edition
Cadastro de clientes

Cataloge Macmillan

» Livreiros

2 Novidades Atica RS 52,90

T o
novidades da Atica [ER Ficha Técnica |
E-mai

ISBN: 850809307X | Formato: 20,5x27,5 | Edicdo: 0 | Ano da Edicdo: 0 | Paginas: 126 |
Rensta Licie Cerdoso 5
Susen Holden

Idade sugerida: 11 a 14 anos o
Carga horaria: 45 - 50 horas Didaticos

Assunto: Inglés
Nivel: Ensino Fundamental

Ensino Fundamental 11

Série: 12 Série
Inglés Americano
Beginner - Pre-Intermediate

0 0es

Esta colegdo incorpora o que ha de mais atual em termos de metodologia de ensino de lingua inglesa para alunos brasileiros.

Estudar inglés & importante para entender melhor o mundo globalizado em que

# 0 trabalho com textos desenvolve-se basicamente através de estratégias variadas de leitura. vivemnos. A colegdo Heffo! € um convite a esse fascinante desafic.

o A gramitica e o vocabulario sio apresentados a partir de situacdes reais de uso
« A lingua inglesa estd integrada 3s outras disciplinas do curriculo escolar. .
o e s B S L - Indicados para os dois primeiros ciclos o Ensino Fundamental (12 3 42 séries), os
« A reflexdo sobre a cultura local é estimulada a partir da apresentagao de culturas contrastantes. et o udipou st G R M e bl ORI LS i S e
« A 2utonomia ne estudo ¢ reforgada através de atividades que preparam o aluno para desenvalver formas préprias de tectED it

aprender e estudar,

o A inclusio de objetivos claros a serem atingidos e de formas simples de avalié-los contribui para que o aluno tome
consciéncia de seu desenvolvimente como aprendiz.

- Com Hello! o alune aprende inglés de forma estimulante e divertida junto com
personagens que dialogam com ele.

» Para o professo
avaliagio bimestral.
» Exercicios extras podem ser baixados aqui.

provas, uma para cada unidade, prontas para serem fotocopiadas e aplicadas como - Em cada volume hd oito unidades cuidadosamente dimensionadas para o ano letive.

- Em cada unidade hd
~ uma cens ou didlogo em situagio real de comunicacio;
- um estudo das fungdes comunicativas e uma expans3o
- um guadro sobre

Great! Companion, com:

® um User's Notebook que traz os exercicios escritos do livre de texto, com espago para que os alunos escrevam;
® secfio de Extension Activities com exercicios extras, podendo ser usada como Workbook;

« Audio CD (para professores ¢ alunes) com todas as atividades de fistening do Student's Book.

Ver material disponivel para download.

to para ser realizado em grupo.

Propaganda no website — Great Propaganda no website — Hello (1*. a4%)
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Catélogos ENSINO FUHDAMENTAL - 5° A &° SERIE
Lista de pregos Eliete Canesi Morine ¢ Rita Brugin de ) OUR WAY
=
s Arti mis Autores: Eduardo Amos / Elisabeth Prescher /
Erneste Pasqualin
»Fouepor dentro N - O - s G
\ Entrevistas comprar Recomendads 2373 2 suizs semanas
) . Hella! New Editian ekt
adastro de clientes
i Esta nova edicéo consolida @ grande sucesse da celecde de inglés
» Limeiros nimero 1 no mercado brasilsir, acompanhands 2 svolusae de slune
e atendendo 3= solicitagdes dos professores de todo o pais.
Novidades Atica L i » Linguagens visual e textual foram modernizadas,
& buscando contextos gue remetam o alunc ao seu
Sl iisanl =" cotidiano atual
novidades da Atica [ Fich ‘

Trabalhe de compreensio de textos ¢ introduzide no velume 1,
apresentando variedade de géneros

E-mail
Lo 1 ‘ ISBN: 8308088647 | Formato: 20,4x27,3 | Edicdo: 0 | Ano da Edicdo: 0 | Paginas: 152

¥

> Um joge ou misica encerra cada unidade de maneira divertida
T Gl proporcicnande ¢ uso da lingua de maneira descontralda
talog

v

Revisdo continua consolida o conteddo estudado

\ Didaticos Duas paginas de livro de exercicios por unidade oferecerm mais
"7 Fale Conosco Assunto: Inglés opartunidade ¢ pratica

v

Mivel: Ensino Fundamental > Nova gravagéo do CD dudio
Série: 5* Série
- Livro do Professor contém

TR = o > Unidades planejadas aula a aula apresentam objetivos
Uma propasta criativa & dindmica, capaz de envalver & estimular o aluno a participar e e G e e
efetivamente do aprendizado. sinalizados

v

Além de atender as necessidades do aluno e desenvalver as quatro habitidades do ensino Sugestes de atividades extras e projetos, que permitem

da lingua inglesa, Hello! New Edition orienta o estudo de forma funcional e divertida, o desenvalvimento de trabalhos interdisciplinares e de

d il engajamento séciocultural
sempre motivando o aluno com temas voltados ao seu dia-a-dia.

v

Dicas de prontingia, informacées culturais e sugsstdes de portais

Complementando o aprendizade, & colegio apresenta came novidades: reladonados Hos (s das tnicadss faclibama préparayda das
aulas

- (D de dudio para o aluno e professor, com gravacées dos didlogos, exercicios e cangdes;

~

CD dudio, encartado ne final do livre, com a gravacde de tedos

- a cada volume, uma novela de mistério intrigante & bem-humarads; e e T e e e

suplemento Hel

! Readers, cujo intuita & aprimorar a leitura & compreensio de texto
por intermédio de divertidas situagdes-didlogo. Our Way, the number one! Bag, contendo

O Ml M D s o coimnas osaReaol i ot o i o B o e Yo e o 2 Bag, uma belsa pratica ¢ benita para acomedar todos os
¢ Componentes xtras
informages detalhadas sobre a estrutura da bra;

v

: d ? T-Shirt - uma camiseta Our Way, the number one!
estratégias metodoldgicas para leitura;

descrigio das segdes e dos suplementos de apoio didatico;
- textos sabre importantes datas comemarativas;

v

Teacher's Resource Pack, com sugestdes de testes & atividades
extras

v

- banco de jogos o atvidades; Teacher's Notebook

Propaganda no website — Hello (5%. a 8%.) Propaganda no website — Our Way

” ENSINO FUNDAMENTAL - 5° A 8° SERIE
X ¥ Downloads Representantes
M “# Distribuidores e ) TAKE YoUR TIHE

SRS Pontos de Venda o "
Autoras: Analuiza Machado Rocha / Zuleica Agueda Ferrari

7Y Home 1 FaleConosco [ Logine Cadastro ¥ Mapa do Site

Sugeride para 2 aulas
Inglé

Todas Pesquisal

Caracteristicas da Colecéio

Esta edicio revisada & atualizada t=m 8 licBes = 4 revisées em
cada volume, de acordo com o calendario escolar.

Catalogo Macmillan

» Os materiais estdo em conformidade com os PCNs e foeram

testados =m sala de aula.
Colin Granger

; Harizs s e A e s e e e (e s
o w e I' alunce de 5¢ 2 84 série.

R g L A s » Existe uma variedade de textos (didlogos, cartas, folhetos

E n g 1 i S h sttt i twristicos, andncies, artiges de revista).

» Ha um equilibric entre atividades orais e escritas.
Ensino Fundamental IT

N Caracteristicas do Livro do Aluno
Inglés Americano
Degmn: - nEmadi > @ livro do alunc vem encadernado em brochura.

< vari tova edigio revists =
Power English ¢ uma estimulante ¢ inovadera colecde de inglés para alunos de 5 - 89 série. Entre os aspectos que a 2 0ot mieicees ndieve e Bebaiosamnares e g
tornam dnica e extremamente eficaz podem ser destacados:

+ énfase na descoberta como estratégia de aprendizagem; » Assuntos atuais.

* I S0 o i e et DA oo (s suntes; ¥ Contém informacdes sobre diferentes paises de lingua inglesa.

+ textos com abordagem intercultural;

 gramatica contextualizada; » Glossario inglés-portugués & partugués-inglés.

+ atividades de fim de anc que retomam de forma lidica os pontes fundamentais trabalhados na série. i = B e
» Secdo de projetos, de jogos, misicas ¢ quebra-cabecas,
ComponantAR A FalAcHG: para uso da lingua de forma prazerosa.
+ Student’s Book acrescido de 12 paginas de Fractics Plus (workbook) & secdo especial de gramatica sistematizada, com
explicacies em portugués e pratica extra para cada item apresentado.
ket PORHalES S s o ) caracteristicas do Livro do Professor
o
+ Teacher's Book, igual a0 Student’s Book acrescido de respostas das atividades e crientagdes praticas para aplicagio G‘o“‘
das propostas. s

+ Teacher's Guide, onde sio abordados temas importantes coma use da lingus materna em sala de aula, formas de lidar » Qlivro do professor vem encadernado em espiral.
com grupos grandes, com habilidades distintas, inteligéncias miliplac, estratégias de compreenséo oral, producso oral &
escrita, trabalho com misicas, etc

5 > €D de audio com tedos os textos e exercicios de compreensao
Inclui provas fotocopidveis para todas as unidades do livro e os scripts dos CDs.

oral.

> Notas para cada unidade com referéncia acs Temas
+ Audio CD para professores € alunos. Transversais = sugesties de projetos.

v

- . Indicagdo de websites relacicnados aos temas das lices.
+ Reader exclusivo (um titulo para cada volume da colegéo).

v

Tradugio de textos.
Ver material disponivel para download: projetos ¢ respostas dos readers.

w

Testes fotocopidveis.

Propaganda no website — Power English Propaganda no website — Take Your Time
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ANEXO F - PROPAGANDAS DOS CATALOGOS IMPRESSOS

Sigetide para
L
aulas samshals

Ensin
Fundamental
153 4= séries

Fun Way

* Lima misica apresenta o contexto para cada unidade.

Ensino
Fundamental

Elisabeth Prescher e Vera Abi Saber

* Foco nas habilidades orais e na comunicacio, com o desenvalvimenta
gradual da leitura e da escrita.
= Livro de exercicios inserido no final de cada volume.

Aprovado por professores de todo o pals, a farmula
de sucesso de Fun Way combina o aprendizado
da lingua de maneira natural e divertida e o respeito ao
desenvalvimento cognitivo da crianca.

= Atividades para datas comemorativas.

* Glossirio ilustrado sistematiza o vocabuldrio das unidades.

» Adesives, para completar algumas atividades do livro,

“adotar Fun Way fol um desafio
“Mintha ssperiéncia com o Fun iy #" eagom five s recomponea: a professcra
Lew side anviquacedorn o signiPcativa, Cacda unidade . a 54 aérie ma porguntou 2 que au catava
‘Ao liors cantbu para em aprndizada prazerosa s mpentinas % fazendo som ca akinas, pris sles astds muita
uma voz que aa a a cantar
adramatizar as miieicas, Emolier 2 criangas em um
ontauto toma 4 aprendizagem ratiral &
estimua o goato pela aquisicio da lingua inglesa.”
Trot. Maitata Slrola S8 it

* Secdes especiais: uma hisidria interativa nos volumes 1, 2 e 3 (Story Time) &
atividades desafiadoras no volume 4 (Challenge).

63 Fun Wy mikica
iicentiva < alunes A aprondzads
da Tnguia inglesa.”
Prot,Cartla Jasrin, Extomato Santa

aFrinro )

Livro do Professor contém:

* Planejamento anual flexivel, para | e 2 aulas ssmanais, além de sugestdes
de atividadles interdisciplinares, lembretes gramaticais, banco de jogos e
atividades extras, ficha de avaliacdo, dicas gerais sobre técnicas de ensino.

“Métode alears, sopanta
com muita mueicaliade.

Pror Sair lima ettt o
Eicatan) samtacds, “Estd sendo muita gratificants
comtaxuualizados com o Unverso nfantd, 0 N I By trabalhar zom a colegdo Fun Kay.
possibiftando que a crianca deservlia as Habilidades R e \
noconndrias para o aprondizadc de lingua ingleas. Ricamsrita ercrme em cantar s misicas = faze as atidades do)
ilustrado a com o contailda constantamenta roiomad o lhra I e
facilita uma melhar compreansio Aos assuntos shordadc”. e ajudam muite, principaimets as
ot Alaeaiiia Ut & Prot. Anfa Chiotins kv, athidades axiras!”

AR IS N T - Yot TAna bagahle Colio Al _ o

*F um e em qus o2 azeuntos sstio il i3 I
* Instrucaes detalhadas, em portugués, para cada atividade propesta no Livio

do Aluno.

* Orientagfes para o uso dos componentes extras, come os Aashcards e os
fantoches.

€D dudio, contendo midsicas, didloges e exercicios de compreensao
auditiva na parte A; pronidncia dos comandos e vecabuldrio na
parte B, visando auxiliar o professor.

Unir

Agerids para Ensino
(=
Fundamental

Ensino
Fundamental

Our Way

Eduardo Ames / Elisabeth Prescher/ Ernesto Pasqualin

aulas semanais
I

4 an

Esta nova edican consolida o grande sucesso da colecao de Inglés
nimero | no mercado brasilelio, acompanhando a evolucgio do
aluno e atendenda as solicitag@es dos professares de todo o pais.

* Linguagens visual e textual foram modernizadas, buscando contextos que
remetam o aluno ao seu cotidiano atual.

* Trabalho de compreensia de textos € introduzido no volume 1,

] apresentando variedarde de géneros.

S + Um jogo ou misica encera cada unidade proporcionando o uso da lingua

: de maneira descontraida.

b A,

* Revisao continua consolida o conteddo estudaclo.

+ Duas paginas de Livio de exercicios por unidade oferecem mais
oportunidade de pritica escrita.

» Nova gravacdo do CD dudio.

Livro do Professor contém:

» Unidades planejadas aula a aula apresentam objetives lingufstices,
atitudinais & temas transversais, claramente sinalizados.

* Sugestes de atividades extras e projetos, que permitem o desenvolvime nto
de trabalhos interdisciplinares e de engajamento sociocultural .

* Dicas de pronincia, informagées culturais e sugestoes de portais
relacionados aos temas das unidades facilitam a preparacio das aulas.

+ €D audio, encartada no final do livio, com a gravacio de todos os didlagos,
exercicios de compreensdo auditiva e musicas.

Catélogo impresso — Our Way
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| [ ENSINO FUNDAMENTAL 5 - 82 SERIES
3 ] Age group: 11 to 14
W 61 Centaeufeurs:.; oI

ENSINO FUNDAMENTAL 52 = 82 SERIES I

Ihe Teacher’s Book is an easy-to-follow classroom resource
which contains answers to all activitles and tips for using

the book efficiently.

The Teacher’s Guide is an essential tool for delving further
into teaching and knowledge of the language. It also includes
extra activities and photocopiable tests.

Ihe audio CD - both for teachers and students = brings
listening activities and songs

¥ Aspecial reader comes with each level of the series.

Colin Granger &
Mariza Riva de Almeida

P Beginner to Pre-intermediate

Empower your students!

Pawer English provides relevant and stimulating
materials for young Brazilian teenagers
Iearning English,

» Student's Pack is available with reader and audio CD.
» Teachers may count on a complete Teacher's Pack

X mﬁ
G

| |

~ Readers
« Student’s Book 1

» Stimulating sentent
Stucwiits will bw faicinated L0 read slories aboul
Taal tEenagErs In AIRterent countiies is well as Lo
digcover INterosting fictional Characters thal are
presentid in nany varied situations,

Discovery appraach to learning

One of the mast effective ways of halping
Students reimemibien ew language aind
RIIMMAT 14 by eNcOURGING them to notice

and try to guess the rules

¥ Unique approach to teaching grammar

The course's step-by-step approach makes grammar accessible

and zasier to understand and remember. Grommatical areas are
divided up Inte small, managaable chUNKs enabINg students 1o

master ane piece of language before moving on ta th next

In-dlrpth farin an wneabilary

New wordls are frequently prasented with pictures ta enable stuaents
to expand their voeahiilary withoirt having 16 depend an transiation or
dictionaries. Containing hundreds of illustrations of key lexis,
the series also serves as o picture dictionary

uise of pictutes and illustratinns s an integral part of learning
Not included te merely make the material altractive, these
frems alsa provide a context for stories and situations and serve
ana fraching rsonree hy heiping students to understand
grammatical cancepts and to leam and remember vocabulary:

‘ O e T e ‘
et ) b 1 st | et 1

@ 49 o

b
et

0 FUN

ENTAL . 50004 sivies

Age Group: 11-1210 15

American English
Great! Plus
Student’s Pack
) Student’s Book
n
Contents
vol. 1 vol. 3
Tole * Fulure with going 0
» Personal information M will

= Person provours* Hopes and dsires
« Numbers and speling * Smple Past

+ There to b * Past Continuous
* Wh-questions. * Comparative /
Superlative
Great! s designed to meet the needs of the ol 2
Brazilian 5th - 8th curriculum N et vol. 4
& paate * Modal e
The four-level course includes: * Countabe * Making suggestons
» Student's Book with gently gracled and Soy R L e o aleiin « Proson Continuous P51 PORTSive
comprehensive grammer syllabus, cross-curricular N e aee avallable at eS| " U000/ Sl
themes, cross cultural topics and Temas - R « Pragant Perfoct
Transversais ) wovsmasmillan.com.br MY« Tag cuestions

» Teacher's Book with complete pages from the
Stuclens Book plus answers, teaching notes in
Portuguese, cultural tips, explict strategies for the four-
skils activities, tapescripts and photocopiable tests

» Great! Companion with

—a User’s Notebook that brings the written exercises
from the coursebock with raom to students to
write

- an Extension Activities section that presents extra
exercises 1o reinforce teaching points and can be
used as a workboo

- . : T—
1 Plug into English! g i
englch

vol. 1 vol. 3
* lobe! e o6 * WOt ke + noun
* Possessive adjectives * Going lo

« Talking about counlres & » Past of very: to be

» Audio CD with all listening activities from the

Lo il

sttt Toch Toens is an exciting TAkn e * Simple Past
four-level course to get your * Wh~ questions. » Present Continuous as future
students plugged into the = ndainoaricle « Comparatie & speriatie
i Cnglish speaking communications « Norbers & aphabet L)
-~ | and Internet world « Canl cant ol 4
tudlont's Gook 3 vol. 2 « Should/ couldroquests
‘ol.
Additional C nents Components ! « Wi~ o
practice and oAl » Studont's Book Pl Gt « Presant Ferfoct
systematic grammar » Students Book e * el « Presst Prfectx Simpl Past
consolidation in the » Teacher's Book (with Student's + Teachr's Book ih * Object pronouns * Present Tag questions
Grammar Reference Dok e Shudent's Book inclded) * Simpla Prasant X Prograssive. » prysent Past Conlinuous
and Language » Companion (User's Notabook > oot * (Unjoountabie nouns
Extendion + Btonsion Actios) Mol + Porsonal prforces
section at the back » Audo 0D
of each level ——
- ——————

Catalogo impresso — Great



Judie Bittinger & Bette Roselli
Beginner to Elementary

Have fun with English!

English FunHouse is a four-lcvel primary
course specially designed for the Brazilian
educational environment. Through a
communicative methodology, it presents a
hands-on approach 1o stimulate children

Student's Book
with Audio CD

Key features

» Lively songs and rhymes 1o help students develop
their learning in English

» Lxtra Fun section with 16 full-color pages with
axtra activities at the back of each book Lo provide
extra practice for the whole class or additional
material for fast finishers

» Home School Cannection activity (project) to
improve the relation among students, family and
school

» Learning Tips to help children learn to leam

» For the teachar and courdinator: instructions in the
mother tongue, cultural notes, photocopiable
tests, extra games and activities plus & meaningful
chart summarizing the leaching points

vol. 1 vol. 2 vol. 3 vol. 4
» Greetings « Furilure + Numbers: 150 « Family reatonship
 Introducing yourself * Weathor * The Alphabet * Numbers: 1-100
« Identifying school abjects  ® | ikes and dislikes » Jobs, places and sports  * Months and days of
* Colors and shapes: * Phone number = liketo Ihe vk
« Food, toys and enimals.~+ Location  Means of tansportation * Birhday ills
* Numbers: 1-10 ea/an ® Parts of the house © Countsies and nationalilies
 Family rolationship ® Can /' can't « Tamily membars. * Rainforest animals
» Pats of the house o There s+ propusiions» Fooo, 0Tk and meals ool subjects
« Simple Prasent

« Teling te tine
« Prosont Gonlinvaus

« Numers {1- 20) and ago
« Farm animals

* Big /sl

* How auch?
» Clothes and boy parls

« Fulure with going o

Catalogo impresso — English Funhouse

AMENTAL - 1a44sivies

Age Group: 7-10

Supplementary material
For teachers and students

» Stickers (levels 1and 2)

» FunBook (levels 1 and ?)

» FunMagazine (levels 3 and 4)
» Audio CD (ll levels)

Only for the teacher

» 32 Posters - 8 per level

(40 cm x 54 cm)

Teachers material is presented
in a smart plastic bag!

[Components

» Slugent's Ronk + Aciity
Pages 1 Audio CD

» Teacher's Book | Teacher's
Guide + Autio GO

» FunBook {1 and 9)
» Funhlagazine (3 and &)
» Posters

#

Para 5% a 82 séries

Uma proposta criati

« Além de atender 3 necessidades do -
na e desenvolver as quat habildades do
ensino da fingua inglesa, Helfo! New Edi-
tion erienta o estude de forma funcional e
3 dwvertida, sempre motivando o aluna com
157 nigings . e e
Ak terns voltados 20 seu dia-a-dia,
« Complementanda o aprendizado, a cole-
Géo apresenta como novidades:
— €D de dudic parz © aluno e professor,
com gravagies dos didlogas, exercicios e
cangoes;
— 2 cada velumne, uma novela de mistério
intrigante e bem-numorada;
| suplemento Heliof Readers, cujo iniui-

Colecdio Hello! New Edition

Eliete Canesi Morino e Rita Brugin de Faria

e dindmica, capaz de envolver e
estimular o aluno a participar efetivamente do aprendizado

to & aprimorar a letura ¢ compreensio de
texto por intermedio e divertidas siua:
coes-dialogo.

* 0 Manual do Professor, incoroorado
no fim de cada volume, contém

— informacgies detalhadas sobre a estru
tura da obra,

— estratégias melodologicas pare eilurs;
— deserigao das segoes e dos suplemen-
tos de apoio didarico;

— textos sobre importantes datas come-
morativas;

— banco

— Uadugdo dos textos da secio Reading.

Ao adotar Hello! (52 a 82), os professores de Inglés da escola poderdo
solicitar o acesso aos complementos pedagogicos e a assessoria pedagagica

32 pigines

desta colegdo disponiveis no site wiwwe

ional.com.br

Catéalogo impresso — Hello (5% a 8%)
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Ensino
Fundamental

Take Your Time

Ansluiza Machado Rocha e Zuleica Agueda Ferrari

Esta colegiofoi desenvolvida por atoras com larga
experiéncia como professaras de Inglés nas redes pablica
ticular de ensino, com base na realidade em sala
de aula & em conformidade com os PCNs.

* Trabalho de leitura mediante diferentes tipos de texto.

« Afividades variadas par serem realizadas em duplas ou pequenos grupos.

+ Informacdes sobre diversos paises de Ingua inglesa, para ampliaro
universo cultural do aluno.

* Atividades descontraidas com musicas e jogos.

* Revisio a cada duas unidacdes.

* Glossdrio inglés-portugués e portugués-inglés, para facilitar a consulta
do aluno.

Livro do Professor contém:

« Notas explicativas, em portugués, para cada unidade, com sinalizacio dos
temas transversais, sugestoes de projetos, traducdo dos textos e indicagao
de websites para consulta.

* Sugestdes de testes bimestrais fotocopidveis.

« €D audio encartado no Livo de Professor, contendo a gravagde dos textos

& exercicios de compresnsao oral.
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ANEXO G - ANALISE DESCRITIVA COMPLETA DAS CONTRA-CAPAS DOS
LIVROS

Na coluna da esquerda estdo separados por linhas os textos que compdem o

corpus. Cada linha refere-se a uma instancia

avaliativa. Esta em destaque o nuacleo da

avaliacdo. A direita é apresentado o elemento que esta sendo avaliado em determinada parte

do texto (que estd logo a esquerda), e a classificacdo dessa avaliagdo no sistema Atitude,

sendo especificados o subsistema, a categoria e a subcategoria.

Texto 1 (Livro Hello — Ed. Atica - 12 a 42
propaganda da contra-capa do livro)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria e
subcategoria)

Eu sou o Leo (figura do personagem Leo). Eu e meus
amigos vamos acompanhar vocé no aprendizado da
lingua inglesa. Estaremos juntos em todos 0s momentos
para: partilhar experiéncias, ouvir e interpretar dialogos,
conhecer o vocabulério,

praticar as estruturas fundamentais,

Metodologia
apr. val. rel.

falar e escrever, brincar, jogar e cantar, trabalhar em
equipe.
Let’s go!

Texto 2 (Livro Fun Way - Ed. Richmond-Moderna -
propaganda da contra-capa do livro)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria e
subcategoria)

Course Consultants: Monica Pacheco e Ménica Porto
Fun Way: Inglés de 1% a 4° série

A colecdo num todo
apr. rea. imp

Em sua nova edicéo,

A colecdo num todo

apr. val. orig.
Fun Way esta ainda mais divertido. A colecaq num todo
apr. rea. imp.
Com musicas alegres, uetodolo_ la
apr. rea. imp.
jogos e atividades préticas, a turma do Fun vem para
mostrar que criangas podem aprender enquanto se
divertem.
Livro do aluno Metodologia

Livro de atividade incluido.

Atividades para datas comemorativas (Dia das Maes,
Pascoa, etc.)

Stickers (adesivos).

apr. comp. equi.

Glossério ilustrado.

Parte gréfica
apr. val. rel.
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Paginas extras de corte.

Livro do aluno
val. rel

Um livro de leitura para cada volume.
Livro do Professor: Planejamento anual,
gramaticais.

lembretes

Livro do Professor
apr. val. rel.

Banco de jogos

Livro do Professor

apr. val. rel.
. Livro do Professor
e exercicios extras
apr. val. rel.
o Livro do Professor
fotocopiaveis.
apr. val. rel.

Quatro CD’s (um para cada volume).

Kit para o professor que adota: Fita de video. 4 livros de
leitura. Dois fantoches.

Booklet com atividades fotocopiaveis.

Material adicional para o professor
apr. val. rel.

Flashcards/wordcards.

“Pictionary” — dicionério ilustrado.

Material adicional para o professor / parte grafica
apr. val. rel.

Um jogo para cada nivel.

Material adicional para o professor
apr. comp. equi.

Texto 3 (English Funhouse - propaganda da contra-
capa do livro)

Elemento avaliado, subsistema atitudinal, categoria e
subcategoria

ENGLISH FUNHOUSE é uma cole¢do de inglés em
quatro volumes dirigida as séries iniciais do Ensino

A colecdo num todo

Fundamental. apr. rea. imp.
De conteldo essencialmente comunicativo, propde Metodoloaia
atividades que permitem aos alunos trazer pra sua ml_
realidade tudo o que aprendem em sala de aula pr. val. Tel.
Propostas de trabalho que partem de contextos verdadeiros | Metodologia
e que implicam interacgdo entre as criancas, apr. val. rel.
propiciam a troca de informac@es auténticas Metodologia
apr. val. rel.
e tornam as atividades envolventes MEtOdOIO. la
apr. rea. imp.
e interessantes. uetodolo_ la
apr. rea. imp.
Com ENGLISH FUNHOUSE os alunos véo descobrir que | A colecdo num todo
estudar inglés pode ser muito divertido! apr. rea. imp.

A colecdo apresenta ainda

StoryTime: Histéria para ser dramatizada, no final de
todos os volumes;

Audio CD: com dialogos, rimas, chants e cangdes criadas
especialmente para a colecdo e que acompanha o livro dos
alunos e do professor;

FunBook (vols. 1 e 2) e FunMagazine (vols. 3 e 4):

A colecdo num todo
apr. rea. imp.

suplementos especiais com atividades relacionadas a datas
comemorativas, jogos, entrevistas, quadrinhos,
passatempos;

Poster Pack: (sd para o professor) posters com as paginas
de abertura de cada unidade.

Material adicional para o professor
apr. rea. imp.
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Texto 4 (Livro Great — Ed. Macmillan - propaganda
da contra-capa do livro)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria e
subcategoria)

Great! é uma colecdo de inglés de quinta a oitava séries

A colecdo num todo

do Ensino Fundamental, apr. rea. imp.

em total consondncia com os Pardmetros Curriculares | A colecdo num todo
Nacionais para 0 ensino de Lingua Estrangeira Moderna. |apr. val. rel.

O trabalho com textos desenvolve-se basicamente através | Metodologia

de estratégias variadas de leitura apr. val. rel.

A gramatica e o vocabulério sdo apresentados a partir | Metodologia

de situacdes reais de uso apr. val. rel.

O trabalho com a lingua inglesa esta integrado as outras | Metodologia
disciplinas do curriculo escolar apr. val. rel.

Os Temas Transversais estdo presentes em todas as | A colecdo num todo
unidades do livro apr. val. rel.

A reflexdo sobre a cultura local é estimulada a partir da | A colecdo num todo
apresentacdo de culturas contrastantes apr. val. rel.

A autonomia no estudo é reforcada através de Metodoloaia
atividades que preparam o aluno para desenvolver A—apr val. rel
formas proprias de aprender e estudar T

A inclusdo de objetivos claros a serem atingidos Metodologia

apr. comp. compl.
e de forma simples de avalia-los contribui para que o Metodoloaia

aluno tome consciéncia de seu desenvolvimento com
aprendiz.

apr. comp. compl.

Great! oferece:

A colecdo num todo
apr. rea. imp.

Para o professor, um material dindmico,

A colecdo num todo
apr. val. rel.

flexivel na medida certa para ndo perder a sistematizacao

A colecdo num todo
apr. comp. equi.

e com todo o suporte para desenvolver seu trabalho

A colecdo num todo

adequadamente. apr. val. rel.
. Livro do aluno
Para o aluno, um livro atraente, ;
apr. rea. imp.
. Livro do aluno
acessivel e
apr. comp. compl.
. Livro do aluno
eficaz,
apr. val. rel.
que fala a sua lingua. Livro aluno
PARA O PROFESSOR um audio CD para cada dois|_— _ .,
apr. val. rel.

volumes.

Texto 5 (Livro Take Your Time — Ed. Richmond-
Moderna - propaganda da contra-capa do livro)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria e
subcategoria)

Colecdo desenvolvida para alunos de quinta a oitava
série, apresentando:
Topicos atuais contextualizados e

A colecdo num todo
apr. val. rel.

de interesse dos alunos;

A colecdo num todo

apr. val. rel.
Trabalho de leitura através de diferentes estilos de | Metodologia
texto; apr. val. rel.
Atividades variadas para pratica oral, em duplas ou em | Metodologia
grupos; apr. val. rel.
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Atividades para descontragdo com musicas e jogos,
entre outras.

Apresenta ainda: Revisdo a cada duas unidades; 'V'ELO'O'O.‘M
Glossario Inglés-Portugués e Portugués-Inglés; Lista de apr. rea. imp.
verbos irregulares;

Atividades para discussdo ligadas aos temas

transversais. Metodologia
Para o professor: CD &udio com todos os textos de |apr. val. rel.

aberturas e exercicios de compreenséo oral;

Manual do Professor com:

Principios gerais de abordagem pedagdgica nos quais se
baseia a obra;

Sugestbes didaticas gerais;Notas para cada unidade com
referéncia aos temas transversais;

Manual do professor
apr. val. rel.

Testes bimestrais fotocopiaveis;
Bibliografia.

Manual do professor
apr. val. rel.

Texto 6 (Livro Our Way — Ed. Richmond-Moderna -
propaganda da contra-capa do livro)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria e
subcategoria)

O best-seller nas classes de quinta a oitava séries do pais,

A colecdo num todo

apr. val. rel.
. A colecdo num todo
evoluindo sempre :
apr. rea. imp.
para melhor atender as necessidades de alunos e |A colecdo num todo
professores. apr. val. rel.
Totalmente de acordo com os Parédmetros Curriculares | A colecdo num todo
Nacionais apr. val. rel.
A colecdo num todo
Temas atraentes —
apr. rea. imp.
. A colecdo num todo
e de interesse dos alunos
apr. val. rel.
. - . Parte gréfica
Linguagem gréfica atualizada ;
apr. val. orig.
Metodologia

Revisdo continua que consolida o contetdo estudado

apr. comp. equi.

Jogos e/ou musicas ao final de cada unidade
Componentes
Livro do aluno: Livro de exercicios, CD de audio

Metodologia
apr. val. rel.

Livro do professor:

Livro do professor

Respostas para todos os exercicios apr. val. rel.

Unidades planejadas aula a aula Livro do professor
apr. val. rel.

Sugestdes de atividades extras e projetos Livro do professor
apr. val. rel.

. L u . Livro do professor

Dicas de pronuncia e informagdes culturais
apr. val. rel.

CD de audio Website

Website exclusivo, apr. val. orig.
Website

com areas diferentes para o aluno e para o professor

apr. val. rel.




120

Texto 7 (Livro Hello 52 a 82. — Ed. Atica - propaganda
da contra-capa do livro)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria e
subcategoria)

Totalmente reformulada,

A colecdo num todo

apr. val. orig.
x o A colegdo num todo
a colegdo Hello New Edition (52 a 8°.) a
apr. val. orig.
- . A colegdo num todo
apresenta uma serie de novidades .
apr. val. orig.
que véo tornar o seu aprendizado de lingua inglesa ainda | A colecdo num todo
mais dindmico apr. val. rel.

e divertido!

Conheca também das mesmas autoras:
Educacdo Infantil (figuras das capas)
1* a 4* séries (figuras das capas)

A colecdo num todo
apr. rea. imp.

Texto 8 (Livro Power English — Ed. Macmillan -
propaganda da contra-capa do livro)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria e
subcategoria)

Power English

A colecdo num todo

apr. rea. imp.
S . A colecéo num todo
Power English é uma estimulante 640
apr. rea. imp.
e inovadora colecdo de inglés para alunos de 5* a 8* | A colecdo num todo
séries. apr. val. orig.
- A colecdo num todo
Entre os aspectos que a tornam Unica e -
apr. val. orig.
extremamente eficaz em sala de aula podem ser|A colecdo num todo
destacados: apr. val. rel.
A - . Metodologia
énfase na descoberta como estratégia de aprendizagem
apr. val. rel.
uso intensivo de imagens como auxiliar na predicdo de | Parte gréfica
significados apr. val. rel.
textos com abordagem intercultural
ersonalizagdo como técnica para memorizacdo de .
personatizag L P ¢ Metodologia
gramética e vocabulario novo
S N - . . apr. val. rel.
aquisicdo e retencdo de vocabulario através de técnicas
de associagdo
gramatica contextualizada em didlogos, histdrias e | Metodologia
imagens, apr. val. rel.
com utilizagdo de personagens para representar | Metodologia
caracteristicas especificas apr. val. orig.
dicas gramaticais que empregam codigo de cor como | Parte gréfica
forma auxiliar para a aprendizagem apr. val. rel.
. o - . . Metodologia
sistematizagdo da gramatica no final de cada livro, .
apr. comp. equi.
” . Metodologia
com prética extra para cada item apresentado
apr. val. rel.
unidade especial de revisdo a cada duas unidades do | A colecdo num todo
livro apr. rea. imp.

emprego sistematico de jogos e competicdes

A colecdo num todo
apr. comp. equi.

atividades de fim de ano que retomam de forma Itdica

A colecdo num todo
apr. val. rel.

os pontos fundamentais trabalhados na série

A colecdo num todo
apr. val. rel.
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Componentes da cole¢do

Para o aluno: Student’s Book com sec¢éo Practice Plus,
audio CD, reader

Para o professor: Teacher’s Book, Teacher’s Guide,
audio CD, reader

Livro do aluno
apr. val. rel.
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ANEXO H - ANALISE DESCRITIVA COMPLETA DAS PROPAGANDAS NOS
WEBSITES DAS EDITORAS

Na coluna da esquerda estdo separados por linhas os textos que compdem o

corpus. Cada linha refere-se a uma instancia avaliativa. Esta em destaque o nucleo da

avaliacdo. A direita é apresentado o elemento que esta sendo avaliado em determinada parte

do texto (que estd logo a esquerda), e a classificacdo dessa avaliagdo no sistema Atitude,

sendo especificados o subsistema, a categoria e a subcategoria.

Texto 9 (Livro Hello 12, a 42, — Ed. Atica - propaganda
do website)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria

e subcategoria)

Hello!

Autores: Eliete Canesi Morino e Rita Brugin de Faria
Colecdo: Hello! New Edition

Preco sugerido:R$ 52,90

Formato: 20,5x27,5

Paginas: 126

Assunto: Inglés

Nivel: Ensino Fundamental

Série: 12 Série

A colecdo num todo

apr. val. orig.

Edicdo reformulada!

A colecdo num todo

apr. val. orig.

Estudar inglés é importante para entender melhor o
mundo globalizado em que vivemos

Estudar Inglés
apr. val. rel.

A colecdo Hello! E um convite a esse fascinante desafio.

Estudar Inglés
apr. rea. imp.

Indicados para os dois primeiros ciclos do Ensino
Fundamental (1% a 42 séries), os livros que compdem a

A colecdo num todo

colecdo Hello! tém tido extraordinéria aceitacdo em|apr. rea. imp.

escolas de todo o pais.

Com Hello! o aluno aprende inglés de forma estimulante Mg@
apr. rea. imp.

e divertida junto com personagens que dialogam com | Metodologia

ele. apr. rea. imp.

Em cada volume ha oito unidades cuidadosamente
dimensionadas para o ano letivo.

A colecdo num todo

apr. comp. equi.

Em cada unidade ha:

uma cena ou didlogo em situacgdo real de comunicacao;

Livro do aluno
apr. val. rel.

um estudo das fun¢Bes comunicativas

Metodologia
apr. val. rel.
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e uma expansao do vocabulario;

Metodologia
apr. val. rel.

um quadro sobre aspectos
gramaticais basicas;

linguisticos ou nogdes

Livro do aluno
apr. comp. equi.

atividades de compreensdo auditiva, de expressdo oral e
de expressao escrita;
jogos, brincadeiras e musica;

Metodologia
apr. val. rel.

atividades extras;

Livro do aluno

um projeto para ser realizado em grupo. apr. val. rel.

Ao final de cada livro encontram-se ainda: Livro do aluno

a traducéo dos dialogos que abrem as unidades; apr. val. rel.

um glossario com todas as palavras utilizadas no livro e a | Livro do aluno

correspondente traducéo; apr. val. rel.

adesivos (stickers) para serem usados em diversas | Livro do aluno

atividades. apr. val. rel.

Um material pedagdgico complementar acompanha cada | Material adicional para o professor
volume. apr. val. rel.

Exclusivo para o néo
comercializado):
Hello! Cards: conjunto de cartazes e mascaras;

2 CDs de audio para acompanhamento das atividades.

professor  (material

Material adicional para o professor
apr. val. rel.

Para o professor e o aluno:
Minicards: jogo de 40 cartas ilustradas e 40 cartas com
as palavras correspondentes as ilustracdes;

Material adicional para o professor / parte grafica
apr. val. rel.

Reader interativo: livro de histéria com atividades que
integram o enredo;

Jogo de pista temético.

Todos os volumes com capa dura e espiral, para o aluno e
o0 professor.

Material adicional para o aluno
apr. val. rel.

Ao adotar Hello! (12 a 42 séries), os professores de Inglés
poderdo solicitar 0 acesso aos complementos
pedagégicos e a assessoria pedagégica desta colecdo
disponiveis no site www.aticaeducacional.com.br

Website
apr. val. rel.

Texto 10 (Livro Fun Way — Ed. Richmond-Moderna -
propaganda do website)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria
e subcategoria)

ENSINO FUNDAMENTAL - 12 A 42 SERIE

FUN WAY

Autoras: Elisabeth Prescher / Vera Abi Saber
Sugerido para 1 ou 2 aulas semanais.

Inglés Americano

A colecdo num todo
apr. rea. imp.

Caracteristicas da Colecdo
Fun Way é uma cole¢do inovadora,

A colecdo num todo
apr. val. orig.

adequada ao ensino da Lingua Inglesa para criangas
brasileiras.

A colecdo num todo
apr. val. rel.
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Utiliza musicas tradicionais, jogos e atividades como

ponto de partida, que sdo estimulos importantes para as W@
criangas. )
Privilegia o fazer, a criatividade, a pratica, respeitando o Metodoloaia
ritmo de cada crianga, permitindo que a aprendizagem Metotologia
aconteca de maneira divertida e apr. rea. imp.
Metodologia

natural.

apr. comp. equi.

Caracteristicas do Livro do Aluno

Pré-unidade, 6 unidades e 2 unidades de revisao.
Workbook no final do livro

Adesivos

Glossario ilustrado

Parte gréfica
apr. val. rel.

Paginas para corte

Story Time (Hora da histéria) (Vol. 1, 2 e 3)
Challenge (charadas) (Vol. 4)

O livro do aluno vem encadernado em brochura.

Livro do aluno
apr. rea. imp.

Com cada livro, o aluno também receberd um

paradidatico adequado para o seu nivel,

Material adicional para o aluno
apr. comp. equi.

Caracteristicas do Livro do Professor
OrientagBes gerais, respostas dos exercicios e notas
especiais.

Livro do professor
apr. rea. imp.

Manual com planejamento anual lembretes gramaticais,

Manual do professor

banco de jogos apr. val. rel.
. o Manual do professor
e exercicios extras fotocopiaveis.
apr. val. rel.

Sugestdes de atividades interdisciplinares.

O livro do professor vem encadernado em espiral.

Com cada livro, o professor também receberd um CD de
audio.

Manual do professor
apr. val. rel.

Professor, ao adotar a obra, solicite o completissimo

Material adicional para o professor

FUN WAY KIT apr. rea. imp.
Material adicional par rof r
Bolsa Fun Way ateria gd cional para o professo
apr. rea. imp.
., Material adicional para o professor
Booklet fotocopiavel
val. rel
. Material adicional para o professor
com exercicios extras
val. rel
~ Material adicional para o professor
e sugestdes de provas. val. rel

Flashcards e tabuas de jogos.
Pictionary - dicionario ilustrado.
Fantoches (Woolly e Mr. Frog).

Material adicional para o professor / Parte grafica
apr. val. rel.
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4 Fun Way Readers.

Material adicional para o aluno
apr. rea. imp.

Especial para o professor

Material adicional para o professor
apr. rea. imp.

Ao adotar a obra, o professor recebera apoio pedagégico
de Course Consultants, especialistas em ensino de
idiomas.

Material adicional para o professor
apr. val. rel.

Material adicional para o professor

Fun Way Kit GMA* apr. rea, imp
*Gratis Mediante Adogio (’I;/Il;:terrézl ?g:;lonal para o professor

Texto 11 (Livro English Funhouse — Ed. Macmillan -
propaganda do website)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria
e subcategoria)

Bette Roselli; Judie Bittinger

Idade sugerida: 7 a 10 anos

Carga horéria: 40 - 50 horas

Ensino Fundamental |

Inglés Americano; Beginner — Elementary

English FunHouse é uma cole¢do de quatro volumes

A colecdo num todo
apr. rea. imp.

criada especialmente para atender as necessidades das
séries iniciais do ensino fundamental.

A colecdo num todo
apr. val. orig.

De conteldo essencialmente comunicativo, propde
atividades que permitem aos alunos trazer para a sua

A colecdo num todo

realidade tudo o que aprendem em sala de aula. apr. val. rel.
Propostas de trabalho que partem de contextos | Metodologia
verdadeiros apr. val. rel.
e que implicam interacdo entre as criancas propiciam a | Metodologia
troca de informagdes auténticas apr. val. orig.
e tornam as atividades envolventes MEtOdOIO. 1
apr. rea. imp.
e interessantes. uetodolo_ la
apr. rea. imp.

Para o aluno:

Student’s Book composto de 8 unidades de trabalho e
mais 2 unidades de revisao.

FunBook (volumes 1 e 2),

Material adicional para o aluno
apr. rea. imp.

com projetos especiais para serem feitos por ocasido de

Material adicional para o aluno

datas comemorativas, apr. rea. imp.
, . , L Material adicional para o aluno
além de outras atividades de carater ladico. b
apr. val. rel.

FunMagazine (volumes 3 e 4),
entrevistas, passatempos, etc.
Student’s CD, contendo os dialogos, as rhymes e as
cancles de cada unidade.

com quadrinhos,

Material adicional para o0 aluno
apr. rea. imp.
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Para o professor:Teacher’s Book, que é a reproducdo do
Student’s Book acrescido de respostas.

Livro do professor

apr. val. rel.

E senso comum entre professores de lingua
estrangeira que é importante que os materiais tenham
respostas.

Teacher’s Manual (32 paginas) com orientacdes de
carater metodoldgico,

Manual do professor
apr. comp. equi.

dicas e jogos, além de provas fotocopiaveis.

Manual do professor

apr. val. rel.
FunBook (volumes 1 e 2) ou FunMagazine (volumes 3 e | Material adicional para o aluno
4). apr. rea. imp.

Class CD, contendo tudo o que esta no Student’s CD
mais as atividades que envolvem propostas de
listening no decorrer das unidades.

Material adicional para o professor

Poster Pack, conjunto de 32 cartazes, 8 para cada livro apr. val. rel.

(42 X 56 cm).

Ver material disponivel para download. Website
apr. val. rel.

Texto 12 (Livro Great — Ed. Macmillan - propaganda
do website)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria
e subcategoria)

Great!

Renata Lucia Cardoso e Susan Holden
Idade sugerida: 11 a 14 anos

Carga horéria: 45 - 50 horas

Ensino Fundamental 11

Inglés Americano

Beginner — Pre-Intermediate

A colecdo num todo
apr. rea. imp.

Esta colecdo incorpora 0 que ha de mais atual em
termos de metodologia de ensino de lingua inglesa para

A colecdo num todo

alunos brasileiros. apr. val. orig.

O trabalho com textos desenvolve-se basicamente através | Metodologia

de estratégias variadas de leitura. apr. val. rel.

A gramatica e o vocabulario sdo apresentados a partir | Metodologia

de situagdes reais de uso. apr. val. rel.

A lingua inglesa esté integrada as outras disciplinas do | Metodologia
curriculo escolar. apr. val. rel.

Os temas transversais estdo presentes em todas as|A colecdo num todo
unidades do livro. apr. val. rel.

A reflexdo sobre a cultura local é estimulada a partir da

A colecdo num todo

apresentacdo de culturas contrastantes apr. val. rel.
A autonomia no estudo é reforcada através de atividades Metodoloaia
Metodologia
que preparam o aluno para desenvolver formas apr. val, rel
proéprias de aprender e estudar. T
. « - _ Metodologia
A inclusdo de objetivos claros a serem atingidos
apr. comp. compl.
e de formas simples de avalia-los contribui para que o .
P para g Metodologia

aluno tome consciéncia de seu desenvolvimento como
aprendiz.

apr. comp. compl.
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Para o professor: 4 provas, uma para cada unidade,
prontas para serem fotocopiadas e aplicadas como

Material adicional para o professor

avaliacdo bimestral. apr. val. rel.
L. . . Website
Exercicios extras podem ser baixados aqui.
val. rel
R . . Website
Ver material disponivel para download. (hyperlink) apr. val. rel.
Great! Companion, com: Material gdlClonaI para o aluno
apr. rea. imp.

um User’s Notebook que traz os exercicios escritos do
livro de texto, com espago para que o0s alunos
escrevam;

Material adicional para o aluno
apr. val. rel.

secdo de Extension Activities com exercicios extras,
podendo ser usada como Workbook;

Audio CD (para professores e alunos) com todas as
atividades de listening do Student’s Book.

Material adicional para o aluno
val. rel

Texto 13 (Livro Power English - Ed. Macmillan -
propaganda do website)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria
e subcategoria)

Power English

Colin Granger, Mariza Riva de Almeida
Idade sugerida: 11 a 14 anos

Carga horéria: 45 - 50 horas

Ensino Fundamental 11

Inglés Americano

Beginner — Intermediate

A colecdo num todo
apr. rea. imp.

Power English

A colecdo num todo

apr. rea. imp.
, . A colecéo num todo
é uma estimulante -
apr. rea. imp.
e inovadora colecdo de inglés para alunos de 5%.- 82 | A colecdo nhum todo
série. apr. val. orig.
- A colecdo num todo
Entre os aspectos que a tornam Unica .
apr. val. orig.
e extremamente eficaz podem ser destacados: A colecdo num todo
apr. val. rel.
A o H . g
énfase na descoberta como estratégia de aprendizagem; Metodologia
apr. val. rel.
uso intensivo de imagens como auxiliar na predi¢do de | Metodologia / Parte gréfica
significados; apr. val. rel.
textos com abordagem intercultural, Metodologia
apr. val. rel.
" . ) Metodologia
gramética contextualizada;
apr. val. rel.
- . - M logi
atividades de fim de ano que retomam de forma Itdica etodologia
apr. val. rel.
. - M logi
o0s pontos fundamentais trabalhados na série. etodologia
apr. val. rel.

Componentes da colegéo:
Student’s Book acrescido de 12 paginas

Livro do aluno
apr. val. rel.
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de Practice Plus (workbook)

Livro do aluno
apr. val. rel.

e se¢do especial

Livro do aluno
apr. rea. imp.

de gramatica sistematizada,

Livro do aluno
apr. comp. equi.

com explica¢des em portugués

Livro do aluno

apr. val. rel.
- . Livro do aluno
e préatica extra para cada item apresentado.
apr. val. rel.
Teacher’s Book, igual ao Student’s Book acrescido de | Livro do professor
respostas das atividades apr. val. rel.

e orientagdes praticas para aplicagdo das propostas.

Livro do professor
apr. comp. equi.

Teacher’s Guide, onde sdo abordados temas
importantes como uso da lingua materna em sala de
aula,

Manual do professor
apr. val. rel.

formas de lidar com grupos grandes, com habilidades

Manual do professor

distintas, apr. val. rel.
inteligéncias maultiplas, estratégias de compreenséo oral, | Manual do professor
producdo oral e escrita, trabalho com musicas, etc. apr. val. rel.

Inclui provas fotocopidveis para todas as unidades do
livro e os scripts dos CDs.
Audio CD para professores e alunos.

Manual do professor
apr. val. rel.

Reader exclusivo (um titulo para cada volume da

Material adicional para o aluno

colecéo). apr. val. orig.
Ver material disponivel para download: projetos e | Website
respostas dos readers. apr. val. rel.

Texto 14 (Livro Take Your Time — Ed. Richmond-
Moderna - propaganda do website)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria
e subcategoria)

ENSINO FUNDAMENTAL - 52. A 82 SERIE

TAKE YOUR TIME

Autoras: Analuiza Machado Rocha / Zuleica Agueda
Ferrari

Sugerido para 2 aulas semanais. Inglés americano.
Caracteristicas da Colecao

Esta edicdo revisada

A colecdo num todo
apr. val. orig.

e atualizada tem 8 licBes e 4 revisGes em cada volume,

A colecdo num todo

de acordo com o calendério escolar. apr. val. orig.
L . A colecdo num todo
Os materiais estdo em conformidade com os PCNs ¢
apr. val. rel.
A colecéo num todo
e foram testados em sala de aula. &
apr. val. rel.
- . A colecdo num todo
A carga horéria esta adequada &
apr. val. rel.
. - A colecdo num todo
e supre as necessidades dos alunos de 52 a 82 serie. ¢
apr. val. rel.
Existe uma variedade de textos (didlogos, cartas, | Metodologia
folhetos turisticos, aniincios, artigos de revista). apr. val. rel.
Metodologia

Ha um equilibrio entre atividades orais e escritas.

apr. comp. equi.
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Caracteristicas do Livro do Aluno

O livro do aluno vem encadernado em brochura.
Atividades variadas, inclusive para trabalhos em pares e
grupos.

Livro do aluno
apr. val. rel.

Assuntos atuais.

Livro do aluno
apr. val. orig.

Contém informagdes sobre diferentes paises de lingua
inglesa.
Glossario inglés-portugués e portugués-inglés.

Livro do aluno
apr. val. rel.

Secdo de projetos, de jogos, musicas e quebra-cabegas,

Livro do aluno
apr. val. rel.

para uso da lingua de forma prazerosa.

Livro do aluno
apr. rea. imp.

Caracteristicas do Livro do Professor — Reformulado

O livro do professor vem encadernado em espiral.

CD de audio com todos os textos e exercicios de
compreensdo oral.

Livro do professor
apr. val. orig.

Notas para cada unidade com referéncia aos Temas
Transversais e

Livro do professor
apr. val. rel.

e sugestdes de projetos.
Indicagdo de websites relacionados aos temas das li¢Ges.

Livro do professor
apr. val. rel.

Traducdo de textos.

Livro do professor
apr. val. rel.

Testes fotocopiéveis.

Livro do professor
apr. val. rel.

Texto 15 (Livro Hello 52 a 8. - Ed. Atica -
propaganda do website)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria

e subcategoria)

Hello!

Autores: Eliete Canesi Morino e Rita Brugin de Faria
Colecdo: Hello! New Edition

Preco sugerido: R$ 56,90

Formato: 20,4x27,5; Paginas: 152

Assunto: Inglés

Nivel: Ensino Fundamental

Série: 52 Série

A colecdo num todo

apr. val. orig.

Uma proposta criativa

A colecdo num todo

apr. val. rel.

e dinamica,

A colecdo num todo

apr. val. rel.

capaz de envolver e estimular o aluno a participar
efetivamente do aprendizado.

A colecdo num todo

apr. val. rel.

Além de atender as necessidades do aluno e
desenvolver as quatro habilidades do ensino da lingua
inglesa,

A colecdo num todo

apr. val. rel.

Hello! New Edition

A colecdo num todo

apr. val. orig.

orienta o estudo

A colecdo num todo

apr. val. rel.
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. Metodologia
de forma funcional .
apr. comp. equi.
- - i
e divertida, uetodolo_ a
apr. rea. imp.
. A colecdo num todo
sempre motivando o aluno -
apr. rea. imp.
com temas voltados ao seu dia-a-dia. A colecdo num todo
apr. val. rel.
Complementando o aprendizado, a colecdo apresenta | A colecdo hum todo
como novidades: apr. val. orig.

CD de audio para o aluno e professor, com gravac6es dos
diélogos, exercicios e cancdes;
a cada volume, uma novela de mistério intrigante

Material adicional para o aluno
apr. rea. imp.

e bem-humorada;

Material adicional para o aluno

apr. rea. imp.
suplemento Hello! Readers, cujo intuito é aprimorar a | Material adicional para o aluno
leitura e compreensdo de texto apr. val. rel.
. - . . RV Material adicional para o aluno
por intermédio de divertidas situacdes-dialogo. - P
apr. rea. imp.

O Manual do Professor (ndo comercializado),
incorporado no fim de cada volume, contém:
informacdes detalhadas sobre a estrutura da obra;

Manual do professor
apr. val. rel.

estratégias metodoldgicas para leitura;

Manual do professor
apr. val. rel.

descricdo das secBes e dos suplementos de apoio
didatico; textos sobre importantes datas comemorativas;
banco de jogos e atividades;

Manual do professor
apr. val. rel.

traducdo dos textos da secdo Reading.

Manual do professor
apr. val. rel.

Ao adotar Hello! (52 a 82 séries), os professores de Inglés
poderdo solicitar o0 acesso aos complementos
pedag6gicos e a assessoria pedagégica desta colecdo
disponiveis no site www.aticaeducacional.com.br

Website
apr. val. rel.

Texto 16 (Livro Our Way - Ed. Richmond-Moderna -
propaganda do website)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria
e subcategoria)

The number one

A colecdo num todo

apr. rea. imp.
Evolution A Colecaq num todo
apr. rea. imp.
Simply the best A colecaq num todo
apr. rea. imp.

5% a 82 séries

Ensino Fundamental

Sugerido para 2 aulas semanais

Inglés americano

Our Way - Eduardo Amos / Elisabeth Prescher / Ernesto
Pasqualin

Esta nova edi¢do consolida

A colecdo num todo
apr. val. orig.

0 grande sucesso da colecao de

A colecdo num todo
apr. rea. imp.
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Inglés nimero 1 no mercado brasileiro,

A colecdo num todo

apr. rea. imp.
acompanhando a evolug¢do do aluno A colecdo num todo
apr. val. rel.
e atendendo as solicitagdes dos professores de todo o | A cole¢do num todo
pais. apr. val. rel.
Linguagens visual e textual foram modernizadas, | Livro do aluno / Parte gréfica
buscando contextos que apr. val. orig.
. Livro do aluno / Parte gréafica
remetam o aluno ao seu cotidiano atual.
apr. val. rel.
Trabalho de compreensdo de textos é introduzido no | Metodologia
volume 1, apresentando variedade de géneros. apr. val. rel.
Um jogo ou mdsica encerra cada unidade Metodalagia
apr. val. rel.
proporcionando o uso da lingua de maneira| Metodologia
descontraida. apr. rea. imp.
Metodologia

Revisdo continua consolida o contetido estudado.

apr. comp. equi.

Duas péginas de Livro de exercicios por unidade
oferecem mais oportunidade de prética escrita.

Livro do aluno
apr. val. rel.

Nova gravacéo do CD audio.

Material adicional para o professor
apr. val. orig.

Livro do Professor contém:
Unidades planejadas aula a aula apresentam objetivos
lingiisticos,

Livro do professor
apr. val. rel.

atitudinais e temas transversais

Livro do professor
apr. val. rel.

claramente sinalizados.

Livro do professor
apr. comp. compl.

Sugestdes de atividades extras e projetos,

Livro do professor

apr. val. rel.
que permitem o desenvolvimento de trabalhos | Livro do professor
interdisciplinares apr. val. rel.
. . Livro do professor
e de engajamento sociocultural.
apr. val. rel.
. L . . Livro do professor
Dicas de pronuncia, informac6es culturais
apr. val. rel.
e sugestdes de portais relacionados aos temas das | Livro do professor
unidades facilitam a preparacgao das aulas. apr. val. rel.

CD éaudio, encartado no final do livro, com a gravacdo de
todos os dialogos, exercicios de compreensao auditiva e
musicas.

Our Way Kit - Gratis mediante adocéo

Material adicional para o professor
apr. rea. imp.

Bag (figura da bolsa): uma bolsa pratica

Material adicional para o professor
apr. comp. equi.

e bonita para acomodar todos

Material adicional para o professor
apr. rea. qual.

0S componentes extras.

Material adicional para o professor
apr. val. rel.

T-shirt (figura de uma camiseta): uma camiseta Our Way,
the number one!

Material adicional para o professor
apr. rea. imp.

Teacher’s Resource Pack (figura de um livro), com
sugestdes de testes

Material adicional para o professor
apr. val. rel.
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e atividades extras.

Notebook (figura de um caderno)

Pin (figura do pin)
WWW.ourway.com.br - Visite o website.

Material adicional para o professor
apr. val. rel.
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ANEXO | — ANALISE DESCRITIVA COMPLETA DAS PROPAGANDAS NOS
CATALOGOS IMPRESSOS

Na coluna da esquerda estdo separados por linhas os textos que compdem o

corpus. Cada linha refere-se a uma instancia avaliativa. Esta em destaque o nucleo da

avaliacdo. A direita é apresentado o elemento que esta sendo avaliado em determinada parte

do texto (que estd logo a esquerda), e a classificacdo dessa avaliagdo no sistema Atitude,

sendo especificados o subsistema, a categoria e a subcategoria.

Texto 17 (Livro Fun Way - Ed. Richmond-Moderna
- propaganda do catélogo)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria e
subcategoria)

Ensino Fundamental 1%, a 4%. séries
Fun Way
Elisabeth Prescher e Vera Abi Saber

A colecdo num todo
apr. rea. imp.

Aprovado por professores de todo o pais,

A colecdo num todo

apr. val. rel.
A férmula de sucesso de Fun Way combina A Colecaq num todo
apr. rea. imp.
o0 aprendizado da lingua de maneira natural Metodologia
apr. val. rel.
e divertida e o respeito ao desenvolvimento cognitivo | Metodologia
da crianga. apr. rea. imp.
“Adotar Fun Way foi um desafio Adocéo d_o livro (desafiadora)
apr. rea. imp. —

e agora tive a recompensa: a professora da 5° série me
perguntou o que eu estava fazendo com os alunos, pois
eles estdo muito participativos e sem medo de se
comunicar.” Prof. Vera Llcia, Sdo Paulo

Alunos

jul. cap.+

A colecdo num todo
implicitamente apr. val. rel.

“Minha experiéncia com o Fun Way tem sido
enriquecedora

A colecdo num todo (experiéncia com o livro)
apr. rea. imp. (implicitamente afe.+)

e significativa.

A colecdo num todo (experiéncia com o livro)
apr. rea. imp.

Cada unidade do livro contribui para um aprendizado
prazeroso

Metodologia
apr. rea. imp.

e espontaneo, uma vez que as criangas demonstram
imensa alegria ao cantar e dramatizar as musicas.

Metodologia
apr. val. rel.

Envolver as criangas em um contexto torna a
aprendizagem natural e estimula o gosto pela aquisicdo
da lingua inglesa.” Prof. Mariana Giarola, Sdo Paulo

Metodologia
apr. val. rel.

“O Fun Way motiva e incentiva os alunos ao
aprendizado da lingua inglesa.” Prof. Carlla Jasmin,
Externato Santa Ignéz, Nova Friburgo, RJ

A colecdo num todo
apr. rea. imp.

“E um livro em que 0s assuntos estio contextualizados
com o universo infantil, possibilitando que a crianga
desenvolva as habilidades necessarias para o
aprendizado de lingua inglesa.

A colecdo num todo
apr. val. rel.
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Ricamente ilustrado

Parte gréfica
apr. val. rel.

e com o contetido constantemente retomado,

Metodologia
apr. comp. equi.

o livro facilita uma melhor compreensdo dos assuntos
abordados”. Prof. Alessandra Utida e Prof. Anna
Christina Moraes, Colégio Ari de S4, Fortaleza/CE

A colecdo num todo
val. rel

“Esta sendo muito gratificante trabalhar com a colecdo

A colecdo num todo

Fun Way. apr. rea. imp.
Alunos

Os alunos tém mostrado um interesse enorme em cantar | jul.+

as musicas e fazer as atividades do livro. Metodologia

implicitamente apr. rea. imp

As orientacfes para o professor me ajudam muito,
principalmente as atividades extras.” Prof. Ténia

Livro do professor/ Manual do professor

Magalhdes, Colégio Arnaldo, Belo Horizonte/MG apr. val. rel.
“Método alegre, uetodolo_ la
apr. rea. imp.
R Metodologia
espontaneo apr. val. rel.
e com muita musicalidade.” Prof. Salma Lima, | Metodologia
Instituto Educacional Santo Antonio, Nova lguagu, RJ apr. val. rel.
1 LIVRO DE LEITURA POR ALUNO
Sugerido para 1 ou 2 aulas semanais Metodologia
Inglés americano apr. val. rel.
Uma masica apresenta o contexto para cada unidade.
Foco nas habilidades orais e na comunicacdo, com 0
desenvolvimento gradual da leitura e da escrita. Metodologia

Livro de exercicios inserido no final de cada volume.
Atividades para datas comemorativas.

apr. comp. equi.

Glossério ilustrado

Parte grafica / Livro do aluno
apr. val. rel.

sistematiza o vocabulario das unidades.
Adesivos, para completar algumas atividades do livro.

Livro do aluno
apr. comp. equi.

Sec0es especiais:

Livro do aluno
apr. rea. imp.

uma histdria interativa nos volumes 1, 2 e 3 (Story
Time)

Material adicional para o aluno
val rel.

e atividades desafiadoras no volume 4 (Challenge).

Material adicional para o aluno

apr. rea. imp.
Livro do Professor contém: Planejamento anual | Livro do professor
flexivel, para 1 e 2 aulas semanais, apr. val. rel.
além de sugestbes de atividades interdisciplinares, | Livro do professor
lembretes gramaticais, banco de jogos e apr. val. rel.
atividades extras, ficha de avaliagéo, Livro do professor
val. rel
. . A . Livro do professor
dicas gerais sobre técnicas de ensino. val. rel

InstrucBes detalhadas,

Livro do professor
apr. comp. compl.

em portugués, para cada atividade proposta no Livro do
Aluno.

Livro do professor
apr. val. rel.

Orientacdes para o uso dos componentes extras, como
os flaschcards e os fantoches.

Material adicional para o professor

apr. val. rel.
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CD de audio, contendo musicas, dialogos e exercicios de
compreensdo auditiva na parte A,

pronincia dos comandos e vocabuldrio na parte B,
visando auxiliar o professor.

Material adicional para o professor
apr. val. rel.

Material adicional para o professor

Fun Way Kit - :
apr. rea. imp.

Grétis mediante adocio Material gdlClonaI para o professor
apr. rea. imp.

Bag. (foto de uma bolsa)

Readers: um paradidatico por volume, sugerido como
leitura opcional.

Booklet com exercicios e provas fotocopiaveis para
cada unidade.

Puppets de dois personagens do livro (fotos dos
fantoches): Woolly (o cachorro) e Mr. Frog (o sapo).

Material adicional para o professor
apr. val. rel.

Flashcards: conjunto de cartdes com a ilustracéo e grafia
das palavras para auxiliar na apresentacdo do
vocabulario;

Material adicional para o professor
apr. val. rel.

pranchas para revisar o vocabulario das unidades, no

Material adicional para o professor / Parte gréfica

formato de um dicionario ilustrado (pictionary); apr. val. rel.

. Material adicional para o professor
pranchas de jogos extras (um por volume). val. el
Novidade Material adicional para o professor
T-Shirt (foto de uma camiseta) apr. val. orig.

Texto 18 (Livro English Funhouse — Ed. Macmillan -
propaganda do catalogo)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria e
subcategoria)

Ensino Fundamental — 1%, a 4% séries
Age Group: 7-10

Contact Hours: 40-50; American English
English FunHouse

Beginner to Elementary

Have fun with English!

A colecdo num todo
apr. rea. imp.

English FunHouse is a four-level
specially designed for

primary course
the Brazilian educational

A colecdo num todo

- apr. val. rel.

environment.
Through a communicative methodology, Metodologia
apr. val. rel.

it presents a hands-on approach

A colecdo num todo (acessivel)
apr. comp. compl.

to stimulate children.

A colecdo num todo
apr. rea. imp.

Student's Book with Audio CD

Key features

Lively songs and rhymes to help students develop their
learning in English

Livro do aluno
apr. rea. imp.

Livro do aluno

Extr
tra apr. val. rel.
. Livro do aluno
Fun section —
apr. rea. imp.

with 16 full-color pages

Livro do aluno / Parte gréafica
apr. val. rel.
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with extra activities at the back of each book

Livro do aluno
apr. val. rel.

to provide extra practice for the whole class

Livro do aluno
apr. val. rel.

or additional material
for fast finishers.

Livro do aluno
apr. val. rel.
Alunos

jul.+

Home School Connection activity (project) to improve

Livro do aluno

the relation among students, family and school apr. val. rel.
Learning Tips to help children learn to learn; Livro do aluno
apr. val. rel.
For the teacher and coordinator: instructions in the | Manual do professor
mother tongue, apr. val. rel.
Manual do professor
cultural notes,
apr. val. rel.
Photocopiable tests, Material adicional para o professor
val. rel
Lo Material adicional para o professor
extra games and activities plus
apr. val. rel.
a meaningful chart summarizing the teaching points. Material gdlClonaI para o professor
apr. rea. imp.
. Material adicional para o professor
Supplementary material
apr. val. rel.

Stickers (level 1 and 2)
FunBook (levels 1 and 2)
FunMagazine (levels 3 and 4)
Audio CD (all levels)

Material adicional para o aluno
apr. rea. imp.

Only for the teacher
32 posters — 8 per level (40cm x 54cm)
Teacher’s material is presented in a smart plastic bag!

Material adicional para o professor
apr. rea. imp.

Texto 19 (Livro Great — Ed. Macmillan - propaganda
do catélogo)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria e
subcategoria)

Ensino Fundamental 5% a 8°. séries

Age Group: 11-12 to 15; Contact Hours: 45-50
American English

Great!

Beginner to Pre-intermediate

Make the difference!

A colecdo num todo
apr. rea. imp.

A colecdo num todo

Great! .

apr. rea. imp.
is designed to meet the needs of the Brazilian 5". - 8". | A colecdo num todo
curriculum. apr. val. rel.

The four-level course includes:
Student's Book with gently graded

Livro do aluno
apr. comp. equi.

and comprehensive grammar syllabus,

Livro do aluno
apr. comp. compl.

cross-curricular themes,

Livro do aluno
apr. val. rel.
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cross-cultural topics and Temas Transversais.

Livro do aluno

apr. val. rel.
Teacher's Book with complete pages from the Student's | Livro do professor
Book apr. val. rel.

Livro do professor
plus answers,

apr. val. rel.
teaching notes in Portuguese, Livro do professor

apr. val. rel.
cultural tips, Livro do professor

apr. val. rel.

Metodologia

explicit strategies for the four-skills activities,

apr. comp. compl.

tapescripts and photocopiable tests

Livro do professor

apr. val. rel.
Great! Companion Material gdlClonaI para o aluno
apr. rea. imp.
Material adicional para o aluno
with a User's Notebook that brings the written exercises | apr. val. rel.

from the coursebook with room to students to write

Elemento que agiliza as atividades, além de facilitar o
registro para avaliacdo.

An Extension Activities section that presents extra
exercises to reinforce teaching points and can be used as
a workbook

Audio CD with all listening activities from the student's
book

Material adicional para o aluno
apr. val. rel.

Additional practice

Livro do aluno
apr. val. rel.

and systematic grammar consolidation in the Grammar
Reference and Language Extension section at the back of
each level.

Livro do aluno
apr. comp. equi.

. Website

Extra exercises and =
apr. val. rel.

schedules for each level are available at|Website
www.macmillan.com.br apr. val. rel.

Texto 20 (Livro Power English — Ed. Macmillan -
propaganda do catalogo)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria e
subcategoria)

ENSINO FUNDAMENTAL 5% — 8% SERIES
Age Group: 11to 14

Contact Hours 45-50

American English

New!

A colecdo num todo
apr. val. orig.

Power English

Colin Granger & Mariza Riva de Almeida
Beginner to Pre-Intermediate

Empower your students!

A colecdo num todo
apr. rea. imp.

Power English provides relevant

A colecdo num todo

apr. val. rel.
and stimulating materials for young Brazilian teenagers | A cole¢do num todo
learning English apr. rea. imp.
Stimulating content - A colecaq num todo
apr. rea. imp.
Students will be fascinated to read stories about real | A cole¢do num todo
teenagers val. rel

in different countries

A colecdo num todo
val. rel
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as well as to discover interesting fictional characters

A colecdo num todo
apr. rea. imp.

that are presented in many varied situations.

A colecdo num todo
apr. val. rel.

Discovery approach to learning —

Metodologia
val. rel

One of the most effective ways of helping students
remember new language and grammar is by encouraging
them to notice and try to guess the rules.

Metodologia
val. rel

Unique approach to teaching grammar -

Metodologia
apr. val. orig.

The course’s step-by-step approach

Metodologia
apr. comp. equi.

makes grammar accessible

Metodologia
apr. comp. compl.

and easier to understand and remember.

Metodologia
apr. comp. compl.

Grammatical areas are divided up into small,

Metodologia
apr. comp. equi.

manageable chunks

Metodologia (trechos controlaveis)
apr. comp. equi.

enabling students to master one piece of language | Metodologia

before moving on to the next. apr. val. rel.

In-depth focus on vocabulary — \');I?K:SIOIO 1a

New words Metodologl_a
apr. val. orig.

are frequently presented with pictures Metodologia / Parte grafica
apr. val. rel.

to enable students to expand their vocabulary without EI;/Iperto\;jaollorzlla/Parte grafica

having to depend on translation or dictionaries.

O material d4 autonomia para o estudante.

Containing hundreds of illustrations of key lexis, the

Livro do aluno / Parte grafica

series also serves as a picture dictionary. apr. val. rel.

Use of pictures and illustrations as an integral part of -

learning Parte gréfica
apr. val. rel.

Not included to merely make the material attractive,

these items also provide a context for stories and
situations and serve as a teaching resource by helping
students to understand grammatical concepts and to
learn and remember vocabulary.

Parte gréfica
apr. val. rel.

The teacher’s book is an easy-to-follow classroom
resource

Livro do professor
apr. comp. compl.

which contains answers to all activities

Livro do professor

apr. val. rel.

and tips for using the book efficiently. Livro do professor
apr. val. rel.

The teacher’s Guide is an essential tool for delving | Manual do professor

further into teaching and knowledge of the language. apr. val. rel.

It also includes extra activities Manual do professor
apr. val. rel.

and photocopiable tests.
The audio CD (both for teachers and students) — brings
listening activities and songs.

Manual do professor
apr. val. rel.

A special reader comes with each level of the series.
Student’s Pack is available with reader and audio CD.

Material adicional para o0 aluno
apr. rea. imp.
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Teachers may count on a complete Teacher’s Pack.

Material adicional para o professor

apr. val. rel.
Lots of games, puzzles A colegdo num todo
9 P ' apr. val. rel.
. s A colecdo num todo
personalized activities,
apr. val. rel.
in-depth focus on vocabulary A colecdo num todo
val. rel
and age-specific materials in Power English interest and | A colecdo num todo
involve teenage students! apr. val. rel.

Texto 21 (Livro Take Your Time — Ed. Richmond-
Moderna - propaganda do catalogo)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria e
subcategoria)

Take Your Time - Analuiza Machado Rocha e Zuleica
Agueda Ferrari

Ensino Fundamental 5% a 8°. séries

Sugerido para 1 ou 2 aulas semanais

Inglés americano

Esta colecdo foi desenvolvida por autoras com larga
experiéncia como professoras de Inglés nas redes
publica e particular de ensino,

As autoras

jul.+

A colecdo num todo
implicitamente apr.apr. val. rel.

com base na realidade em sala de aula

A colecdo num todo

apr. val. rel.
. A colecdo num todo
e em conformidade com os PCNSs. ¢
apr. val. rel.
. . . . Metodologia
Trabalho de leitura mediante diferentes tipos de texto.
apr. val. rel.
Atividades variadas para serem realizadas em duplas | Metodologia
0U pequenos grupos. apr. val. rel.
~ . . . . Livro do aluno
Informagdes sobre diversos paises de lingua inglesa,
apr. val. rel.
. . Livro do aluno
para ampliar o universo cultural do aluno.
apr. val. rel.
- . Metodologia
Atividades descontraidas
apr. val. rel.
- . Metodologia
com mdsicas e jogos.
apr. val. rel.
Reviséo a cada duas unidades. ;
L . Al Livro do aluno
Glossario inglés-portugués e portugués-inglés, para
apr. val. rel.

facilitar a consulta do aluno.

Livro do Professor contém:

Livro do professor

Notas explicativas, em portugués, para cada unidade, |apr. val. rel.
Lo . Livro do professor
com sinalizacdo dos temas transversais,
apr. val. rel.
~ . Livro do professor
Sugestoes de projetos, D
apr. val. rel.
~ Livro do professor
Traducéo dos textos D
apr. val. rel.
S . Livro do professor
e indicagdo de websites para consulta. P
apr. val. rel.

Sugestdes de testes bimestrais fotocopiéveis.
CD 4udio encartado no Livro do Professor, contendo a
gravacdo dos textos e exercicios de compreensdo oral.

Livro do professor
apr. val. rel.
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Texto 22 (Livro Our Way - Richmond-Moderna -
propaganda do catalogo)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria e
subcategoria)

The number one

A colecdo num todo

apr. rea. imp.
Evolution A colecaq num todo
apr. rea. imp.
Simply the best A colecaq num todo
apr. rea. imp.

5% a 82 séries

Ensino Fundamental

Sugerido para 2 aulas semanais

Inglés americano

Our Way - Eduardo Amos / Elisabeth Prescher / Ernesto
Pasqualin

Esta nova edi¢do consolida

A colecdo num todo
apr. val. orig.

0 grande sucesso da colecao de

A colecdo num todo

apr. rea. imp.
Al - A colecéo num todo
Inglés nimero 1 no mercado brasileiro, -
apr. rea. imp.
acompanhando a evolucéo do aluno A coleggo num todo
P ¢ apr. val. rel.
e atendendo as solicitagdes dos professores de todo o | A cole¢do num todo
pais. apr. val. rel.
Linguagens visual e textual foram modernizadas, | Livro do aluno / Parte gréfica
buscando contextos que apr. val. orig.
. Livro do aluno / Parte gréfica
remetam o aluno ao seu cotidiano atual.
apr. val. rel.
Trabalho de compreensdo de textos é introduzido no | Metodologia
volume 1, apresentando variedade de géneros. apr. val. rel.
. - . Metodologia
Um jogo ou musica encerra cada unidade
apr. val. rel.
proporcionando o uso da lingua de maneira|Metodologia
descontraida. apr. rea. imp.
Metodologia

Revisdo continua consolida o contetido estudado.

apr. comp. equi.

Duas péaginas de Livro de exercicios por unidade

Livro do aluno

oferecem mais oportunidade de prética escrita. apr. val. rel.
Nova gravacio do CD &udio. Material ad_|C|onaI para o professor
apr. val. orig.

Livro do Professor contém:
Unidades planejadas aula a aula apresentam objetivos
lingiisticos,

Livro do professor
apr. val. rel.

atitudinais e temas transversais

Livro do professor
apr. val. rel.

claramente sinalizados.

Livro do professor
apr. comp. compl.

Sugestdes de atividades extras e projetos,

Livro do professor

apr. val. rel.
que permitem o desenvolvimento de trabalhos | Livro do professor
interdisciplinares apr. val. rel.
. . Livro do professor
e de engajamento sociocultural.
apr. val. rel.
. L N . Livro do professor
Dicas de pronuncia, informac6es culturais
apr. val. rel.

e sugestdes de portais relacionados aos temas das
unidades facilitam a preparacgao das aulas.

Livro do professor
apr. val. rel.
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CD é&udio, encartado no final do livro, com a gravacéao de
todos os dialogos, exercicios de compreensao auditiva e
musicas.

Our Way Kit - Gratis mediante adocéo

Material adicional para o professor

apr. rea. imp.

Bag (figura da bolsa): uma bolsa pratica

Material adicional para o professor

apr. comp. equi.

e bonita para acomodar todos

Material adicional para o professor

apr. rea. qual.

Material adicional para o professor
0S componentes extras.

apr. val. rel.
T-shirt (figura de uma camiseta): uma camiseta Our | Material adicional para o professor
Way, the number one! apr. rea. imp.

Teacher’s Resource Pack (figura de um livro), com
sugestdes de testes

Material adicional para o professor
apr. val. rel.

e atividades extras.

Notebook (figura de um caderno)

Pin (figura do pin)
www.ourway.com.br - Visite o website.

Material adicional para o professor
apr. val. rel.

Texto 23 (Livro Hello 52 a 8. — Ed. Atica -
propaganda do catalogo/agenda)

Elemento avaliado (subsistema atitudinal, categoria e
subcategoria)

Hello!

Autores: Eliete Canesi Morino e Rita Brugin de Faria
Colecdo: Hello! New Edition

Preco sugerido:R$ 56,90

Formato: 20,4x27,5; Paginas: 152

Assunto: Inglés

Nivel: Ensino Fundamental

Série: 52 Série

A colecdo num todo
apr. val. orig.

Uma proposta criativa

A colecdo num todo

apr. val. rel.
s A colecdo num todo
e dindmica,
apr. val. rel.
capaz de envolver e estimular o aluno a participar | A colecdo num todo
efetivamente do aprendizado. apr. val. rel.

Além de atender as necessidades do aluno e
desenvolver as quatro habilidades do ensino da lingua
inglesa,

A colecdo num todo
apr. val. rel.

Hello! New Edition

A colecdo num todo
apr. val. orig.

orienta o estudo

A colecdo num todo
apr. val. rel.

de forma funcional

Metodologia
apr. comp. equi.

e divertida,

Metodologia
apr. rea. imp.

sempre motivando o aluno

A colecdo num todo
apr. rea. imp.

com temas voltados ao seu dia-a-dia.

A colecdo num todo
apr. val. rel.
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Complementando o aprendizado, a colecdo apresenta
como novidades:

A colecdo num todo
apr. val. orig.

CD de &udio para o aluno e professor, com gravacOes
dos dialogos, exercicios e can¢oes;
a cada volume, uma novela de mistério intrigante

Material adicional para o0 aluno
apr. rea. imp.

e bem-humorada;

Material adicional para o aluno

apr. rea. imp.
suplemento Hello! Readers, cujo intuito é aprimorar a | Material adicional para o aluno
leitura e compreensdo de texto apr. val. rel.

por intermédio de divertidas situacdes-dialogo.

Material adicional para o0 aluno
apr. rea. imp.

O Manual do Professor (ndo comercializado),
incorporado no fim de cada volume, contém:
informacdes detalhadas sobre a estrutura da obra;

Manual do professor
apr. val. rel.

estratégias metodolégicas para leitura;

Manual do professor
apr. val. rel.

descricdo das secdes e dos suplementos de apoio
didético;

textos sobre importantes datas comemorativas;

banco de jogos e atividades;

Manual do professor
apr. val. rel.

traducdo dos textos da secdo Reading.

Manual do professor
apr. val. rel.

Ao adotar Hello! (5% a 82 séries), os professores de Inglés
poderdo solicitar o0 acesso aos complementos
pedagégicos e a assessoria pedagdgica desta colegdo
disponiveis no site www.aticaeducacional.com.br

Website
apr. val. rel.
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