o4

J

%

SIMULACRO E INTERDISCURSO EM SLOGANS
(SIMULACRUM AND INTERDISCOURSE OF SLOGANS)

Sirio POSSENTI (UNICAMP)

ABSTRACT: The present work summarizes some aspects of Maingueneau’s concept of
interdiscourse, with special emphasis on the notion of inter-incomprehension, and its
offspring, the notion of simulacrum, and defends the idea that the relevance of its
application depends, to a certain extent, on the nature of the corpus..
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0. Introducéo

Ndo restam duvidas, imagino, sobre o fato de que entre as maiores
contribui¢des da andlise do discurso francesa estdo sua formulacdo peculiar da nogdo de
interdiscurso (que difere em boa medida das de intertextualidade, embora aparentadas) e
a especificidade do tratamento das relagdes entre discurso e condi¢des de producdo, ou
seja, 0 desenvolvimento de um conjunto de principios a partir dos quais se especifica
como os discursos mantém uma certa relagdo com a exterioridade. Em poucas palavras,
tal relagdo sai do dominio da sociopsicologia para o da historia.

As nogdes mais correntes de interdiscurso exploram basicamente: a) o0s
multiplos sentidos de um mesmo texto - 0 que remete a idéia de que ha mais de um
discurso onde se poderia imaginar que ha um so6 (o que estabelece um parentesco sélido
com a nocdo de polifonia); b) a presenca de um discurso no outro, que decorre de uma
vizinhanca relevante entre dois (ou mais) discursos, do que resulta que elementos do
Outro (discurso) estejam no discurso, sob variadas formas sintatico-semanticas
(nominalizacbes, negacBes, topicalizacdes, etc), que se resumem, praticamente, em
termos discursivos, ao pré-construido (para estas questdes, ver, especialmente, Henry
(1975), Pécheux (1975), Courtine (1982), Pessoa de Barros e Fiorin (1994)).

Ao lado dessas concepgdes mais conhecidas, uma outra, menos familiar, mas,
penso, de relevancia inversamente proporcional a sua familiaridade, merece destaque: a
noc¢&o de interdiscurso proposta por Maingueneau.

Em Maingueneau (1984), estdo expostas e ilustradas as hipéteses a partir das
quais desenha e analisa 0 “espaco discursivo” humanismo devoto / jansenismo. No que
se refere a concepcdo de discurso, seu ponto de partida é Foucault, com algumas
ressalvas. Para ele, “tratar de discurso é opor um sistema de restricGes de boa formacao
semantica (a formacgdo discursiva) ao conjunto de enunciados produzidos de acordo
com esse sistema (a superficie discursiva)” (p. 10). Esse Gltimo conceito corresponde,
mais ou menos, ao que Foucault chama de discurso: (um conjunto de enunciados, na
medida em que se apoiem na mesma formagdo discursiva. (...) é constituido de um



nimero limitado de enunciados para os quais podemos definir um conjunto de
condi¢Bes de existéncia). Para Maingueneau, o termo “discurso” refere-se a prépria
relacdo que une os dois conceitos precedentes. Ou seja, trata-se menos de um corpus
efetivo, do que de um conjunto de restricdes a partir das quais é produzido (“... remete
menos a um conjunto de textos efetivos do que a um conjunto virtual, o dos enunciados
que podem ser produzidos de acordo com as restricdes da formacao discursiva” (p. 10)).
Suas hip6teses de trabalho séo:

(1) O interdiscurso precede o discurso. A unidade de analise pertinente é um
espaco de trocas entre varios discursos convenientemente escolhidos. (2) Esse carater do
interdiscurso faz com que a interacdo semantica entre os discursos seja um processo de
interincompreensdo regrada. Cada discurso introduz o Outro em seu fechamento,
traduzindo seus enunciados sob a forma do “simulacro”. (3) O interdiscurso é regido por
um sistema de restricGes semanticas globais que se manifesta pelo fato de restringir ao
mesmo tempo todos os “planos” discursivos: vocabulario, temas, intertextualidade e
instdncias de enunciacdo. (4) O sistema de restricdes € um modelo de competéncia
interdiscursiva. Os enunciadores dominam as regras que permitem produzir e
interpretar enunciados de sua propria formacédo discursiva e permitem identificar como
incompativeis os enunciados das formagdes discursivas antagonistas. (5) O discurso nao
é apenas um conjunto de textos, mas uma prética discursiva. O sistema de restricdes
semanticas torna os textos comensuraveis com a “rede institucional” de um “grupo”,
gue a enunciacdo ao mesmo tempo supde e torna possivel. (6) A pratica discursiva é
uma pratica intersemidtica que integra produgdes que relevam de outros dominios
semidticos (pictdrico, musical, etc...). As mesmas restri¢des que fundam a existéncia do
discurso podem ser igualmente pertinentes para esses outros dominios. (7) O recurso a
esses sistemas permite associar a pratica discursiva a outras séries de seu contexto
socio-histérico. Uma formacdo discursiva revela-se, assim, como “esquema de
correspondéncia” entre campos a primeira vista heterénimos .

Chamo atencdo especialmente para (2): a questdo ndo é haver dois ou mais
discursos em contato, ou um enunciado ter mais de um sentido ou ressoar mais de uma
voz. Para Maingueneau, o interdiscurso precede o discurso de fato, no seguinte sentido:
independentemente de haver um Outro, ele é desenhado a partir do Um, e na forma de
simulacro. Mesmo que ndo houvesse um outro (outro calgado, outra cerveja, outro
telefone celular, como é o caso dos exemplos que vou analisar), seu discurso, na forma
de simulacro, seria criado a partir de um discurso existente. Também interessa destacar
a traducdo do discurso antagonista como simulacro. Para Maingueneau, um pouco
contra a intuicdo “cognitivista”, a competéncia interdiscursiva ndo se caracteriza pela
“capacidade” de enunciar em varios discursos, mas pela de produzir um discurso e a de
produzir o simulacro do antagonista a partir das restricdes do discurso de origem. E o
que explica, por exemplo, que o discurso dos linglistas, segundo o qual variantes
linglisticas ndo padrbes sdo gramaticais, seja “traduzido” no discurso dos “gramaticos”
como “vale tudo”. Ou que o discurso dos Sem-Terra seja traduzido pelo poder como

! Estas hipGteses estdo esbogadas na introdugéo da referida obra que, em seguida, dedica um capitulo a cada
um desses temas.



incitacdo a desordem. Ou que as demandas de docentes das Universidades sejam
traduzidas pelas reitorias como leviandade... Maingueneau esclarece que tentard mostrar
a existéncia de uma semantica global em discursos que se materializam em varios
géneros e em varios sistemas semiéticos, e ndo em corpora em que esses tragcos seriam
mais facilmente verificaveis, como maximas, enunciados publicitarios, etc (p. 20).

Vou analisar quatro slogans, com o objetivo de ilustrar as teses sobre
interincompreensao e semantica global e de mostrar - 0 que pode parecer 6bvio demais -
gue essas nogdes ndo funcionam tdo claramente em todos os casos. Usualmente, slogans
sdo analisados do ponto de vista das associac¢Ges interdiscursivas e/ou dos valores que
pdem em questao — sua capacidade de apelo. Aqui, tentar-se-a mostrar que tais analises
decorrem as vezes de questdes empiricas (nem todos os slogans pdem em
funcionamento os mesmos ingredientes), mas podem decorrer, também, de preferéncias
tedricas.

1. Quando a gente mais precisa...

Um outdoor que veicula propaganda de OB mostra uma moca elegante e
risonha e um texto em que se I1é “Quando a gente mais precisa, ele ndo aparece”. E a
direita, em baixo, “OB: seguro e discreto”. A estratégia fundamental parece ser baseada
no fato de que o texto do slogan é conhecido, mas, tipicamente, evoca outra
interpretacdo. Trata-se de um ditado cujas condigdes tipicas de emprego séo a decepgao
em relagdo a alguém de cuja presenca dependeria a solucdo de algum problema
(politico, marido, mecéanico, etc), e que nunca aparece quando sua presenca seria
produtiva ou aproveitavel. E, de fato, uma queixa. Mas n&o aqui, como slogan destinado
a vender OB. O nlcleo de sua interpretacdo remete a demanda pela elegancia,
especificamente em relagdo ao traco seguinte: sabe-se (mesmo que isso ndo se leia) que
um volume perceptivel entre as pernas pode até ser algo desejado pelos homens, mas
ndo o é pela mulheres (tema que, no humor sexista, aparece com alguma frequiéncia,
quando a questdo é “tamanho”). O final do texto obriga a uma releitura, considerados
esses fatores. Assim, “...ele ndo aparece” vai na direcdo inversa do sentido usual deste
fragmento do texto corrente (a referéncia de “ele” — o OB -, fornecida cataforicamente,
é crucial). Se o sentido usual do texto integral € um ato de lamentacdo, neste outdoor
tem o sentido de uma comemoracao.

Nesse exemplo, ndo ocorre a constitui¢cdo do simulacro de um outro discurso (a
ndo ser indiretamente, pela sugestdo de que outros absorventes aparecem muito). Mas
ha casos em que, mesmo na publicidade, cujo discurso é aparentemente trivial e cuja
interdiscursividade tem mais a ver com polifonia, se pode verificar um funcionamento
em termos de semantica global, a partir da qual um discurso produz o simulacro do
discurso do outro. Vejamos trés casos.

2. Nokia. O mundo todo s6 fala nele.
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As condicGes de producdo fundamentais do filme publicitario que vou analisar
agora sdo: a) a quase popularizacdo dos telefones celulares no Brasil; b) a contratagéo
de Rubinho Barrichelo para pilotar um carro da Ferrari no campeonato de Formula 1 a
partir de 2000. Outros fatos relevantes sdo a cor vermelha dos carros dessa escuderia e 0
fato de que certos segmentos da midia tentam fazer de Barrichello uma espécie de
substituto de Ayrton Senna (a peca foi ao ar antes dos resultados abaixo do esperado,
pelo menos pela Globo, do piloto brasileiro na temporada).

O filme mostra Barrichello ao lado de um objeto vermelho, filmado em close.
O espectador é levado a pensar que se trata de seu novo carro de corrida. Mas, aos
poucos, vai aparecendo um telefone celular - o vermelho é para associa-lo aos carros da
Ferrari. No final, ouve-se o slogan “Nokia. O mundo todo s6 fala nele”. Talvez ndo seja
inatil lembrar que, antes de Rubinho tornar-se piloto da Ferrari, o garoto propaganda do
mesmo equipamento era Pelé, que aparecia falando de dentro de um carro, no banco
traseiro (como um executivo). Na cena seguinte, estd em uma estacdo de trem em
Bauru, de onde telefona para sua mae, dizendo-lhe que vai para Santos (como ocorreu
quando tinha 16 anos e era Gasolina: foi de Bauru para Santos, onde se transformou em
Pelé). O slogan era 0 mesmo. Embora nada nas pecas de publicidade seja irrelevante,
vou destacar o slogan e a cor vermelha nesta peca estrelada por Barrichello.

O slogan funciona basicamente a partir do duplo sentido da frase, que pode
significar que “Nokia é o Unico assunto de todos” (Todos falam apenas a respeito do
Nokia) e que “Nokia é o Unico aparelho através do qual todos falam” (Todos [os que
falam ao telefone] o fazem usando um aparelho Nokia)=

Nesse exemplo, parece muito dificil verificar alguma relevancia para a nocéo
de simulacro. Do interior do discurso da Nokia, nada se diz sobre outros aparelhos
similares. No entanto, a implicacdo de que “ninguém” (ou ninguém mais) fala nos
outros instrumentos (eles nem sdo o assunto nem sdo 0s meios) nao deixa de ser um
simulacro. Trata-se de um O6bvio exagero que sé ndo cria um problema ético porque
“sd” é certamente tomado como hipérbole. De uma hipérbole (s6) se tira outra (de nada
mais). Assim, o simulacro se constroi a partir de uma inferéncia (ver Reboul (1975:1), a
proposito do sentido carreado pelo artigo definido no texto “A pilha Wonder...”). E fica
implicito.

A Ferrari esta estreitamente associada a cor vermelha (sem que isso indique
gue os proprietarios ou os empregados sejam socialistas...), fato que é posto a funcionar
no filme. Como se disse, o piloto aparece associado ao vermelho de algum objeto que
ndo pode ainda ser identificado. Dadas as condi¢es de producédo, a sugestdo Obvia é
que se trata de uma Ferrari. O filme explora exatamente esta memdria. S6 aos poucos se
revela que se trata de um telefone. Que a meméria é levada em conta pelo filme é a
explicacdo para a fala de Rubinho: “Vocé pensou que era o0 qué?”, que sé faz sentido a
partir de uma antecipacdo segundo a qual os espectadores “pensariam” que se trata do
novo carro. A associa¢do da cor a escuderia e o potencial de exploracdo / subversao que

A exclusividade ndo é afirmada através da expressao hiperbolica “todo mundo” (que facilmente se associa a
“o mundo todo™), mas através do advérbio de exclusdo “s6”. Uma parafrase, ainda ambigua, é “Em todos 0s
lugares s6 se fala dele”



essa associagdo permite produz como efeito uma espécie de pratica intersemidtica, na
medida em que a cor funciona como um enunciado, ao lado dos enunciados textuais.
Perceba-se - chamo a atencdo para este aspecto, embora ele seja evidente - que, como
sempre, e como a AD insiste, este “signo” ndo é transparente. No que aqui interessa, a
cor nao significa univocamente. Significar uma coisa ou outra depende de se tratar de
um discurso e ndo de outro, de um conjunto de condi¢des de producdo e ndo de outras,
de certas instancias enunciativas, etc.

A analise desta peca publicitaria mostra, por um lado, o apelo a um certo tipo
de pluralidade de sentido, que remete a um modo de funcionamento similar ao dos
chistes (um certo tom de brincadeira, de aposta num jogo do qual participa o
destinatario, para cuja capacidade de divertir-se se apela; segundo Freud (ver Reboul,
1975), esse jogo remete a infancia, certamente, mas também a uma certa imagem do
destinatario.

3. Dé férias para seus pés

Rider é uma marca de calcados cujo produto basico é uma sandalia, que a
propaganda associa principalmente ao conforto. Um conjunto de pecas publicitarias,
durante um certo tempo, explorou esta qualidade. Por exemplo, homens e mulheres
eram apresentados em seus ambientes de trabalho usando cal¢ados incémodos, e, no
final do expediente - ou no final de semana - descansavam seus pés calcando Rider.
“Férias para seus pés” era o slogan, a ser entendido assim: os pés folgavam depois de
periodos incémodos. Os cendarios do descanso (das férias) eram fundamentalmente
domeésticos: nas salas, a beira de piscinas, etc. Como dar férias aos pés era oposto a
manter os pés calgados em ambientes formais, as férias acabavam sendo associadas a
permanecer em casa. Explorava-se a oposicédo casa vs. trabalho.

Um produto concorrente veiculou uma série de filmes que, antes de mais nada,
produziam o simulacro das férias para os pés, que, como se disse, eram basicamente
domésticas. Enquanto nos filmes das sandalias Rider apareciam tipos bem situados
socialmente - executivos, etc - nos filmes do concorrente, os usudrios de Rider eram
sempre tipos que jamais seriam “modelos”, segundo os padrBes vigentes: tratava-se
quase sempre de jovens gorduchos, comedores de pipoca ou de sanduiches e viciados
em televisdo, a que assistiam nos finais de semana madrugada adentro - usando Rider.
De outro, jovens esbeltos (sempre rapazes - eis um lado machista que aqui ndo sera
destacado) participavam de programas “cheios de adrenalina” (acampando, praticando
esportes), em companhia de belas garotas - sempre em maior nimero - e usando
sandalias Samoa. Moral: o propalado descanso, as férias a Rider sdo transformados em
simulacros de férias, a partir de um outro discurso, que apresenta outra maneira de estar
fora dos locais que exigem sapatos sociais apertados. Estas “férias”, mais valorizadas,
consistem em mostrar jovens em contato com a natureza, em situacfes de aventura e na
sugestdo de uma vida sexual intensa e livre. Do ponto de vista desta semantica (férias =
aventuras e mulheres) ficar em casa de Rider é para bunddes: véem TV ao invés de ir
para a natureza; divertem-se comendo, ao invés de namorar; sdo gordinhos e
sedentarios, ao contrario dos outros, atléticos e cheios de energia. Fique claro: os



usuarios de Rider sdo vistos assim do ponto de vista do discurso sobre férias proposto
pelo concorrente.

Existe evidentemente um discurso dos calcados Rider. Mas seu simulacro ndo
é produzido a partir dele mesmo, e sim a partir do discurso dos calcados Samoa,
especificamente, a partir de seu discurso sobre o que seja o verdadeiro descanso. E bem
menos relevante considerar se um desses discursos ocorreu antes do outro: o relevante é
sua semantica discursiva. Repito: é a partir de definicdo de férias da Samoa que as férias
da Rider sdo rebaixadas. (Observe-se que é a partir do discurso da Raider que usar
outros calcados é um tormento que exige férias).

4. A cerveja que desce redondo

Uma conhecida cerveja brasileira veicula propagandas que se encerram com 0
slogan “a cerveja que desce redondo”. Vérias pecas publicitarias materializam esse
modo de “descer” através de figuras geométricas arredondadas. Em uma dessas pecas, a
cerveja é “vista” descendo garganta abaixo, e a ingestdo é acompanhada por setas em
semi-circulo que giram no sentido do relégio a medida que a cerveja vai sendo engolida,
mostrando que ela desce mesmo redondo. As cervejas concorrentes ndo produziram
nenhuma pega que ponha este slogan e essa imagem em questdo, que eu saiba. Mas a
Skol, para mostrar que sé esta cerveja desce redondo, produziu pegas nas quais 0
consumo de outras cervejas faz com que certas partes do corpo dos consumidores
fiquem quadradas — seios e nadegas de modelos femininos — ou, alternativamente, um
objeto quadrado fica entalado em suas gargantas (e é eliminado depois da ingestdo de
pequenas porc¢des de Skol) ou no canal urinario, provocando incbmodos imaginaveis.

Se considerarmos que o discurso publicitario das diversas marcas de cerveja
faz as vezes de um espaco discursivo, tem-se mais claramente um caso de discurso que
constroi o simulacro do discurso do outro (das outras cervejas). O contrario de redondo
é, evidentemente, quadrado. Dizer que as outras cervejas produzem esse efeito sé pode
ocorrer por oposi¢do ao discurso da Skol, mas a partir do proprio discurso da Skol.

Os diversos exemplos parecem mostrar que as diversas noc¢des de interdiscurso
funcionam ora mais ora menos adequadamente, de acordo com os dados do corpus.
Espero ter mostrado que, sem considerar a no¢do proposta por Maingueneau, algumas
andlises ficariam obviamente prejudicadas. Pareceriam meras pecas de humor, cuja
chave ndo se tornaria explicita.

RESUMO: Este trabalho apresenta sumariamente alguns aspectos da concepcdo de
interdiscurso de Maingueneau, com destaque para a nogdo de interincompreensao, de
onde deriva a de simulacro, e defende a idéia de que a relevancia de sua aplicagédo
depende em boa medida da natureza do corpus.

PALAVRAS-CHAVE: interdiscurso, interincompeensédo, simulacro, seméantica global.
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